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Empresa lider en

proteina
animal

El principal compromiso de Tecnoalimentos
es exceder las expectativas de nuestros
clientes, brindando ingredientes de la mayor
calidad ofreciendo soluciones integrales y
sustentables al sector de la Nutricion animal.
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DE EXPERIENCIA

NUESTROS
PRODUCTOS

Tel. +52(442) 246-2179

www.tecnhoalimentos.com.mx
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Almidon de Papa
Azucar Estandar
Azlcar Refinada
Cascarilla de Avena
Glicerina USP
Huevo Deshidratado
Levadura de Cerveza
Pasta de Ajonjoli
Pulpa de Remolacha
Almidon de Maiz
Almidon de Trigo
Fibra de Chicharo
Gluten de Maiz
Hojuela de Avena
Pasta de Canola
Pasta de Soya
Harina de Soya

INGREDIENTES

= Leche Descremada

= Leche Deslactosada

= Leche Entera en Polvo

= Suero de Leche

= Calostro en Polvo

= Lactosa

= Solidos de Mantequilla
= Caseinato 98%
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GRASAS Y
ACEITES

@ @tecnoalimento

PROTEINA ANIMAL

Harina de Cerdo
Harina de Pescado
Harina de Pollo
Harina de Atun
Harina de Sardina
Harina de Salmoén
Harina de Krill
Harina de Res
Harina de Sangre
Harina de Pluma
Harina de Pavo
Harina de Camaron
Pasta de Pavo
Pasta de Pollo
Pasta de Gallina

NUEVOS
PRODUCTOS
PROTEICOS

Albumina de Huevo
Huevo Deshidratado
Aislado de Soya

Colageno Hidrolizado 96%
Premezcla de vitaminas

y minerales (todas las
especies animales)

Grasa de Res

Grasa de Pollo

Grasa Butirica en Polvo
Grasa Vegetal en Polvo
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CEDITORIALJUNIO JULIO 2018

Editorial

INNOVAR O MORIR

Estimados lectores: Es siempre nuestra inquietud por no caer en la obsolescencia que
siempre estemos buscando mejoras continuas en nuestra publicacién, innovar y buscar
contenidos interesantes e importantes para nuestra industria, por lo que con mucho
gusto nos complace comunicarles el haber logrado una alianza con el grupo Amascota
que es una seccion que pertenece al Consejo Nacional de Fabricantes de Alimentos Ba-
lanceados (CONAFAB) de México. Por lo que a partir de esta 9* edicion de Pet Food
Latinoamerica tendremos la seccion de Amascota tocando temas muy interesantes sobre
regulacion, defensa del bienestar animal, la tenencia responsable y las buenas practicas
de manufactura en alimentos para mascotas en México.

Agradecemos su confianza y disposicion a:

MV Nicolas Torino- presidente de Amascota
Corporate Affairs Director/ Royal Canin México

C.P. Genaro Bernal Cruz-Director general CONAFAB
Lic. Javier Le6n Romero-Sub director CONAFAB

Lic Gerardo Galindo-VP Neovia mascotas

iA todos ellos gracias y bienvenidosj

En otro orden de ideas no puedo dejar pasar y comentar que serd un afio de elecciones
presidenciales en México y esperamos lo mejor para todos los que vivimos en este ma-
ravilloso pais a pesar de tantos problemas al igual que muchos paises de Latinoamérica
donde tenemos los mismos problemas unos mds, otros menos.

Y como olvidar a Zabivaka, la mascota oficial de la Copa Mundial de la FIFA Rusia
2018 que siendo un lobo ruso ancestro de nuestros perros nos dard muchas emociones
proximamente y esperando que esa copa FIFA la gane algtn pais Latinoamericano.

Gianfranco Pontecorvo
DiIrRECTOR

(®+521553617 3828
) director@petfoodlatinoamerica.com
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PLANTAS DE ALIMENTO LLAVE EN MANO PARA VARIAS ESPECIES |, °
DESDE 5 TON./HR. A 120 TON./HR. ¢

* PLANTAS DE ALIMENTO PARA ACUACULTURA
* PLANTAS DE ALIMENTO PARA MASCOTAS

* PLANTAS DE SOYA INTEGRAL

* PLANTAS DE PREMEZCLAS AUTOMATIZADAS
* FERROPUERTOS HASTA 1200 TON./HR.

* SILOS PARA GRANOS

* SILOS PARA MELAZA

* SILOS PARA HARINAS Y PASTAS

* AUTOMATIZACIONES
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PALATABILITY DAY  dianapetiood &

Diana Pet Foods convocé a una jornada de innovacién de la

palatabilidad y su medicion los dias 13 y 14 de marzo de 2018

en Querétaro.

Excelentes expertos en la materia presentaron los siguientes temas:

e Principales tendencias de mercado.

e Obtener claims con soporte cientifico.

*  Qué, cudndo y como medir durante el proceso de desarrollo
de una croqueta.

e Como influye la homogeneizacion en la aplicacion de los
palatabilizantes.

El evento concurri6 con una gran camaraderia y un mena excelso.
iEnhorabuena!

ONE. LA CONFERENCIA DE IDEAS DE ALLTECH

Una idea, incluso en su significado raiz, es “ver”. Da Vinci, Eins-
tein, Edison, los hermanos Wright, Tesla, Bell, Borlaug y Fleming
— ellos tuvieron la habilidad de ver lo que otros no pudieron.
Porque ellos abrieron sus ojos a las posibilidades y se mantuvie-
ron en su busqueda, tenemos luz. Tenemos abundante comida.
Incluso podemos volar. Las ideas cambian todo.

El poder de transformacion de las ideas sera el foco en ONE: La
conferencia Alltech de Ideas 2018. Acompafienos para explorar
como las ideas pueden germinar en innovaciones que cambien el
curso de nuestro negocio y vidas.

¢POR QUE ASISTIR?

Networking

Conéctese con colegas con ideas afines de todo el mundo que se
dedican a descubrir nuevas ideas en la industria de agronegocios.

Ponentes de calidad mundial

Escuche lo mejor de lo mejor de como revolucionar la industria.
Usted generara una vision interna e inspiracion de los expertos
lideres visionarios.

Experiencia e Inspiraciéon
iUsted disfrutard de una experiencia tnica en ONE! Y usted
terminara inspirado en crear el cambio

DONDE

ONE18 se llevara a cabo en el corazon del Bluegrass en el Cen-
tro de Convenciones de Lexington y la Arena Rupp, en Lexing-
ton, Kentucky.

6 Petfood Latinoamérica

NOTICIAS ACTUALES Y GLOBALES

DE LA INDUSTRIA DEL ALIMENTO PARA MASCOTAS

AVANCES *+ LANZAMIENTOS *+ NOVEDADES * COMUNICADOS *+ DESARROLLO *+ PROCESOS +

QUIEN

No solamente tendra la oportunidad de convivir con los mas im-
portantes jugadores de la industria, sino también podra escuchar
a los lideres mds innovadores e inspiradores de como lograr una
disrupcion de las normas y hacer crecer su negocio.

Presentadores en versiones anteriores han sido el general Colin
Powell, el cofundador de Apple Steve Wozniak, el pasado CEO
de Ford Alan Mullaly, el pasado ejecutivo de Tesla George
Blakenship y el pionero en innovacién internacional Peter Dia-
mandis.

iManténgase al tanto para ver quién nos acompanard en ONE
18! Stay tuned for who will join us at ONE18!

La Conferencia de Ideas de /Afftech’
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LAS IDEAS LO CAMBIAN TODO. ZPODRIAN CAMBIARLO A USTED?

El poder transformador de las ideas serd el enfoque de
ONE: La Conferencia de Ideas de Alltech. Acompanenos a explorar cémo
las ideas podrian cambiar su negocio, su vida e incluso nuestro mundo.

MAY0 20-22, 2618 | LEXINGTON, KY .
REGISTRESE EN: ONEALLTECHCOM
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Diana Pet Food es pionera y lider global
en soluciones de alto valor mejorando
el bienestar de las mascotas y la
satisfaccion de los duenos de mascotas.

SOLUCIONES INNOVADORAS

Las marcas expertas de Diana Pet Foods ofrecen multiples soluciones para apoyar
a los fabricantes de alimentos y de productos para el cuidado de las mascotas.

panelis =

Panelis es el centro
de mediciéon mas
innovador y amigable
con las mascotas,
que proporciona

una visién tnica de

L vivae 7

Vivae proporciona
soluciones
innovadoras y
naturales de
nutricién, mejorando

spf @

SPF reinventa la
palatabilidad de los
alimentos para mascotas
para mejorar la
experiencia sensorial
~ de las mismas, visiblemente la salud
k convirtiendo el momento | y el bienestar de las — sus preferencias y
PALATABILITY de allmentaaon: gn un HEALTH & NUTRITION mascotas. MEASUREMENT comportamientos
momento de felicidad
compartida.

Para obtener mds informacion sobre nuestras marcas expertas, productos y red global,

visite nuestro sitio web: EAMYACENL RIS a{eleleKedelnn »



NOTICIAS

PEDIGREE APUNTA A LIDERAR EL MERCADO EN EL PERU

Fuente: El Comercio-Perd

Con nuevo distribuidor y lanzamientos de sus marcas Pedigree y
Whiskas, Mars apunta a duplicar sus ventas en tres afios.

Ademis de Pedigree y Whiskas, Mars tiene las marcas especiali-
zadas Royal Canin y Eukanuba en el Pera.

La competencia en el mercado de alimentos para mascotas se ha
vuelto cada vez mas feroz. No por nada Mars, duefia de las marcas
Pedigree y Whiskas, ha iniciado un agresivo plan para conquistar
el liderazgo —que hoy tiene Rintisa— en los proximos cinco afios.
Actualmente, sus marcas son las terceras del mercado premium.

Para lograrlo, primero se ha propuesto duplicar el tamafio del
negocio en el Pert hacia el 2020.Y ya estan corriendo hacia ello.
El primer paso ha sido cambiar de distribuidor, pasando a contar
con el servicio de Yichang. Esta medida busca fortalecer sus
canales en el pais, detalla Victor Pérez, gerente general de Mars
para la region andina. De ese modo, proyectan pasar de entre 5
mil y 7 mil puntos de venta a un total de 20 mil.

LA INNOVACION

Otros componentes de la formula, explica el ejecutivo, seran
apostar por la innovacion en los alimentos humedos (patés y
preparados, entre otras formas) y consolidar el portafolio de los
alimentos secos (croquetas).

“La base de la alimentacion de las mascotas, hoy en dia, se da a
través del alimento seco. Pero ante la tendencia de ‘humanizar’ su
dieta en cuanto a variedad, el humedo ha empezado a ganar fuer-
za”, explica Pérez. Ello se da, sobre todo, a través de los sobres
de porcion unica, que suelen ser mds convenientes por practici-
dad y precio.

En este segmento, Mars adelanta que lanzardn nuevas gamas de
sabores y formatos. De acuerdo con Pérez, el alimento humedo
representa un 5% del consumo, por lo que hay un gran poten-
cial de crecimiento a futuro. La especializacion seguira siendo la
clave en esta categoria.

Hacia el proximo quinquenio, Mars se ha propuesto a ser el lider
del mercado de alimentos para mascotas.

Para que este crecimiento se concrete, también es importante

la educacion del cliente, sostiene el lider regional de Mars. Por
ello, la compafia destinara entre el 10% y 12% de su inversion
en el pais para ese fin, a través de publicidad, redes sociales y el
reparto de muestras gratis. “Esto es cinco veces mds de lo que
invertimos el afio pasado”, precisa Pérez.

MERCADO Y COMPETENCIA

Pedigree y Whiskas participan en el segmento premium, donde
se miden con las bien posicionadas marcas de Nestlé (Purina y
Proplan) y Rintisa (Ricocan). Mars, a la fecha, tiene a sus dos
marcas estrella en el tercer lugar del mercado. Pedigree tiene el
25% de la torta de alimento para perros y Whiskas, el 32% en
comida para gatos.

Pérez recuerda que hace 10 afios, cuando Pedigree recién ingresd
al mercado, apenas un 5% de la poblacion le daba croquetas a
sus mascotas. Hoy, esto ha cambiado y mas del 30% de peruanos
le da de comer alimento procesado a sus peludos companeros.

El 75% del consumo de la categoria es comida para perros. El
25% es para gatos.

Mas alla del aumento del poder adquisitivo, el ejecutivo sostiene
que la evolucion se dio por un tema de practicidad y consciencia
de que las mascotas tienen necesidades especiales en su dieta. Es
mas, en la region, las personas ya destinan el 7% de su sueldo a

esta categoria.

Para Mars, hoy el Peru es el pais que mds crece en Latinoaméri-
ca, por lo cual sus proyecciones son altas desde ya. La firma aspi-
ra a un crecimiento del 20%, el doble de lo registrado en el 2017.

EL DATO

95% del consumo de las mascotas es dieta seca. Solo un 5% es
alimento humedo. En alimento seco, el formato favorito de com-
pra es por kilo y en el humedo, los sobres de una porcion.

SMUCKER COMPRARA LA MARCA DE ALIMENTOS PARA PERROS RA-
CHAEL RAY EN UN ACUERDO DE $ 1.9 MIL MILLONES DOLARES.

Fuente: www.bloomberg.com

El gigante de la alimentacion se expande en el creciente mercado
de productos para mascotas Premium. La compaiiia también
confirma que explorara la venta de la unidad de horneado de EE.
UU. J.M. Smucker Co. acordé comprar Ainsworth Pet Nutrition
en un acuerdo valuado en $1.9 mil millones de délares, apostan-
do a que la comida para mascotas puede ayudar a revitalizar las
ventas en una industria de productos de consumo lenta.

La transaccion, que le otorga a Smucker una marca de alimen-
tos premium para perros y gatos respaldada por el famoso chef
Rachael Ray, ascenderd a unos $1,700 millones délares cuan-
do se excluya un beneficio fiscal de $200 millones délares. La
compania también confirmé que estd explorando la venta de su
unidad de horneado de EE. UU., que genera aproximadamente
$370 millones dolares en ventas anuales.

8 Petfood Latinoamérica
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NOTICIAS

LIDER DE LA MANADA
La unidad de comida para mascotas de Smucker crecera atn
mds con la adquisicién de la marca Rachael Ray.

Smucker estd lidiando con un cambio en el consumo lejos de los
basicos de los supermercados tradicionales, una tendencia que
contribuy6 a un descenso en las ventas el afio pasado. En este
entorno dificil para la comida humana, la comida para perros

y gatos ha sido un punto brillante, especialmente a medida que
los estadounidenses tratan cada vez mds a sus animales como si
fueran miembros de la familia.

Smucker entré por primera vez en el negocio de las mascotas en
2015 con una adquisiciéon de Big Heart Pet Brands de $ 5.8 mil mi-
llones dolares. La compaiifa, mejor conocida por su confitura homo-
nima, también produce café Folgers y mantequilla de cacahuate Jif.

Bajo el director ejecutivo Mark Smucker, quien se convirtié en
la quinta generacién de su familia en dirigir el negocio cuan-

do asumid el cargo en 2016, la compaiiia ha tratado de llevar

el negocio de las mascotas mds exclusivo. Los alimentos para
mascotas de alta gama han aumentado un 33 % en toda la
industria en los Gltimos cinco afios y ahora representan mas del
50 % del mercado. Los consumidores estan desembolsando mads
dinero para dietas especiales, parte de una tendencia conocida
como “humanizacion”. Ainsworth genera aproximadamente dos
tercios de sus ventas de su marca Rachel Ray Nutrish.

“La tendencia de la humanizacién llegd para quedarse”, dijo

el CEO en una entrevista. “Esta marca se adapta exactamente
donde la necesitamos; es muy importante seguir ganando escala
donde sea relevante”.

GABSA-IMPEXVET OBTIENEN LA CERTIFICACION IS0 9001,
15022000 Y FSSC 22000

Con gran orgullo la empresa GABSA (Grupo de Asesores en
Biotecnologia) comunicd que ha logrado la certificacion global
ISO 9001 de Gestion de Calidad, ISO 22000 de Gestion de Ino-
cuidad de los Alimentos Y FSSC 22000 de Gestion de Seguridad
Alimentaria.

GABSA, es una empresa 100% mexicana que fue fundada en
1987 y es dirigida por la Dra. Gladys Hoyos, quien tiene una
larga trayectoria en el mercado pecuario nacional. Dentro del
Grupo GABSA, se encuentran integradas otras empresas que
también estdn incluidas en la implementacion de estos sistemas
de gestion de calidad, las cuales son: IMPEXVET, Agro-UX y
Global Food Division.

Como parte de las empresas del grupo se encuentran: Imbora
(Agencia de Mercadotecnia), Detect-Lab (Laboratorio de espe-

cialidades analiticas) y Nutrinside (Bebidas nutrimentales sin
gluten, sin lactosa y sin caseina).

La implementacion de estos importantes Sistemas de Gestion

de Calidad son el resultado de mucho tiempo invertido en la
preparacion, documentacion y puesta en marcha de los sistemas
correspondientes y obedecen, en primer lugar, a requerimientos
y necesidades por parte de los clientes y asi como al compromiso
de parte de las empresas del Grupo de continuar con la calidad
que los caracteriza.

La certificacion fue lograda en febrero de 2017 y este afio ha
sido renovada de acuerdo al programa establecido por lo que
continua vigente hasta el 2020. Como es sabido, estas certifica-
ciones tienen una vigencia de 3 afios, con auditorias y revisiones
anuales.

La empresa certificadora utilizada fue QAC Certificacion (Quali-
ty Alliance Certification), quien ademads tuvo el logro de haberse
certificado en FSSC teniendo a GABSA como la primera empresa
en lograrlo dentro de sus clientes.

Esto demuestra el compromiso de GABSA-IMPEXVET por
ofrecer la mejor calidad y servicio a los clientes asi como el reto
de la mejora continua.

La Dra. Hoyos nos comenta que:

“Los objetivos para la certificacion fueron:

1. Clientes satisfechos (atencidn, calidad e inocuidad).
2. Buen ambiente de trabajo.

3. Crecimiento en ventas.

4. Salud financiera.”

La doctora Hoyos puntualizé lo siguiente:

“Otros importantes beneficios que ahora tendra la compafia son
la credibilidad y legitimidad mundial al ser normas reconocidas
internacionalmente, mejora de la comunicacion de la cadena
productiva, capacidad de identificar y controlar riesgos de seguri-
dad alimentaria y también permitird mayor flexibilidad para los
requisitos especificos que solicitan los clientes. Estamos conven-
cidos de que esta implementacion nos ayudard en la competitivi-
dad, agregando valor para nuestros clientes y apoyandonos como
un diferenciador respecto de la competencia”.

También menciond que:
“Hay tres factores importantes para que estas certificaciones
sean exitosas:

e Asegurar que la certificacion le haga sentido al negocio.

¢ El compromiso por parte de los directivos.

e Tener pleno conocimiento y conciencia de que la certifica-
cién en un proceso de cambio. Certificar es solo el inicio del
proceso de mejora continua en las empresas, donde todos

10 Petfood Latinoameérica



BIO-MOS®

Es un mananoligosacarido
(MOS) derivado de ’

la pared celular de la
levadura Saccharomyces
cerevisiae. Este
carbohidrato complejo
fue cientificamente
comprobado por sus
efectos beneficiosos sobre
los animales.

El buen funcionamiento intestinal es
importante para el mantenimiento general
de la salud de las mascotas.

Bio-Mos® es una nueva generacién de
aditivos naturales, proporcionando una
nueva alternativa para los fabricantes de
alimentos. Las investigaciones demuestran
los efectos benéficos de Bio-Mos® sobre

la absorcion de nutrientes, a través de los
siguientes factores:

Para mayor informacioén contactese
con el equipo de Alltech en México
Circuito de la Productividad # 110

El Salto, Jal. México CP 45690

Tel: +521 (33) 36957370
mexico@alltech.com

\\\\\

\
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Reduccion de la incidencia de problemas
gastrointestinales

Contribuye a una buena salud animal

Mejor crecimiento

Contribuye al desarrollo de la inmunidad
Disminuye la incidencia de E. coli en el intestino
grueso

Niitech’

Alltech.com Kl AlitechLA W @AlltechLA



NOTICIAS

nuestros recursos humanos deben aprender, madurar, ejecutar
su trabajo basado en los procedimientos establecidos.”

ISO es un acrénimo de Organizacion Internacional de Estanda-
rizacion a la que pertenecen aproximadamente 120 paises y han
establecido un conjunto de normas agrupadas en familias ISO
9000, 14000, 22000, etc. Adn hay muy pocas empresas con Sis-
temas de Gestion de Calidad implementados. China es la lider en
esto y México ocupa el lugar namero 16. (Fuente: El Financiero,
06/11/2014)

ISO 9001 es una norma reconocida internacionalmente, en
donde se especifica la forma en que una organizacion opera sus
estandares de calidad. Esta norma permite garantizar un alto
indice de satisfaccion con los socios comerciales.

ISO 22000 especifica los requerimientos para un sistema de ad-
ministracion para la seguridad alimentaria. Se aplica cuando una
organizacion necesita demostrar su capacidad para analizar y
controlar peligros fisicos, quimicos, biologicos y radiologicos en
los alimentos, con el fin de garantizar que sus productos sean se-
guros dentro de la cadena alimenticia. La razén de este sistema
para nuestro grupo es debido a la comercializacion de productos
a las empresas procesadoras de alimentos para consumo huma-
no, especialmente lacteos, carnicos, etc.

FSSC (Food Safety System Certification) es la maxima certi-
ficacion de seguridad alimentaria a nivel internacional. Esta
certificacion se basa en los requerimientos de las normas ISO
22000:200S5 y estd respaldado por la Confederacion Europea de
Industrias de Alimentos y Bebidas (CIAA: Confederation of the
Food and Drink Industries of the European Union).

Se sustenta en el desarrollo y seguimiento estricto que verifica
cuidadosamente desde la calidad de las materias primas, procesos
de produccién y las condiciones de almacenamiento y distribu-
cion. Se basa en los principios de HACCP, ya que combina el
enfoque de los sistemas de gestion, la metodologia HACCP y
directrices detalladas respecto a los programas de prerrequisitos.

Dentro de las empresas que reconocen y participan de manera
activa en esta certificacion son Unilever, Danone, Kraft, Nestlé y
Coca Cola.

De acuerdo con International Organization for Standardization
(www.iso.org) en sus estadisticas del afio 2016, en México: 7027
empresas contaban con ISO 9001 y 151 con ISO 22000. Datos
de la Secretaria de Economia hasta el 2013, en la rama de pro-
ductos alimenticios de las empresas certificadas en sistemas
de gestion, muestran que solo 21 empresas contaban con ISO
9001 y dos con ISO 22000 vigentes. La Dra. Gladys Hoyos fina-
liz6: “Dentro de este contexto, se entiende mucho mejor porqué
consideramos la obtencién de estas certificaciones como un logro
extraordinario dentro de nuestro Grupo GABSA”.

Contacto: Nicolas Sastré
nsastre@imbora.com
(+) 24554651

POAC o XV QAC o

QAL Cortificmctibn, S.A, de 1 wwriifion guer QAC, Certifiewciiin, S.A, de €1, cendfles yue:
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Figura 1. Certificados 1ISO 9001:2015, 1IS022000:2005 y FSSC 22000
entregados a GABSA/IMPEXVET por QAC, Certificacion en marzo de
2017.

Figura 2. Instalaciones de GABSA-IMPEXVET (Edificio, almacén 'y
oficinas).
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| Y SU ALIMENTO LA

QUIENES SOMOS?

El aplicar el palatante correcto, puede hacer un mundo de diferencia I B

para su alimento de mascotas. Nuestros expertos se asocian con los Int ti |°
clientes para ayudarles a tomar las mejores decisiones de palatantes = nternationa
(liquido, seco o ambos) Para eficientar capacidades de procesos, requisitos

de rendimiento y estructura de costos. Aprenda lo basico y mas en The Palatability Performance People

PalatantsPlus.com/blog/matchmaker.

Argentina Australia Brazil China Mexico Netherlands United States
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Beriscat

Beriscat con Vitacat es una formula
desarrollada para cubrir las nece-
sidades especificas de su mascota,
adicionada con niveles 6ptimos de
proteina, vitaminas y minerales
que hacen de Bersicat la mejor op-
cion en alimentos balanceados.

Vital Cat:

Vision saludable

v ] Pelaje brillante y sano
Alimento Premium I i Cuidado intestinal

Pats parros de ] : ) Energia y vitalidad diaria

www.grupopabsa.com
01(237) 3810 136

J

Hi Multi Pro

iNutricién total para tu perro!

en su fabricacién. La mejor alterna-
tiva en precio-calidad!

Distribuido en Clinicas Veterinarias
y Tiendas de Mascotas

Contacto- (55) 5819.4192 / contac-
to@tuttimascotte.com.mx / www.
tuttimascotte.com.mx

* Alimento Premium para todas
las razas. Cachorro y Adulto. S

®* Con proteinas de alta calidad
para un buen nivel de energia.

®* Con Probidticos que garantizan

su salud intestinal.

* Adicionado con calcio y mine-
rales para el sano desarrollo de
huesos y pelaje

-
Bupper
Optimal Nutrition

Adulto: 22% proteina / 11% grasa

Bupper Super Premium esta for-
Cachorro: 27% proteina / 11% grasa bP P

'ron Dog mulado con probiéticos, que son
moduladores de la flora intestinal

Fabricado por Albapesa Estacién que favorecen el desarrollo salu-

g?l Ferrocgrrll S'\.I' Ctentro, 26900 QILIME'\,!TC,)ISS;E\;{ PREMIUbe . dable de las funciones intestinales.
énjamo, Guanajuato. imento 6 Mexicano fabrica- También contiene prebibticos,
do a base de harina de carne de antioxidantes naturales y minera-
Teléfono: 469 696 0080 cerdo garantizando una excelen- | S y
L . . es organicos.
www.albapesa.com.mx te nutricion por ser hidrolizado

. AN o
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Bupper tiene presentaciones para cachorro
raza chica, mediana y grande, adulto raza chica,
mediana y grande, asi como control de peso,
senior y performance.

Salud Digestiva
Defensas Naturales
Crecimiento Optimo
Proteccién Ceclular

Piel Sana y Energia Optima

www.grupopabsa.com
01(237)38 10 136

MAXITO 4

CARACTERISTICAS:

® Adicionado con minerales organicos.

Sin colorantes artificiales.

Sin aromatizantes artificiales.

Sin saborizantes artificiales; sabor natural a polloy

cerdo.

®* Croqueta de tamafio mediana y de forma de luneta,
para su facil ingesta y digestion.

* Excede los requisitos minimos de la AAFCO para la die-
ta de perros cachorros y adultos, por lo que es un ali-
mento apto de consumo para todas las razas y edades.

Colita Juguetona e Inquieta

Enriquecido con PROBIOTICOS Y PREBIOTICOS que permi-
ten fortalecer su sistema inmunolégico de forma natural,
ayudandole a tener una larga vida sana y llena de vitalidad
para compartir sus mejores momentos contigo.

Apapachos Irresistibles

Adicionado con VITAMINAS, MINERALES Y ACIDOS GRASOS
ESENCIALES que ayudan a tu perro a tener una piel sana

y un pelaje suave y lustroso que te resultara irresistible
abrazarlo y apapacharlo cada vez que lo veas.

Sin Desperdicio de Alimento

Elaborado con SABORIZANTES NATURALES y con una TEX-
TURA DE CROQUETA que ayudan a que disfrute mucho de
su alimento y se lo coma con mucha energia, evitando des-
perdicios que a ti te impactan directamente en el bolsillo.

Fuertes Saltos de Alegria

Fortificado con CALCIO y VITAMINA D que ayudan a tu
perro a tener articulaciones y huesos sanos y resistentes,
permitiéndole dar saltos llenos de alegria cada vez que
llegues a casa y juegue contigo.

Patios y Jardines Limpios

Formulado con INGREDIENTES PRIME altamente digeribles,
lo que significa que aprovechara la mayoria del alimento
ingerido, evacuando una minima cantidad de heces firmes
que permiten su facil limpieza en tu patio o jardin.

Todas las Razas y Edades

Ingeniado para exceder los requisitos minimos que la
AAFCO recomienda para la dieta adecuada de ADULTOS y
CACHORROS, por lo que es un alimento apto de consumo
para todas las razas y edades.

/

Junio Julio 2018 15




INFINITAS

OPORTUNIDADES CON

UNA PROTEINA IDEAL EN EL ALIMENTO PARA LAS MASCOTAS

VERSATILIDAD ILIMITADA PARA APLICACIONES REQUERIDAS

VERSITY

Asociese con el equipo ADM Pet Nutrition

Versity representa lo mejor de las proteinas animales y vegetales en
una alternativa proteica. Tiene un perfil de aminodcidos similar al huevo
pero a un costo mas econémico. El consistente perfil nutricional de
esta levadura deshidratada, muy bien posicionada, la hace ideal para
multiples aplicaciones en la industria de alimentos para mascotas.

- Compuesto de levadura de Saccharomyces

- Ma&s asequible que muchas fuentes proteicas comunes

- Elevada digestibilidad sin componentes anti-nutricionales conocidos
- Alta palatabilidad para perros y gatos

animalnutrition@adm.com | 877-236-2460
ADMAnimalNutrition.com/Pet

WHERE rnnovaiion
AND Collabonation, MEET
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Acidos grasos omega 3 de alta concentracion, fuente
de DHA para enriquecer el alimento de mascotas.

Para obtener més informacion, o para realizar
un pedido, comuniquese con nosotros en:

M Animal Nutrition Mexico,

entroamerica y Caribe

77-73-17-84-11 = animalnutrition@adm.com
francisco.guerrero@adm.com = paco.baez@adm.com




ARTICULOS NO TODOS LOS MOS SON IGUALES
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La calidad y consistencia son un
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Los prebidticos son considerados ingre-
dientes funcionales, lo que significa que
al ser empleados en la alimentacion de
las mascotas producen efectos bene-
ficiosos para la salud, mas alla de sus
funciones nutricionales bésicas.

Actualmente, este tipo de conceptos deri-
vados de la nutricion humana estd atrayen-
do un interés considerable para los duefios
de mascotas, nutricionistas y fabricantes
de alimentos para mascotas. Las formas
mas comunes de prebidticos son los
oligosacaridos no digeribles, que incluyen
inulina, manano-oligosacaridos (MOS),
gluco-oligosacaridos, fructo-oligosacaridos
y galacto-oligosacaridos. Estos tipos de
prebidticos no son digeribles por las enzi-
mas presentes en el intestino delgado de
los mamiferos, pero son fermentados por
bacterias presentes en el intestino grueso.

En animales de compaiiia el consumo de
este tipo de ingredientes ha demostrado va-
rios beneficios para la salud, debido a que
mejoran la ecologia microbiana intestinal y
la calidad de las deposiciones, sin embar-
go, para el grupo de los MOS, se han
encontrado otros beneficios estudiados en
animales de produccion pecuaria, en donde
su uso favorece la adsorcion de bacterias
patogenas presentes en el intestino, posee
accion inmunomoduladora y mejora la ab-
sorcion de nutrientes en el tracto gastroin-
testinal, ademds de mejorar el desarrollo de
bacterias benéficas a nivel intestinal, como:
bifidobacterias y lactobacilos.

Dentro de las evaluaciones que se deben
tener en cuenta al momento de la deci-
sioén de uso de los MOS, se encuentran
las pruebas en campo, la validacion con
literatura cientifica, los estudios compro-
bados vy, adicionalmente, las diferentes
pruebas in vitro que la casa comercial
pueda proporcionar.

Una de estas técnicas de evaluacion para
los MOS utilizada por el Dr. Kyle New-
man tiene como objetivo verificar la tasa
de consistencia de diferentes productos,
comparados con la superficie, la veloci-
dad y la fuerza de aglutinacion.

SUPERFICIE

Un estudio independiente realizado por el
Dr. G. Corc¢ao, de la Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, en Brazil, ha mostra-
do diferencias considerables entre los pro-
ductos MOS con respecto a su capacidad
de aglutinar bacterias patogenas. En este
estudio, Corcao indica que muchos de estos
productos tienen poca o ninguna capacidad
de aglutinacion de patégenos. Compa-
rados con el estindar MOS* muchos no
aglutinan mds del 30% de los patégenos
empleados en el estudio (figura 1).

En algunos casos, esto puede estar rela-
cionado con el total de drea de superficie
disponible y la presencia de estructuras
claves en esta. Estd bien documentado en
la literatura cientifica que existen diferen-
cias en las bacterias patogenas, forma de
“ver” la manosa y MOS.

Positive and Negative Agglutination of Products

Product A
50% Pos. Agg.

ProductD
30% Pos. Agy.

i B3

“Bio-Mos from Alttech.

ProductB
30% Pos. Agg.

Product C*
80% Pos. Agg.

Product E
40% Pos. Aga.
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NO TODOS LOS MOS SON IGUALES

Por ejemplo, ciertos métodos de produc-
ci6n pueden dar lugar a un exceso de
manosa libre. Esta puede ser utilizada por
ciertos patogenos como fuente de energia,
lo que contradice una de las funciones
primarias de MOS. Cuando en el pro-
ceso de produccién la manosa logra un
correcto disefio estructural en forma de
polisacdridos (cadenas de carbohidratos),
esta no puede ser utilizada como energia.

VELOCIDAD

Venture Laboratories ha desarrollado
una técnica llamada ARC (por sus siglas
en inglés que significan tasa de control de
aglutinacion) para demostrar las varia-
ciones en la calidad a través de la veloci-
dad de aglutinacion. Resultados del desa-
rrollo son las fotografias que se muestran
en la figura 2. En ellas se demuestran la
velocidad y grado de aglutinacion de un
patogeno con el uso de MOS, lo cual

se puede medir y ser utilizado como un
indicador de la eficacia in vivo.

FUERZA

Al igual que la velocidad, la unién bac-
teriana con MOS* se ha demostrado en
estudios i1 vitro e in vivo realizados por
Venture laboratories. Sin embargo, ya que
no hay actividad antibacteriana directa de

Elapsed Time 1 Minute

Salmanella

T
w
F
i
[
Q
=
[

Bio-Mos™ with

Elapsed Time 4 Minutes

i
il

Other MOS product with Salmonella
.
Bic-Mos" with Salmonella
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MOS*, surge la pregunta sobre el destino
de las bacterias unidas al producto en el
TGI, que podrian terminar posteriormente
en el medio ambiente. Uno podria suponer
que estas bacterias unidas pueden servir
como una fuente de reinfeccion del animal.
Esta hipotesis fue rechazada por investiga-
ciones realizadas por Spring et al. (2000),
Spring (1998) y Finucane et al. (1999),

en donde comprobaron que la fuerza de
unién entre los patdgenos y el producto
no permite que las bacterias evaluadas
(Salmonella Sp, E. Coli y Clostridium per-
fringens) tengan posibilidad de volver a in-
fectar al animal. Esta resistencia de unién
entre patdgeno y el producto esta definida
por la estructura especifica del compuesto
MOS*; diferencias que se presentan en la
estructura con diferentes productos.

Finalmente, estudios concluyen la consis-
tencia del producto es de suma impor-
tancia. El analisis de los carbohidratos
presentes en los productos MOS y com-
parados con los demds sobre la base de la
aglutinacion de la superficie, la velocidad
de la aglutinacion y la fuerza puede ser
aceptada como una clara demostracion
de la consistencia del material, validada
con resultados consistentes presentados
en los estudios. o

Elapsed Time 2 Minutes

o

with Saimenella

Other MOS product with Salmonella

Bio-Mos"

with Salmonella

Other MOS product with Saimonella

Bio-Mos

¢ Empresa 100% mexicana.

e Proteinas Marinas, Terrestres y
Agropecuarias.

e Servicios e insumos de la mas
alta calidad en el mercado.

e Aplicacion de Investigacion,
Innovacion y Desarrollo en
nuestros productos.

¢ Mercados principales: Industria
de Mascotas, Acuaculturay
Pecuaria.

www.protmagro.com

Calle 2 Cafas No.2775
Colonia La Nogalera
Guadalajara, Jalisco, México

52(33) 38102185

recepcion@protmagro.com
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Causasy
consecuencias de la

ALAN GARIBAY
MONICA MALACARA
RODRIGO BENITEZ
PAOLA CORREA
PREPROFESIONA
UAM-XOCHI

ROBERTO JIMENEZ
MARTHA GUTIERREZ
RENaN MEDINA
GABRIEL RuIZ
UAM-XOCHIMILCO

INTRODUCCION

La exposicion de la melamina en los
alimentos es un adulterante toxico. Se
ha considerado como un problema de
inocuidad, debido a la mortalidad en
animales domésticos. Es uno de los
principales adulterantes de alimentos en
todo el mundo, por su alto contenido de
nitrégeno que lo convierte en alternativa
proteica mds barata, lo que resulta en la
adulteracion ilegal. Este quimico indus-
trial se usa en la fabricacion de pléstico,
resinas y tintes. Algunos paises como
China y Estados Unidos de América
producen millones de kilogramos de me-
lamina anualmente. Su alto contenido de
nitrégeno (66%) de masa de melamina
ha fomentado artificialmente el conteni-
do de proteinas en la comida, tanto para
humanos y algunos alimentos destinados
animales. En este sentido, si la

ina se encuentra presente en los
tos puede producir patologias

. Por lo que su combinacién con
cianurico ha sido un nuevo tema
duda es de gran interés en medi-
rinaria. La parte fundamental de
nalisis, considerd informacién
e diferentes bases de datos
ademads de conocer la proble-
impacto de la melamina en el

no en los alimentos,
con un mayor nivel de prot
ten estudios sobre biomarcadores que
sugieren que las alteraciones fisioldgicas
causadas por la melamina asi como su
combinacion con el dcido ciantrico afec-
tan el metabolismo de los aminodcidos y
la energia e inducen apoptosis en el epi-
telio tubular renal in vitro. La toxicidad
de la melamina se debe principalmente a
su capacidad de unirse a otras sustancias
como el 4cido ciantrico mediante la for-
macion de enlaces de hidrégeno en medio
acuoso; ademds, cuando la melamina

se absorbe en el torrente sanguineo, se
combina con 4cido turico, fosfato o dcido
cianurico.
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ARTICULOS

REGULACION LEGAL

En humanos, los limites actuales segun la
Administracion de Alimentos y Medi-
camentos (FDA, Food and Drug Admi-
nistration) para la melamina en comida
es 2.5 partes por millon, calculado en

la base de ingestion en una persona

que pesa 60kg. La Comision del Codex
Alimentarius, aprob6 un nivel maximo
de melamina de 1 mg/kg en la leche
artificial en polvo para lactantes y de 2.5
mg/kg para otros alimentos. Y un limite
méximo de 0.15 mg/kg de melamina en
la leche liquida para lactantes.

DETECCION

En la actualidad, diversos laboratorios
han desarrollado métodos para detectar
residuos de melamina y 4cido cianurico
en alimentos para mascotas, alimento
para humanos, proteina cruda y otros
piensos. Dichos métodos suelen ser: cro-
matografia liquida de masa (HPLC-MS/
Ms), imunoensayo de antigeno anticuer-
po (ELISA) y cromatografia liquida de
alta eficacia (HPLCUV). La melamina en
el organismo se metaboliza lentamente
y se excreta en gran medida sin cambios
en la orina. De manera que la medicion
de la melamina urinaria puede propor-
cionar una forma rapida y econémica de
identificar la exposicion a los alimentos
adulterados con melamina.

ADULTERACION:
MELAMINA Y ACIDO
CIANURICO

En el afio 2007, se detecté melamina en
sustancias utilizadas en alimentos para
mascotas, lo que instigo el retiro de mds
de 60 millones de latas y paquetes en los
Estados Unidos de América, Canada y
Meéxico fabricados por Menu Foods®
(Streetsville, ON, Canadd). Ademais,

se encontrd que la contaminacién con
melamina se asociaba al uso de gluten de
trigo importado de una empresa China,
Xuzhou Anying Biologic Technology
Development. Otras evidencias sefialan
que el gluten de trigo utilizado en los
alimentos para mascotas se adulteré

con melanina y al ser ingerido por los
animales se combiné con acido ciandrico
(otro compuesto con alto contenido de
nitrégeno utilizado como adulterante)
para producir un complejo altamente in-
soluble que actu6 bloqueando los tiibulos
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renales y provocé la muerte de cientos de
mascotas por insuficiencia renal aguda.

Recientemente se determind que la com-
binacién de melamina y las nefrotoxinas
del dcido ciandrico son letales en gatos y
perros.

PERSPECTIVAS FUTURAS

En vista de la aparente toxicidad de la
melamina en caninos y felinos, existe una
preocupacion con respecto a las posibles
ramificaciones de la salud humana si la
melamina entra en el suministro de ali-
mentos para humanos. Se ha documenta-
do en China, desde septiembre de 2008,
un aumento de la frecuencia de “piedras”
en el rifién (cdlculos renales-nefrolitia-
sis-litiasis renal) e insuficiencia renal en
nifos pequenos, asociada a la ingestion
de preparaciones para lactantes contami-
nadas con melamina. Por si fuera poco,
un estudio sefiala que el riesgo de nefro-
litiasis inducida por melamina en nifios
pequefios comienza en un nivel de ingesta
mas bajo que los niveles recomendados
por la Organizacién Mundial de la Salud.

En seres humanos, el escindalo de la con-
taminacion de la leche en el afio 2008 en
China ha tenido grandes consecuencias
que hasta ahora se sabe sobre la forma-
cién de célculos urinarios en nifios con
dafio renal y aumento de la mortalidad
infantil. Han pasado nueve afios, pero

los problemas de seguridad alimentaria
siguen siendo motivo de preocupacion en
la vida cotidiana de
millones de personas.
Sin duda se requiere
vigilancia para garan-
tizar que no se repitan
estos problemas de
seguridad alimen-
taria por lo que
los estudios de-
ben centrarse

en la deteccion
temprana de
negligencia

de la industria
alimentaria,

asi como en los
mecanismos me-
diante los cuales
estas sustancias
toxicas inducen
enfermedades y

cémo se pueden prevenir y controlar
mejor estas situaciones.

Es importante volver a sefialar que la
melamina es un carcinégeno reconoci-
do y puede inducir tumores del tracto
urinario. Se ha sugerido que la melamina
puede tener un impacto mas alla de la
disfuncion renal. Por lo que existen mas
de 40 estudios con hallazgos in vitro asi
como en humanos y animales.

Sin duda, la regulaciéon normativa de la
melamina ha demostrado ineficiencia en
cuanto al control en alimentos, y sigue
siendo una de las causas que afectan al
sistema renal en animales y en algunos
casos en humanos. Es posible que en un
futuro muy préximo el establecimiento
del drea de farmacovigilancia veterinaria
juegue un pilar fundamental para dismi-
nuir los riesgos y los dafios en todos los
organismos a nivel nacional y mundial.
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NUTRIGAO VITAMINICA OTIMA
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DSM. La empresa mas querida por las mascotas.
Palabra del mejor amigo del hombre.

El Programa de Nutricion Vitaminica Optima (OVN) de DSM es la garantia de
una nutricion completa. A través de este Programa contribuimos con la salud
y el bienestar de los animales de compaiiia, ofreciendo una amplia linea de
ingredientes funcionales que apoyan una vida larga y saludable.

Conozca mas en: dsm.com/countrysites/latam o america-latina.dnp@dsm.com

DSM

HEALTH - NUTRITION - MATERIALS BRIGHT SCIENCE. BRIGHTER LIVING.
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EL DESARROLLO DE PRODUCTOS
PREMIUM LIDERA LA TENDENCIA

El desarrollo de productos premium ha venido ayudando a definir
y generar crecimiento en la industria durante muchos afios. El
alimento premium para gatos y perros en especial ha venido impul-
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largas. Las mascotas senior tienen necesidades especificas
cuidados preventivos también han sido tomahs muy seriamente por
mas y mas consumidores, especialmente en mercados desarrollados.

Se espera que una variedad de estrategias de diferenciaciéon
aporte innovacion al mercado. Por una parte el alimento estilo
gourmet es popular en muchos mercados; por el otro, alimen-
tos naturales y mds artesanales apelan a los consumidores mas
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jovenes que estan en busca de tales productos. En
gL , U %

distribucion, el desarrollo de productos premiu
en retailers espeeializados en mascotas cada vez
i)

arece mas en

_retailers de abarrotes, normalmente mas masivos.

EL ENFOQUE ESTA EN LA SALUD

La salud se ha convertido en una moda siempre presente en las
vidas de los consumidores, en particular a través de la preocu-

pacion por el peso y el bienestar en general. Esto ha tenido un
impacto en la forma en que los duefos de las mascotas interac-

tian con estos y especialmente en la forma en que las alimentan.

El concepto de salud ha cambiado con los afios y ahora invo-
lucra un aspecto mds holistico y global que también incluye

-
el bienestar y tiene un enfoque preventivo. El cambio en los
hébitas y patrones de alimentacion ha sido impulsado por la
necesidad'de tomar un mayor control de lo que comemos, su
calidad y'camtidad. Esto ha dado lugar a diferentes reformula-
ciones de productos, cambios en envase ya sea por conveniencia
o control de porciones y varios “recortes”: siendo los principales
el azicar y sal. El incremento en intolerancia y alergias o solo
la idea de que algunos alimentos o nutrientes son preferibles
también han llevado a un incremento en las dietas libres de
diferentes compuestos.

En el cuidado de las mascotas las similitudes son obvias.
Humanos mas educados también son duefios de mascotas mas
educadas que trasladan esas preocupaciones y conocimiento al
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momento en que hacen las compras para sus mascotas. Esto
ha dado pie al desarrollo de muchas estrategias en cuanto al
alimento para mascotas. Lo natural, una vez sefial de premium,
ahora se ha vuelto masivo, y las dietas han ido evolucionando
para asemejarse a las tendencias en alimentacion humana. Para
el caso de intolerancia y alergias, las dietas libres de granos

se han vuelto cada vez més populares, como lo muestra Blue
Buffalo en los EEUU, una de las marcas mds populares. Las
dietas LID también han demostrado su potencial en los EEUU.
Estas se enfocan en pocos ingredientes de manera de limitar la
posibilidad de alergias.

La importancia de ingredientes, credenciales certificadas y
etiquetas limpias se encuentra muy relacionada con la salud. La
sostenibilidad, la construccion de comunidades y el bienestar de
las mascotas son cada vez mds importantes en las elecciones de
los consumidores. En general, una lista de ingredientes “limpia”
es mds corta y muestra principalmente ingredientes reconocibles
e integrales que pueden obtenerse de la naturaleza. Los ingre-
dientes artificiales o quimicos son los menos deseables aunque
también existe interés en excluir ingredientes que los consumi-
dores pueden percibir como innecesarios. Uno de los principales
desarrollos en la alimentacion humana ha sido el movimiento
hacia un etiquetado limpio. Indudablemente esta tendencia
también se filtr6 hacia el alimento para mascotas como nueva
tendencia. Aunque las declaraciones de “natural” fueron el

centro del éxito para muchas marcas en la década pasada, las
etiquetas limpias permiten apartar la confusion asociada con el
concepto de natural.

El alimento orgdnico para mascotas (y su certificacion) ain es
un nicho (en linea con lo que ocurre en la industria para huma-
nos) pero tiene un gran potencial de crecimiento. Se espera que
el alimento para mascotas certificado tome una mayor impor-
tancia en el futuro y que sea un aporte para lograr la confianza
del consumidor. El futuro de la industria se apoya en una
mayor regulacion, que permita una muy necesaria claridad y
transparencia. Esto a su vez beneficiard a consumidores y fabri-
cantes ya que evitara que los consumidores se vuelvan escépticos
y pierdan interés en las opciones “naturales” y “limpias”.

Euromonitor International es el proveedor lider a nivel mundial
de inteligencia estratégica de mercados de consumo. Contamos
con 40 afos de experiencia en la publicacion de informes y and-
lisis de mercados internacionales y bases de datos online sobre
mercados de consumo.

Para mas informacion: http://www.euromonitor.com/pet-care
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Cumpliendo con las expectativas actuales.
Fibras prebidticas para mascotas sanas.

Los consumidores, hoy en dfa, tratan a sus mascotas como miembros de su familia
y tienen cuidado muy especial en su nutricién, alimentos de alta calidad logran
mascotas sanas y sus duefios felices.

Las fibras prebiéticas BENEO son naturalmente derivadas de la raiz de achicoria y
han demostrado promover una flora intestinal mds equilibrada. De esta manera,
inulina BENEO contribuye al bienestar de los perros y gatos. Como el proveedor
numero uno, ofrecemos también ingredientes de arroz tinicos para mascotas
sensibles, carbohidratos funcionales (Isomaltulosa) y proteinas (gluten de trigo vital).

R— benee

www.beneo.com connecting nutrition and health



ESTRATEGIA PARA EL DISENO DE EMPAQUE

Estrategia para el
diseno de empaque.

Como puede un buen empaque
ayudar a hacer crecer la marca

CARLOS PUIG FALCO
BRANWARD ®




Un buen empaque vende. Ninguna compaiiia que invierta mi-
llones en desarrollar un producto puede permitirse el lujo de no
poner la atencién necesaria a contar con una buena estrategia de
disefio de empaque. Sin embargo, ocurre en muchas ocasiones
que el empaque queda en las manos de una mera valoracion
subjetiva.

El empaque actiia como una extension de la marca vy si se presta
atencion a la estrategia de marca, lo adecuado es hacerlo tam-
bién al alcanzar el final del ciclo con la entrega al cliente. El acto
de la compra representa en si mismo un momento de maxima
emocionalidad en la relacién con la marca, independientemente
de la categoria donde se encuentre nuestro producto. Con mas
del 80% de decisiones de compra tomadas en el punto de venta,
la presentacion del producto es la tinica forma de marketing que
ven el 100% de los clientes.

Los consumidores tienden a repetir la compra de aquellos pro-
ductos de marcas que les generan confianza. Cuando una marca
logra transmitir correctamente sus atributos a lo largo de todos
sus productos, el reconocimiento es inmediato. En este proce-
s0, las emociones tienen un papel fundamental. El empaque

que vende conecta directamente con la mente y el corazén del
consumidor que filtra todos los atributos con la maxima eficacia
y rapidez. Cuando algo llama su atencion, para que el cerebro
lo guarde en su memoria, antes debe conseguir conectar con su
corazon.

Crear un empaque que sintetice claramente los valores de la
marca y sepa contar en un instante lo mejor del producto es
esencial para ganar la confianza de los clientes. Estos no buscan
s6lo un impacto visual, valoran positivamente la comprension
facil de una promesa, vinculdndola a una marca de su confianza.
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ESTRATEGIA PARA EL DISENO DE EMPAQUE

TRES CLAVES PARA UN
EMPAQUE EFECTIVO PARA
HACER CRECER LA MARCA

Tres son las palancas sobre las que un
empaque efectivo puede ayudar a hacer
crecer la marca:

1. FACILITA LA SINTESIS
Los lineales estan saturados de pro-
ductos. Nadie puede permitirse ser
como los demds, un buen empaque
ayuda a conseguir diferenciacion de
marca. Para ello es necesario un pro-
ceso capaz de sintetizar al maximo
los atributos y beneficios de la marca
en un pack simple y claro, que conec-
te facilmente.

2. PROMUEVE LA INNOVACION
La innovacion necesita de la marca
como una guia para conectar lo bue-
no que tiene la organizacién con los
deseos y necesidades de los consumi-
dores.
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Un empaque efectivo aumenta la
eficacia competitiva de la empresa
incrementando el valor que perciben
los clientes.

3. REFUERZA LOS VINCULOS
EMOCIONALES
El empaque es una plataforma exce-
lente para generar vinculos emocio-
nales con los clientes. Es una perfecta
base para conectar con ellos a lo
largo de toda la vida del producto
y fomentar el didlogo con la marca,
abriéndolo incluso a otros canales.

Sin duda alguna, el empaque es parte de
la estrategia de construccion de marca.
Un empaque efectivo tiene un impacto
significativo en el conocimiento y recono-
cimiento de la marca, en la gestion de las
expectativas de los clientes y se configura
como una excelente via de informacion
entre la Organizacion y el usuario. Para
conseguirlo marketing, branding y empa-
que deben alinearse en la construccion de
los mensajes, la propuesta de valor y la
comunicacion.

NOS ESFORZAMOS POR HACER

CONTACTO
5546179190
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FOSS

En FOSS creamos soluciones integrales que garantizan y mejoran la
calidad del alimento para mascotas, desde la materia prima
hasta el producto terminado.

NIRS™ DS2500 PROFOSS™

Con el NIRS™ DS2500 usted puede analizar grasa, proteina, ceniza,
almidan, fibra, aminoacidos, entre ofras deferminaciones; mientras que
con PROFOSS™ es posible analizar EN LINEA humedad, proteina y mas.

www.foss.com.mx | info@foss.com.mx ANALYTICS BEYOND MEASURE
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Efecto del Bacillus
amyloliquefaciens

Sobre la condicion corporal
y calidad de heces en perros domesticos

FERNANDO ALVAREZ

José FERNANDO ALDANA
DINUMEX

ROBERTO SANTIAGO GOMEZ
EVONIK MEXICO

En la industria de alimentos para
mascotas se requieren cada vez mas de
diversos insumos para la fabricacién de
sus productos, independientemente del
tipo de alimento que se elabore: hiimedo,
seco, semi- humedo: cuanto mds especia-
lizado es el alimento es mds importante
monitorear el resultado, hoy en dia mds
fabricantes optan por agregar a sus
productos caracteristicas que lo vuelvan
el producto de eleccion para las mascotas
de la familia, dichos productos van muy
enfocados a agregar calidad a la croqueta
o incrementar su valor visual, como los
colorantes, aglutinantes o tratamientos
térmicos especializados.

Los ingredientes que contribuyen a
mejorar la calidad digestiva, nutricional o

ambiental de nuestras mascotas también
constituyen una mayor oportunidad de-
bido a que su evaluacién y composicion
debe sortear retos importantes como por
ejemplo el ya citado proceso térmico que
en si mismo provee un problema impor-
tante para todos los ingredientes. Otra
caracteristica no menos importante es la
variabilidad de ingredientes que con-
forman la dieta debido a que las causas
mas tipicas de desequilibrio microbiano
intestinal precisamente recae en ellas, re-
sultando en un incremento de nutrientes
no digeridos en el lumen intestinal lo que
puede provocar un crecimiento excesivo
de Clostridium perfringens en el intestino
causando una disbiosis acompafiada de
inflamacion y estrés oxidativo, cabe men-
cionar que no solo esta bacteria puede
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causar una disbiosis en nuestras mascotas
ya que existe un ndmero importante de
bacterias que también pueden contribuir
a tal efecto.

Este desequilibrio en la poblacién micro-
biana en muchas ocasiones causa rup-
turas en la barrera intestinal y diarrea,
siendo ambas responsables de la pérdida
de la salud en nuestras mascotas por lo
cual es importante pensar en estrategias
que nos lleven a contrarrestar este efecto
que impacta en la economia familiar y en
la condicién corporal de los animales.

Una alternativa actual viene de la

mano de los probidticos en el alimento,
el objetivo del uso de probidticos es
controlar el balance de la flora intestinal
suministrando ciertas cepas de bacterias
beneficiosas. Los géneros mas utilizados
en produccion animal son Lactobacillus y
Enterococcus como flora lactica presente
en animales sanos y Bacillus como flora
exdgena pero con un efecto positivo
reconocido en el ambito de la produccién
animal (Gil Turnes, 1999).

La manera en la que los probiéticos ac-
taan es complicada. La bacteria produce
una serie de efectos en el animal que me-
joran su salud. Inicialmente, el probidtico
compite con las bacterias patogenas por
los nutrientes y los lugares de fijacion en
el tracto gastrointestinal, haciendo mas
dificil la colonizacién del lumen intestinal
por estos patogenos, ademds algunos
probiéticos producen bacteriocinas
(antibidticos naturales) con el fin de ser
predominantes en el lumen intestinal. La
interaccion de estos dos efectos consigue
una regulacion del ecosistema microbia-
no. Asimismo, los probiéticos ayudan a
digerir la dieta de dos formas: producien-
do enzimas y estimulando la secrecion de
enzimas propias del animal (Sieo et al.,
2005).

Los probidticos son células procaridticas
que degradan carbohidratos a través de
diferentes rutas bioquimicas; el producto
final de esta degradacion es normalmente
un 4cido graso de cadena corta como el
butirico o 4cidos orgdnicos como el dcido
lactico, asi como otros metabolitos como
el peréxido de hidrogeno o incluso vita-
minas. Los dcidos orgdnicos acidifican el
lumen y al mismo tiempo son una fuente

de energia para los lactobacilos; ademds
la produccion de los acidos grasos de
cadena corta se ha relacionado con la
mejora de la integridad de la mucosa y
con el incremento de la resistencia del
intestino a las enfermedades (Sakata e
Inagaki, 2001).

Mis alla de estos modos de accidn, el uso
de probidticos en la primera fase de la
vida del animal ayuda a regular el siste-
ma inmune (Madden y Hunter, 2002).

En este tenor el Bacillus amyloliquefa-
ciens CECT 5940 se encuentra esporula-
do, es termoresistente y procede de una
cepa no emética de Bacillus. Debido a que
no es absorbido por los animales no re-
presenta ningun peligro para ellos ni para
el medio ambiente, es un microorganismo
que produce gran cantidad de enzimas

y pueden encontrarse libres en el medio
de cultivo “in vitro” este hecho permite
también tener una mejor digestion de los
ingredientes ayudando asf a reducir la
variabilidad de las materias primas.

El Bacillus amyloliquetaciens produce
una gran cantidad de proteasa y ami-
lasa, contribuyendo a la degradacion

del almidon y la proteina de los ingre-
dientes, tema por demds crucial ya que
hoy en dia las cantidades de almid6n
provenientes de materias primas que son
usadas generalmente para la manufac-
tura de alimentos para mascotas, son
elevadas y tomando en cuenta que los
perros domésticos no tienen la capacidad
de hidrolizar al 100% estos nutrientes
suplementados entonces tenemos como
consecuencia un aumento favorable en la
viscosidad del alimento y por consiguien-
te una ficil colonizacion de bacterias.

El presente trabajo pretende demostrar
que el uso de Bacillus amyloliquefaciens
es un componente ideal para el bienestar

animal, proveyendo una herramienta
util para los nutrilogos en la lucha por
presentar alimentos de mejor digestion y
mayor calidad a los animales.

MATERIAL Y METODOS:

Tres grupos de perros labradores hem-
bras con edad de 4 afios fueron probados
durante un periodo de 30 dias mediante
el siguiente esquema: Tabla 1

La alimentacién fue una vez por dia y la
dosis de 450gr por cada animal.

Las mediciones fueron:

La medicion basal a los 2 dias y poste-
riormente mediciones de seguimiento los
dias 9, 16,23 y la medici6n final al dia
32 de la prueba.

Las mediciones constaron de peso cor-
poral. Esquema 1

Condicion corporal bajo el siguiente
esquema:

1.- Desnutrido

2.- Delgado

3.- Ideal

4.- Pesado

5.- Obeso

Condicién de las heces con la siguiente

guia: Esquema 2

Nestlé Purina Fecal Socring System:

1.- Muy dura y seca.

2.- Firme pero no dura.

3.- Segmentacion visible y humeda.

4.- Muy himeda no hay distincién del
churro.

5.- Muy himeda sin distincion del chu-
rro y se nota apilada.

6.- Tiene textura pero sin forma.

7.- Diarrea.

También se procedi6 a la cuantificacion
de evacuaciones diarias por perro.

1.-Bacillus amyloliquefaciens Alimento control + 1kg de Bacillus 5
CECT 5940 amyloliquefaciens CECT 5940
2.- Control Alimento control 5

3.-Bacillus amyloliquefa-
ciens CECT 5940 + Butirato

Alimento control + 1 kg de Bacillus
amyloliquefaciens CECT 5940 +1kg 5
Na. de butirato de Na

Tabla 1
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PESO CORPORAL: El peso corporal se
mantuvo sin variacion en los tres trata-
mientos, siendo el de menor desviacion
estandar (SD) el grupo tratado con Baci-
llus amyloliquetaciens, es importante decir
que este tratamiento logro tener menores
diferencias entre pesadas. Tabla 2

CONDICION CORPORAL: En los tres
grupos al dia 2 se encuentran en con-
diciones corporales entre peso ideal y el si-
guiente nivel que es el nivel 4(pesado), sin
embargo se puede ver que la SD para el
tratamiento 1 (Bacillus amyloliquefaciens)
es menor, es importante tomar en cuenta
que la administraciéon de un probiético

y un probidtico mds el butirato de sodio
no afectaron la condicion corporal de los
animales por el contrario los mantuvieron
con variaciones de peso bajas. Tabla 3

NUMERO DE EVACUACIONES PRO-
MEDIO POR DIA: En este parametro
logramos ver una reduccion significante
de evacuaciones en el tratamiento 1 (Ba-
cillus amyloliquefaciens), cabe mencionar
que dicho grupo empezé con un promedio
de 1.6 evacuaciones por dia pero con el
paso del tratamiento se identifica una sola
evacuacion (pardmetro mostrado en las
tres ultimas evacuaciones). No asi en los
otros dos tratamientos sin embargo la
tendencia a menor evacuacion se da en el
tratamiento de Bacillus amyloliquefaciens
+ Butrirato de sodio. Tabla 4

CALIDAD DE HECES: Como la tabla
lo indica las mediciones fluctuaron entre
el score 1y el score 2, (donde el punta-
je ideal sera para este estudio el score
nimero 2) y los resultados nos muestran
que la mayor cantidad de mediciones
cercanas al nimero 2 se encuentran en el
tratamiento 1 (Tratamiento con Bacillus
amyloliquefaciens), mencionando que
cuando comenzaron las mediciones al dia
2 el tratamiento 1 tenia un score de 1.2
promedio y posteriormente mejord su
evaluacion con el paso de las semanas en
prueba. Tabla 5

DISCUSION

Tomando en cuenta los resultados
podremos decir que el Bacullis amyloli-
quefaciens no afecta el peso corporal de
los animales ni su condicion corporal,
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DESNUTRIDO

DELGADO

IDEAL

PESADO

OBESO

Las costillas, vértebras lumbares y hue-
sos pélvicos se pueden ver facilmente.
No se palpa nada de grasa. La cintura 'y
curvatura abdominal son muy evidentes.
Los huesos pélvicos son prominentes.

Las costillas se pueden palpar facilmen-
te. La capa de grasa es minima. Es facil
distinguir la cintura si se mira desde arri-
ba. La curvatura abdominal es evidente.

Las costillas se pueden palpar pero no
estan visibles. Detras de las costillas se
observa la cintura vista desde arriba. La
curvatura abdominal alin es evidente
vista de costado.

Las costillas se pueden palpar aunque
hay un leve exceso de grasa. Se puede
distinguir la cintura vista desde arriba
pero no es prominente. La curvatura
abdominal no es evidente.

Las costillas no son faciles de palpar
debido a una gruesa capa de grasa. La
grasa se acumula en el area lumbar y la
base de la cola. La cintura esta apenas
visible o es totalmente imperceptible.
No se percibe ninguna curvatura abdo-
minal (la distension abdominal puede
ser evidente)
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por el contrario ayuda a disminuir las
fluctuaciones de peso y promueve un
mejor aprovechamiento del alimento ya
que el nimero de evacuaciones es menor
y la condicion de las heces mejora con

el paso del tiempo. La estabilidad de

la flora resulta ser importante en esta
especie de compaiiia y la adicién de bu-
tirato de sodio no causa conflicto con el
desempeiio del probiético siendo este el
mayormente responsable por el efecto de
mejora en las heces y en la digestibilidad
de los animales, dicho efecto (el digesti-
vo) también se ha visto en Aves, Cerdos
y Acuacultura. En otro estudio también
realizado en canidos se encontr6 que la
adicién de un probidtico basado en B.
amyloliquefaciens CECT 5940 ayuda

al control de la poblacion bacteriana

en el tracto gastrointestinal, tal y como
demuestran los conteos mas altos de Bifi-
dobacteria, Lactobacilli y Enterobacteria
y los conteos mas bajos de Clostridios en
estudios realizados (Norel 2016).

CONCLUSIONES

El uso de Bacillus amyloliquefaciens en
los alimentos de mascotas contribuye a
la mejora en la consistencia de las heces,
estabiliza la flora intestinal, mantiene el
peso corporal de los animales sin fluctua-
ciones y mejora la digestibilidad de los
ingredientes.
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< DRESEN

A Camlin Fine Sciences Company

LLEVANDO LA CIENCIA
A LA VIDA DIARIA.

SERVICIO LOCAL RESPALDADO POR UN SUMINISTRO
GLOBAL

Soélo CFS Dresen le asegura un control total de la calidad gracias
a la integracion vertical para la elaboracion de su gama de
antioxidantes tradicionales, ademas de alternativas naturales.
Como el fabricante mas grande del mundo de antioxidantes,
CFS Dresen respalda sus marcas Xtendra, NaSure, Oxipet v
Renderox con un equipo de gran experiencia y una red mundial
de suministro.

MAS DE 30 ANOS DE CALIDAD

CFS Dresen inicic operaciones en 1980 vy en la actualidad es un
lider mundial con una cadena de suministro sirviendo a mas de
80 paises. Nuestro equipo tiene décadas de experiencia y un
conocimiento sin igual del mercado. Usted puede contar con
CFS Dresen para cumplir con los estandares de control y
produccion gue requiere,

DRESEN QUIMICA, S.A.P.l. DE C.V.
Hidalgo # 71, Col. Del Carmen, Del. Coyoacan,

Knowledge & Technical Partner 04100, CD/MX, México.
hw . Tels. 5688-9292 « 5688-9166 * 5688-9140
Cﬁ!‘gclhl!ﬁll http:/www.camlinfs.com

http:/www.dresen.com.mx
timkt@dresen.com.mx
ventas@dresen.com.mx

Bringing science to everyday life
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Amascota

Mensaje del Presidente

ESTIMADO LECTOR,

En su corta historia, la industria de
alimentos para mascotas ha enfrentado
los retos que se han presentado a lo largo
de su camino en el desarrollo de dietas

y estandares en las formulaciones. En
general, la calidad de los productos ha
evolucionado de tal manera que, en el
caso particular de perros y gatos, se ha
consolidado el objetivo de proveer una
vida mds sana y larga a estos comparie-
ros que forman parte muy importante en
la vida de las personas y las familias.

Para las empresas que conforman el
Grupo AMASCOTA, la bisqueda de
ingredientes, investigacion constante y

4QPetfood Latinoamérica

MV NICOLAS TORINO

PRESIDENTE DE AMASCOTA

desarrollo de productos que cumplan con
la m4s alta calidad e inocuidad, son obje-
tivos primordiales que las identifican.

En México, la categoria continda pe-
netrando el mercado y la alimentacion

de sus mascotas toma cada vez mds
relevancia en la vida cotidiana de las per-
sonas. Tanto es asi, que en nuestro pais

la categoria actualmente esta considera-
da dentro de la canasta de productos y
servicios con que se mide la inflacion, por
poner un ejemplo.

El volumen de produccion registrado
para México en 2017 fue de 1 millon de
toneladas subiendo el valor de produc-

cion total a 2 mil millones de délares. Las
importaciones sumaron un total de 51
mil 700 toneladas con valor de 100 mil
délares y, por su parte, las exportaciones
ascendieron a 30 mil 500 toneladas con
valor de 29,400 délares.

Al igual que en muchas partes del mun-
do, la industria nacional ha enfrentado
diversas situaciones que ponen a prueba
su fortaleza y su habilidad para resolver
problematicas, consoliddndose en los
ultimos afios como un jugador clave a
nivel global.

El dinamismo de la industria de alimentos
para mascotas no se puede negar hoy en




dia, por lo que el mercado requiere de
regulaciones que permitan orden entre los
participantes a fin de evitar malas practi-
cas que se interpongan en el camino del
crecimiento sostenido. El compromiso y
los valores de cada una de las empresas y
marcas que participan en el mercado son
fundamentales y deben ser un ejercicio
constante de transparencia al interior de
la industria y de cara al consumidor.

Alimento Balanceado para Perros y Gatos
Miles de toneladas

Consumo
Nacional

Nacional +

Importado

Exportado

Miles de toneladas

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018*

*Estimado

805.0
861.0
815.0
860.0
930.0
994.2
1,063.8

il

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*

43.7
49.7
50.5
48.5
50.8
51.8
53.6

23.4
23.5
21.6
22.4
26.9
30.5
32.0

825.3
887.2
844.0
891.0
953.9
1,015.4
1,085.3

Por tal razén, la industria representada
por AMASCOTA busca elevar la calidad
de los productos que se venden en el
mercado en México partiendo de la
normatividad obligatoria aplicable, pero
encontrando los mecanismos que agre-
guen garantias de calidad e inocuidad a
los productos.

En este contexto, abrimos este nuevo
espacio en PET FOOD LATINOAMERI-
CA, publicacién que sin duda tiene todas
las fortalezas editoriales y comerciales,
para hacer llegar la voz de la industria de
alimentos balanceados a todos aquellos
interesados.

1,100.0

900.0

Estamos seguros que la cercania que
tenemos con todos ustedes, traerd un
mayor intercambio de opiniones y abrird
el didlogo en distintas latitudes. Desde
aqui nuestro compromiso por ofrecer
informacion que genere valor en esta y en
futuras ediciones.

Reciban un afectuoso saludo.

Miles de Toneladas

700.0

500.0

Atentamente
MYV Nicolas Torino
Presidente de AMASCOTA

*Estimado
Fuente: CONAFAB, con datos de sus asociados

AMASCOTA

Grupo AMASCOTA es una seccion
que pertenece al Consejo Nacional de
Fabricantes de Alimentos Balanceados
(CONAFAB) de México, el cual nacié
hace més de 20 afios con el objetivo de
fomentar la penetracion de la categoria
en el pais.

cion de la categoria a través de camparfias
de fomento en diversas modalidades.

ble y las buenas pricticas de manufactura
en alimentos para mascotas.

Es miembro fundador de la Alianza
Global de la Industria Alimenticia de
Mascotas (GAPFA), organismo confor-
mado por asociaciones de diversos paises
del mundo con sede en Bruselas, Bélgica.

AMASCOTA ha sido testigo de una
transformacion radical de la industria y
del mercado mexicano de alimentos para
mascotas, lo cual ha llevado a incrementar
notablemente sus tareas y objetivos entre
los que destacan, el ordenamiento del

Hoy en dia es el tnico grupo que retine
al 90% de las empresas productoras de
alimentos para perros y gatos en Mé-
xico. Tienen como mision defender el
bienestar animal, la tenencia responsa-

mercado a través del impulso a la norma-
tividad obligatoria y voluntaria; la mejora
continua en los productos que participan
en el mercado a través del impulso a estdn-
dares de calidad e inocuidad; y penetra-

www. conafab.org
http://www.conafab.org/membresia/
amascota
https://twitter.com/Conafab
https://www.facebook.com/Conafab
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COLUMNAS CAMBIO GENERACIONAL EN LA INDUSTRIA DE MASCOTAS

Como Prepararse

para Atender el Cambio Generacional en
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A partir del 2009 la economia viene presentando cam-
bios significativos y ahora que vislumbramos el final de la
segunda década del siglo XXI viene un importante cambio
generacional en donde para 2020 se espera que el 70% de
las personas que conformen la fuerza laboral van a hacer
parte de la generacion Y o Millennials.

Actualmente la fuerza laboral la confirman tres generacio-
nes: Baby Boomers (personas nacidas entre 1946y 1964,
generacion X (nacidos entre 1965y 1979) y por ultimo la
generacion Y o Millenialls (nacidos entre 1980 a 2000).

En una investigacién realizada este afio por la American
Pet Products Asociation-APPA en Estados Unidos, se
encontré qué dentro de los duefios de mascotas, el 35%
son Millennials, 27% generacién Xy 32% Baby Boomers. Al
ser el grupo de los Millennials el principal es fundamental
entender sus inquietudes e intereses.

Este grupo de la poblacién esta dispuesto a invertir mas en
alimentacion, y por su puesto hacer uso de la tecnologia

para ofrecer un mayor bienestar como, por ejemplo; GPS
para rastrear la localizacién de la mascota, uso de dispositi-
vos para medir el ritmo cardiaco y quema diaria de calorias
entre otros. Los Millennials duefios de mascotas permiten
que convivan y hagan parte de sus actividades cotidianas,
los llevan de vacaciones con ellos, les compran ropa de
moda o temporada, en algunos casos incluso los llevan a
su lugar de trabajo. De este segmento el 41% de duefios

de perros y el 39% de duefios de gatos compran alimento
premium. Es importante vislumbrar las oportunidades de
negocio que esta informacion nos arroja con el fin de ganar
la preferencia por este importante grupo de la poblacion.

Los cambios en tecnolégicos vienen afectando el com-
portamiento de las personas, su manera de relacionarse,
investigar y por su puesto tomar decisiones. Las nuevas
generaciones cada vez estan mas conectadas, esto acom-
pafiado de una nueva clase media emergente resultante
del crecimiento de las economias en América Latina.

Actualmente en nuestra regién hay 2 mil millones usuarios
de Facebook, 1,5 mil millones de usuarios de YouTube,

700 millones de usuarios de Instagram, 1,2 mil millones

de usuarios de WhatsApp y 328 millones de usuarios de
Twitter y por supuesto, estas cifras tienden a aumentar en
la medida que existe mayor acceso a Internet, el cual se
espera tenga una penetracion del 100% para el afio 2025.

En cuanto a la toma de decisién de compra de alimentos,
se observa que las generaciones jévenes son mucho mas
exigentes, dispuestas a pagar mas por productos que ofrez-
can opciones tales como libre de granos, organico, de la
granja al tazon, libre de gluten, producido local, cuidado del
medio ambiente y responsabilidad social, y es a través de
las plataformas digitales donde se informan de que produc-
tos cumplen con las caracteristicas de sus demandas previo
a tomar una decision de compra. Es en este momento
donde se presentan oportunidades importantes para los
fabricantes de alimento balanceado quienes a través de es-
tos canales pueden darse a conocer con los consumidores,
explicar su labor y compromiso con la alimentacién de las
mascotas, ademas de generar credibilidad y pertenencia.

472 Petfood Latinoamérica



Aparece una fuerte tendencia hacia la preferencia hacia
marcas pequefias o nuevas en el mercado que compiten
con las grandes marcas de alimentos en el entendido
gue un grupo representativo de los consumidores de
hoy busca productos locales, sin procesar, sin aditivos

y frescos. Las personas estan conscientes que la mejor
manera de cuidar la salud de sus seres queridos es a
través de una sana alimentacién por lo que estan en una
permanente busqueda de alimentos que satisfagan su
demanda en muchos casos siendo protagonistas en las
exigencias del tipo de alimentos que esperan obtener.

Hoy se habla de prosumidores, terminado acufiado por
Alvin Toffler en su libro La Tercera Ola escrito en el afio
1980.

Segun Wikipedia, el comportamiento del prosumidor
indica tendencias emergentes, tendencias que los fa-
bricantes de alimento deben gestionar adecuadamente
participando de forma activa en los medios digitales (sin
abandonar los medios tradicionales), dando a conocer
sus practicas asociadas a la sostenibilidad, y adaptando-
se a los nuevos codigos de servicio. Asi mismo se trata
habitualmente de un consumidor exigente, que es capaz
de evaluar los pros y contras de la eleccion de diferentes
tipos de alimentos, obteniendo la informacion por sus
propios medios o formacion.

Es entonces fundamental preparase para atender este
nuevo tipo de demandas, identificar la manera mas
eficiente de llevar el mensaje correcto a las personas,
educar a los consumidores sobre los ingredientes dife-
renciadores en las dietas y la importancia del correcto
consumo de las mismas.

En la medida que avance el tiempo, los periodos de
cambio de las generaciones seran mas cortos y el dina-
mismo de la industria mucho mas alto, es por esto que

debemos estar atentos para crecer al lado de la industria

incrementado el desempenio, la productividad y rentabi-
lidad sustentablemente.

. ﬁ‘" 'I;ROTOCO LO

Zoo Inc. es fundada
por expertos en
estrategias de
negocios que unen
su pasion por la
industria pecuaria
para generar
contactos, filtrar
prospectos e
incrementar ventas.

Nos especializamos en:

* Estrategias Comerciales

* Consultoria y Capacitacion
* Marketing y Branding

* Investigacion de Mercado

WWW.Zooinc.mx
¥ Cel. +52 133 1672 7121
experiencias@zooinc.mx

iSiguenos en redes sociales!

 finjge-*

Centro De Investigaciéon En Alimentos Para Mascotas
La industria requiere actualmente datos

precisos,fidedignos y objetivos

PRUE’BAS D

Palatabilidad, Digestibilida
Evaluaqor\ de calldad,de"h‘éces

Gianfranco Pontecorvo Valhuerdi
gpontecorvo@prodigy.net.mx

5536173828

S ESPECIALES A LA MEDIDA

PANEL CON 50 PERROS



MEDICION DEL DESEMPENO EN ALIMENTOS PARA MASCOTA

SESOR INDEPENDIENTE

Es muy importante monitorear constantemente el desem-
pefio de todos nuestros productos durante la duracion de
su ciclo de vida. Obviamente existen pruebas que solo se
realizan previamente al lanzamiento, pero hay otras que
deben de hacerse regularmente para saber que estamos
cumpliendo con los atributos que originalmente disefia-
mos.

DEFINICION DE DESEMPENO

Independientemente del trabajo realizado por el equipo
de Mercadotecnia referente a la comunicacién de imageny
caracteristicas del producto en el empaque, deben de esta-
blecerse claramente los alcances esperados en cuanto a su
desempefio con los compradores y las mascotas.

Un reto primordial a cubrir en cuanto al duefio de la mas-
cota, consiste en cumplir con las expectativas de formas,
texturas, coloresy aroma de los alimentos; de no lograrlo el
producto nunca llegara a ser ofrecido al perro o al gato.

En cuanto a las mascotas se refiere, todos los productos
deben de cumplir con un minimo de atributos para poder
ser exitosos los cuales principalmente son los siguientes:
cumplimiento de los requerimientos nutricionales para los
que el alimento fue disefiado, aceptacién y preferencia del
alimento, cantidad y consistencia de heces.

Existen atributos establecidos en cierto tipo de dietas
especializadas (alimentos de prescripcion) que deben ser
evaluados con protocolos especificamente desarrollados
para probar su desempefio.

CUMPLIMIENTO DE REQUERIMIENTOS NUTRICIONALES
Existen diferentes entidades a nivel mundial (AAFCO, NRC,
FEDNA) que han establecido niveles minimos y maximos de
nutrientes para las diferentes etapas de vida de las masco-
tas; es muy importante tomarlas como referente para dise-
far correctamente productos que cumplan con el desem-
pefio nutricional esperado; adicionalmente existen también
publicaciones muy valiosas especificas con reportes sobre
actualizacion y sugerencias de niveles de ciertos nutrientes.

La AAFCO establece protocolos de pruebas con animales
para validar alimentos disefiados para etapas de crecimien-
to, gestacion y lactanciay digestibilidad en perros y gatos.

GENERALIDADES

Previo al lanzamiento es muy importante que se genere un
lote industrial de alimento que cumpla con las especifica-
ciones establecidas por las areas técnicas (formula, calidad
de ingredientes, controles de proceso, etc.); este produc-
to debe permanecer en bodega, preferentemente en su
empaque final y con las condiciones de almacenamiento
estandar por un periodo de 4 a 6 semanas previo a su
evaluacion, esto con el fin de tratar de “empatar” el tiempo
que ha pasado en el canal de distribucién el alimento de

la competencia contra el cual se probara. Adicionalmente,
debemos de contar con los valores analiticos basicos de
dicho producto (analisis quimico proximal).

Paralelamente a la accion anterior, hay que evaluar contra
que producto o productos de la competencia se compa-
rara. Se sugiere escoger el lider local del mercado. Por
supuesto dicho producto debera pertenecer al mismo
segmento de mercado en el que participara nuestro nuevo
producto.

Hay que recordar que la competencia esta mejorando
constantemente sus alimentos, por lo cual es muy impor-
tante repetir cada 6 meses las pruebas de aceptaciony
preferencia.
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SIN CARAMELO
MARRONES NATURALES
PARA GOLOSINAS
EXTRUIDAS

Recientemente, hemos visto una gran cantidad de
solicitudes para eliminar el color caramelo de las
croquetas para mascotas. Estas inquietudes pro-
bablemente surgen de la incertidumbre sobre el
futuro del color caramelo debido al cuestio-
namiento continuo. Ademas, los consumidores
buscan cada vez mas ingredientes a base de vege-
tales en sus alimentos, lo que también se traduce
en el ambito de las mascotas.

“Harnessing nature’s
true colors”

Moran Hector (2017). Caramel-Free Natural Browns for Pet Kibble and Extruded Treats. México.
Recuperado de: https://sensientfoodcolors.com/es-la/alimento-para-masco-
tas/marrones-de-origen-natural-sin-caramelo-para-croquetas-y-premios-extruidos-para-mascotas/



DESEMPENO ALIMENTO PARA MASCOTAS

La colonia de animales que se utilice
para las pruebas es también muy im-
portante ya que existen algunas razas
con tendencia a comer de mas, otras
que es facil que tengan problemas de
digestion, mala consistencia de heces,
etcétera.

ACEPTACION Y PREFERENCIA

La prueba de aceptacion se realiza
con el fin de documentar la cantidad
de alimento consumido del producto
a evaluar durante un periodo especi-
fico de tiempo y a su vez compararla
con las cantidades del alimento de la
competencia consumidas durante el
mismo periodo de tiempo.

Siempre se prueba un alimento indi-
vidual por prueba y se utilizan por lo
general colonias de entre 20 y 40 perros
o0 gatos y los periodos a evaluar van de 7
a 15 dias por alimento. Es muy impor-
tante documentar los datos individuales
de cada animal con el fin de poder tener
un mayor numero de datos.

La prueba de preferencia en su version
de dos tazones es la mas utilizada por
la industria para evaluar el desempefio
de un alimento en comparacion con
otro. Utiliza de 20 a 40 animales y su
duracion puede ser de 2 0 4 dias.

Se ofrece una cantidad conocida de
alimento en cada tazén, cuidando
siempre que dicha cantidad sea mas de
la que pueda consumir la mascota du-
rante la sesién. Los tazones se presen-
tan alineados frente al animal, uno a la
derechay otro a la izquierda, cuidando
girar la posicion de dichos tazones al
dia siguiente. La cantidad de tiempo
que se ofrece el alimento para su con-
sumo debe ser acorde a la fisiologia del
animal y en general es aceptado utilizar
entre 15y 20 minutos para los perros

y 17 a 24 horas para los gatos. Obvia-
mente tanto perros como gatos deben
ser tratados como individuos con el fin
de tener mas observaciones, evitando
alimentar en grupo.

Al final de la prueba tendremos mu-
cha informacién valiosa para tomar
decisiones. En general se reportan los
consumos totales tanto en cantidad
como porcentaje por animal y en gru-
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po, asi como el radio de consumo (ma-
yor/menor). Se recomienda asignar un
porcentaje de diferencia en el consu-
mo de ambas dietas que determine

si el animal prefirié una dieta u otra;
este valor se establece subjetivamente
(ejemplo: 20%) y consiste en concluir
si la diferencia entre el consumo en
porcentaje de ambos alimentos es
menor al 20% entonces se considera
un empate, por supuesto si es mayor
se reporta como preferencia.

Al final de cada prueba de acepta-
ciény preferencia se sugiere realizar
una prueba estadistica con el fin de
determinar la contundencia de los
resultados.

Cantidad y consistencia de heces

Un atributo de desempefio esperado
por los duefios de las mascotas es que
el alimento genere poca cantidad de
heces con una consistencia firme. Por
supuesto esto es muy variable depen-
diendo del segmento de mercado en el
cual participe el producto.

Para llevar a cabo este tipo de pruebas
se recomienda tener una colonia de
animales de al menos 20 individuos. El
alimento se proporciona a libre acceso
y se permite un periodo de adaptacion
de 3 dias al menos antes de comenzar
a monitorear los resultados. Después
de esos 3 dias se debe de monitorear
la calidad de las heces de cada perro.
Esto se hace al comparar las heces

con una tabla de fotos de referencia.
En general la escala de las heces nos
determina que las heces no formadas
y liquidas tienen una calificacion de 0,
mientras que unas heces secas y bien
formadas su valor es de 100. Los otros
valores de la escala son 25, 50 y 75.
Existen disponibles escalas fotograficas
realizadas por algunos fabricantes que
nos pueden ser de mucha utilidad para
calificar a las heces.

En conclusion, es muy importante
realizar pruebas con nuestros pro-
ductos constantemente con el fin de
saber que estamos cumpliendo con las
expectativas de desempefio esperadas
por nuestros compradores.

*k*x

ASESORIA EN
DESARROLLO DE

ALIMENTOS

PARA PERRO
Y GATO

Formulacion
Ingredientes
Proceso
Calidad

Protocolos de
pruebas con animales

Empaque y regulacion

MVZ, MA Miguel Lopez

195 8532 7107

mlopez@mlopez.com.mx
Skype: miguel.lopez.comseca



TE INVITO

a un gran negocio
en crecimiento

O Delicioso sabor
O Delicioso aroma carnico
O Heces firmes y con poco olor

Encuentralo en:
GRUPO COMERCIAL ASAVE PUMASCOTA ALFA CENTRO DE ABASTO CANINO
Central de abastos Iztapalapa Tlalnepantla DISTRIBUIDORA Central de abastos Iztapalapa

96940289 93907054 65499819 99 5600 2373




DE EVENTOS

Informes

8° Foro Mascotas Mexico

Internacional 31 Mayo al1Junio

XXXII Congreso nacional AMEE 5 de Junio

Expo Pack 5 al 8 de Junio

Autorizacion de laboratorios internos .
. 6 de junio
de control de calidad J
Implantacion de Buenas Practicas
de Manufacturaconforme 7y 8 dejunio

a los manuales de SENASICA

Desarrollo de proveedores de

envase y embalaje 27 al 28 de Junio
Marco legal de envases y embalajes 25 al 26 de Julio
Desarrollo de envases flexibles 22 al 23 de Agosto
Eco diseno de envases 12 al 13 de Septiembre
Desarrollo de cajas de carton 10 al 11 de Octubre
Figap 24 al 26 Octubre
Sistemas de impresion 14 al 15 de Noviembre
2° Foro Andino de Mascotas 28 y 29 de Noviembre

Guadalajara,

México

CDMX, México

CDMX, México

Qro, México

Qro, México

CDMX, México

CDMX, México

CDMX, México

CDMX, México

CDMX, México

Guadalajara,
México

CDMX, México

Bogota, Colombia

www.foromascotas.mx

www.amee.org.mx

www.expopack.com.mx

www.amexfal.mx

www.amexfal.mx

promocion@amee.org

promocion@amee.org

promocion@amee.org

promocion@amee.org

promocion@amee.org

www.figap.com

promocion@amee.org

WWW.Zooinc.mx
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GREDIENTES DE ORIGEN
VEGETAL ANIMAL MARINO™

HARINAS DE ORIGEN MARINO: -
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RESPONSABILIDAD TRANSPARENCIA TRAZABILIDAD Y SEGURO DE CALIDAD

Socios a largo plazo, Cadena de suministro, SUSTENTABILIDAD Calidad y consistencia en el producto,

comprometidos con su éxito. instalaciones, Desde el origen hasta el satisfaciendo espesificaciones
documentacion. destino y cada punto intermedio. d& manera personalizada.

= ; i SLERNENE] Jose Raul Velarde
Compania 2;'1;?:‘:,1?;: :Sﬂi E":z 2_2‘:5'??62 enava@scoular.com jvelarde@scoular.com

Scoular de Meg® Zapopan, Jal. México Andrés Solana Ballesteros Juan Carlos Vadillo

S' de R de CV Tel: 33 3679 3000 Fax: 33 3630 4807 asolana@scou[ar_com iVadillO@SCOUlar.Com




Ahorre tiempo, frustraciones y dinero.

PRESENTAMOS LA NUEVA INTEGRACION
DE EXTRUSION MODULAR (MOXI) DE WENGER

La solucion lista para usar de Wenger para el disefio y la implementaciéon de procesos de extrusion
disminuye el tiempo de instalacion hasta en un 60 por ciento. Practicamente elimina la necesidad
de disefar tuberias de interconexiéon entre los dispositivos y disminuye el requerimiento de
contratistas locales, quienes tal vez no estén familiarizados con las normas de disefios actuales
para los procesos de extrusion. Con MOXI, no existen componentes de extrusor montados en el
piso por lo que el cuerpo del extrusor queda separado de todos los dispositivos del sistema y
permite un facil acceso para el mantenimiento, la limpieza vy la desinfeccion.

Informese sobre las excelentes ventajas vy las opciones personalizadas que ofrece MOXI.
Envienos un correo electrénico a info@wenger.com hoy mismo.

Desarrollado y respaldado por

A division of MENEEH“

CORPORATE
PROJECT SERVICES
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