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CADA ETAPA,
ASEGURADA

Desde nuestro equipo de cientificos e ingenieros de equipamientos de aplicacion hasta las
soluciones que lideran la industria de la estabilidad, seguridad alimentaria, palatabilidad,
salud y nutricion, lo que distingue a Kemin es nuestra experiencia técnica y compromiso para
proveer productos y servicios que se ajusten a la necesidad de los fabricantes de Alimentos de
Mascotas, Rendidores y proveedores de Ingredientes. Kemin es seguridad.

www.kemin.com/assurance

© Kemin Industries, Inc. y su grupo de empresas 2018 Reservados todos los derechos ® TM Marcas comerciales de Kemin Industries, Inc., USA. BR-2018-00089



Empresa lider en

proteina
animal

El principal compromiso de Tecnoalimentos
es exceder las expectativas de nuestros
clientes, brindando ingredientes de la mayor
calidad ofreciendo soluciones integrales y
sustentables al sector de la Nutricion animal.

‘Calidad © Sustentabilidad ©Trazabilidad

© Servicio

Almiddn de Papa
Azucar Estandar
Azucar Refinada
Cascarilla de Avena
Glicerina USP

Huevo Deshidratado
Levadura de Cerveza
Pasta de Ajonjoli
Pulpa de Remolacha
Almiddn de Maiz
Almidon de Trigo
Fibra de Chicharo
Gluten de Maiz
Hojuela de Avena
Pasta de Cancla
Pasta de Sovya
Harina de Soya

INGREDIENTES

NUESTROS
PRODUCTOS

* Leche Descremada

= Leche Deslactosada

= Leche Entera en Polvo
« Suero de Leche

« Calostro en Polvo

e

LACTEOS

= Lactosa

b = Solidos de Manteguilla
« Caseinato 98%

EN POLVO

GRASAS Y
ACEITES

Tel. +52(442) 246-2179

www.tecnoalimentos.com.mx

PROTEINA ANIMAL

Harina de Cerdo
Harina de Pescado
Harina de Polio
Harina de Atun
Harina de Sardina
Harina de Salman
Harina de Krill
Harina de Res
Harina de Sangre
Harina de Pluma
Harina de Favo
Harina de Camaron
Pasta de Pava
Pasta de Pollo
Pasta de Gallina

NUEVOS
PRODUCTOS
PROTEICOS

Albumina de Huevo
Huevo Deshidratado
Aislado de Soya

Colageno Hidrolizado 96%
Premezcla de vitaminas

v minerales (todas las
especies animales)

Grasa de Res

Grasa de Pollo

Grasa Butirica en Polvo
Grasa Vegetal en Polvo
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EDITORIAL AGOSTO SEPTIEMBRE 2018

Editorial

LO UNICO CONSTANTE SON LOS CAMBIOS...

Tan es asi que hemos visto un mundial de futbol totalmente diferente a lo que regu-
larmente estdbamos acostumbrados. Para cuando estés leyendo esta edicion de pfl ya
tendremos un campedn del mundo que posiblemente no era el que la mayoria pensaba.
En el caso de México ya tendremos presidente de la repuablica y llegarin muchos cam-
bios, esperando sean en su mayoria para bien de los mexicanos.

Seguramente Trump ya habra tenido varias ocurrencias racistas, xenofobicas y de total
animadversion al ser humano que no piense o sea como él.

Si la materia esta en constante movimiento de sus dtomos y moléculas, qué no se movera
en todo nuestro alrededor, solo imaginatelo.

Estamos a medio afio y seria recomendable reflexionar nuestras metas, nuestros com-
promisos, nuestro entorno, la familia, los amigos, los clientes con los que tengo una
relacion comercial y a veces pasan a ser parte de nuestras vidas de manera importante.
Hay que mover energia y las cosas suceden, esperando sean para bien.

Para un servidor fue muy agradable ver tantos conocidos y amigos en el Foro México
Petfood Internacional en Guadalajara, Jalisco y charlar de un sinfin de temas de la in-
dustria.

Sabemos que falta mucho por perfeccionar en Pet Food Latinoamérica y nos esmerare-
mos en lograrlo, y claro que son bienvenidas las propuestas de temas y colaboraciones en
articulos técnicos que serdn seguramente del interés de nuestros lectores.

Este afio hemos estado muy activos en redes sociales y ya tenemos mas de 10,000 visitas
anuestra pagina web, cosa que nos motiva a seguir trabajando para la industria pet food
en latinoamérica.

Ya habrés notado el redisefio que hemos im-
plementado en algunas secciones y haremos
algunas mds para darle un refresh a la revista.

Como les decia, es buen momento de reflexio-
nar y hacer un andlisis personal y laboral para
ver si continuamos en el mismo camino o rec-
tificamos.

Sigamos moviéndonos mientras podamos.

Gianfranco Pontecorvo
DiIRECTOR

(®+521553617 3828
) director@petfoodlatinoamerica.com




PLANTAS DE ALIMENTO LLAVE EN MANO PARA VARIAS ESPECIES
DESDE 5 TON./HR. A 120 TON./HR.

* PLANTAS DE ALIMENTO PARA ACUACULTURA
* PLANTAS DE ALIMENTO PARA MASCOTAS

* PLANTAS DE SOYA INTEGRAL

* PLANTAS DE PREMEZCLAS AUTOMATIZADAS
* FERROPUERTOS HASTA 1200 TON./HR.

* SILOS PARA GRANOS

* SILOS PARA MELAZA

* SILOS PARA HARINAS Y PASTAS

* AUTOMATIZACIONES
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MEX
BIOALIMENTAR EN EL CONGRESO VETERINARIO DE LEON 2018

Bioalimentar participd por segundo afio consecutivo en el
Congreso Veterinario de Ledn en la ciudad de Guayaquil, este
congreso originario de México, reune a médicos y estudiantes
veterinarios en un solo lugar.

Bioalimentar estuvo presente como marca auspiciante con sus
lineas de alimento premium para perros y gatos, CANi y NUTRI-
TEC Cat respectivamente. El equipo técnico de Bioalimentar estuvo
presente durante la jornada para guiar a los visitantes sobre tips de
cuidados, innovacion, nutricion y beneficios de los productos.

Durante el evento Bioalimentar realiz6 varios sorteos entre los
visitantes y asistentes al congreso, el principal consistié un viaje
a Punta Centinela (Salinas- Ecuador) para dos personas con
todos los gastos pagados.

Para Bioalimentar es un gusto participar en esta clase de eventos

que benefician a la formacion académica y profesional de los
médicos veterinarios del Ecuador.

Pasidn pov maricidn ﬂ,‘

Contacto de Prensa:
Gabriela Rodriguez Calle
0992534018

ROYAL CANIN ESTIMA CONTINUAR SU CRECIMIENTO EN MEXICO

Fuente: www.20minutos.com.mx
La marca de alimentos para mascotas Royal Canin estima conti-
nuar su crecimiento a doble digito en México, en donde actual-
mente el mercado representa un valor de 25 mil millones de pesos
anuales. En el marco de la celebracion de los 50 afios de la firma
en México, el vicepresidente de Asuntos Corporativos de la marca,
Nicolas Torino, dijo que debido al auge del mercado de masco-
tas estiman seguir con su penetracion. “El mercado de alimento
balanceado para mascotas esta reportando un crecimiento del 7.0
por ciento en volumen y 9.0 por ciento en valor, lo que representa
alrededor de un mill6n de toneladas y 25 mil millones de pesos
mexicanos, respectivamente. En dicho contexto, coment6, Royal
Canin ha crecido a doble digito desde su llegada a México, en el
2002, y con el desarrollo de sus investigaciones para mantener
la salud animal estiman continuar su crecimiento. Royal Canin
celebré el 50 aniversario del nacimiento de la primera férmula que
ayudo a mejorar la salud de los perros, la famosa ‘sopa amarilla’ y
con ella, el nacimiento de la empresa en 1968 enfocada a ofre-
cer soluciones nutricionales para perros y gatos en cada etapa y
estilo de vida, talla, raza y padecimiento. Durante la celebracion,
record6 que en los afios 60 Jean Cathary, un veterinario del sur de
Francia not6 que dietas no balanceadas causaban problemas en la
piel de los perros, y a través de la observacion en pastores aleman
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comprendié que se deberfan cubrir con alimento las necesidades
especificas de cada raza. Indic6 que de ahi surgi6 la ‘sopa amarilla’
y mds tarde la ‘Flocolactina’, un producto especificamente disenado
para alimentar a los cachorros, dando asi paso al enfoque que ten-
dria la empresa para el desarrollo de sus productos. La empresa de
origen francés tiene actualmente 15 fibricas alrededor del mundo
que producen dos mil 500 toneladas de croquetas diariamente, con
siete mil asociados y presencia en 100 paises. También cuenta con
un Centro de Investigacion y Desarrollo que es de gran apoyo para
las investigaciones cientificas que ayudan a generar innovaciones en
nutricion, adaptadas a la morfologia, origen, género y estilo de vida
del perro o gato. El directivo sefial6 que el reto para la marca en
cuanto a innovacion serd crear una croqueta que satisfaga el 100
por ciento de las necesidades individuales de cualquier perro o gato,
ya que las mascotas de la misma raza, o incluso camada, pueden
desarrollar diferentes enfermedades y por tanto diferentes necesida-
des. El programa piloto considerado por la empresa de alimentos
para mascotas consiste en ofrecer a los veterinarios un programa
para que las croquetas estén hechas a medida de la mascota, y se
fabricaran y entregaran al propietario en cierto periodo de tiempo.

MESTIZOS, CANICHES Y LABRADORES: LAS RAZAS DE PERROS
MAS ELEGIDAS POR LOS ARGENTINOS

www.infobar.com
En el Dia Nacional del Perro, una encuesta revel6 las razas y los
nombres para canes preferidos de los argentinos. Los errores mds
comunes en su cuidado y la rutina ideal para organizar su dia de
forma saludable y feliz.

La historia de amistad y compaferismo que une a los humanos
y a los perros ya lleva miles de afios. Detrds de una carifiosa re-
lacion entre amo y mascota hay un lazo tnico de amistad, lo que
no ocurre de igual manera con otros animales domésticos.

La relacion de proximidad con los humanos nace como conse-
cuencia de un comportamiento que permitié la docilidad de perros
de guardia. “Con el correr de miles de afios los perros se fueron
acercando cada vez mds a los humanos, sirviendo para diferentes
formas de trabajo y compaiia. Hoy, el perro cumple el rol impor-
tantisimo en la vida de los humanos de compafiero y amigo fiel”,
explicé en didlogo con Infobae la veterinaria Ingrid Stein.

El 2 de junio en Argentina se celebra el Dia Nacional del Perro
en honor a Chonino, un ovejero alemdn nacido en 1975 y que
en diciembre de 1977 ingreso a la fuerza de la Policia Federal. La
noche del 2 de junio de 1983, mientras recorrian las inmediacio-
nes de la Avenida General Paz, fue herido de muerte por sospe-
chosos a los que perseguian.

Segun un estudio acerca del vinculo que tienen los argentinos con
las mascotas elaborado por Omnibus Kantar TNS Gallup, siete de



cada diez argentinos tienen al menos una mascota, principalmente
perros y en segundo lugar gatos. Especificamente, seis de cada
diez argentinos tienen perros y tres de cada diez tienen gatos.

Segun datos revelados por una encuesta que realiz6 la app Do-
gHero, con un 22,5%, los perros mestizos encabezan la lista de
perros preferidos por los argentinos.

De mayor fortaleza y longevidad, su unicidad los convierte en
la cruza perfecta de diferentes razas. Los mestizos callejeros son
muy agradecidos con sus duefios y tienen mayor facilidad para
adaptarse a la convivencia.

Segun el relevamiento, el top 5 de las razas mas elegidas se com-
pleta con el poodle -mas conocido como caniche- raza canina
que durante el siglo XV se consideré de uso exclusivo de los
aristocratas y nobles, el labrador, el golden retriever y el anhela-
do bulldog francés. Sin embargo, aquellos que desean perros con
cualidades especificas como perros para la guardia y defensa del
hogar o de asistencia, se inclinan por razas determinadas.

La lista completa de los perros mas populares en Argentina:

1. Mestizo 6. Yorkshire

2. Caniche 7. Dachshund o perro salchicha
3. Labrador 8. Beagle

4. Golden retriever 9. Schnauzer

5. Bulldog francés 10. Boxer

Mais de la mitad de todos los nombres de mascotas son nombres
humanos o apodos. La gente en gran parte nombra a sus anima-
les como se nombrarian a si mismos.

El censo entre los mas de 16 mil perros registrados en la plata-
forma también revel6 cudles eran los nombres mas utilizados en
el pais. Entre ellos, Lola y Milo llevan la delantera, seguidos por
Luna, Olivia, Mora y Nina, en el caso de las hembras, y Rocco,
Teo, Simon, y Felipe para los machos.

Ademas, en el listado de nombres se destacan algunas referencias a
personajes conocidos, como Ciro, cantante, compositor y musico
argentino; Frida, la famosa pintora mexicana; Homero, el prota-
gonista animado de la comedia Los Simpson; y Rocky, el boxeador
inmortalizado en la pantalla grande por Sylvester Stallone.
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FORO MEXICO PET FOOD INTERNACIONAL, GUADALAJARA EXPO,
31 DEMAYO'Y 12 DE JUNIO DEL 2018

Durante dos dias mds de 700 miembros de la industria de
alimentos para mascotas de toda Latinoamérica se reunieron
en Guadalajara para intercambiar informacién sobre lo ultimo
en tecnologia y conocimientos de la fabricacion y desarrollo de
productos.

Previo al evento se llevo a cabo el 1er precongreso de la industria
del rendimiento, al cual asistieron cerca de 100 participantes.

Una vez mas, este evento se consolida como el mas importante
punto de reunion y encuentro de la industria del pet food. Nos
vemos el proximo afio del 28 al 30 de mayo.
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DESPUES DEL PAPEL DE LOS MILLENNIALS COMO DUENOS DE MAS-
COTAS, ESTO ES LO QUE PODEMOS ESPERAR DE LA GENERACION Z

Fuente: Packaged Facts
De acuerdo al reporte de la firma de investigacion de mercados
Packaged Facts, “Gen Z y Millennials, consumo en mercados de
mascotas: perros, gatos y otras mascotas”, los Millennials, cuyas
edades fluctian actualmente entre los 20s y 30s han establecido
nuevos estandares de union y de gasto con las mascotas. Los
duefios de mascotas pertenecientes a este grupo, rutinariamente
recuerdan los cumpleafios de sus mascotas, los incluyen en las
fiestas de celebracion, los llevan en viajes de compras y a su
trabajo. Los duefios de mascotas Millennials, especialmente
aquellos con un alto poder adquisitivo representan un segmento
de consumidores que ofrece oportunidades excepcionales para
los mercaddlogos de productos y servicios para mascotas.

El futuro de la industria de mascotas en Estados Unidos recae
no solamente en las manos de los duefios de mascotas Millen-
nials sino también depende de la llamada Gen Z. La vanguardia
de edad de la Gen Z se encuentra ahora en finales de los 10’s y
el principio de los 207s. Estas personas han sido digitalmente
fluidas por practicamente todas sus vidas y estdn acostumbra-
dos a ser inundados por olas de palabras, datos e imdgenes en
pantallas pequefias. Ya que estan acostumbrados a filtrar a
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través de una gran cantidad de informacion y pueden detectar
falsas promesas, los expertos en mercadotecnia tienden a ver a
los miembros de la Gen Z como personas que confian menos en
marcas que generaciones previas a ellos.

La “Encuesta nacional de duefios de mascotas” confirmé algunos
de los riesgos que encuentran los mercadélogos de productos para
mascotas durante la construccion de confianza con los duefios de
mascotas de la Gen Z. Por ejemplo, al compararse con los due-
fios de mascotas Millennials, los duefios de mascotas de la Gen Z
son mas propensos a confiar menos en la calidad de los alimentos
para mascotas de las empresas mas grandes y lideres. Esto puede
simplemente reflejar la pérdida en general de la confianza en gran-
des corporaciones y en instituciones gubernamentales por parte
de la Gen Z en esta era de caos y de “fake news”.

Packaged Facts también encontré que las actitudes de los duefios
de mascotas de la Gen Z hacia los productos para mascotas
producidos por companias mas pequefias son mas complejos y
tal vez sorprendentes. Su comportamiento es similar al de los
Millennials en cuanto a confiar en la calidad de los alimentos
para mascotas producidos por empresas mas pequenas del tipo
regional o familiar. Como sea, son menos propensas a confiar en
alimentos para mascotas del tipo natural-organico. Estos hallaz-
gos pueden ser relacionadas con el hecho de que los duefios de
mascotas de la Gen Z consideran menos seguros los productos
naturales-orgdnicos que las marcas nacionales estdndar.

Los datos apoyan una conclusion general que muchos dueiios de
mascotas de la Gen Z creen que las promesas basadas en lo “na-
tural-organico” no son mas confiables que las promesas de otros
productos. Esto sugiere una necesidad de marcas que constante-
mente comprueben su veracidad al ser honestas y transparentes
para constantemente probar su verdad y transparencia acerca de
quién son y que ofrecen.

“Los mercaddlogos deben recorder que estos duefios de mascotas
adultos jovenes tienden a ser atraidos hacia marcas e historias
unicas” dice David Sprinkle, director de investigacion de Packa-
ged Facts. “para llegar a los consumidores Millennials y Gen Z,
uno debe de sobresalir verdaderamente de la masa proverbial”

ACERCA DEL REPORTE

“Gen Z y Millennials, consumo en mercados de mascotas: perros,
gatos y otras mascotas” analiza y tabula los que hace que ambos
grupos de consumidores sean tnicos, subrayando las oportunida-
des para los proveedores de productos y servicios para mascotas
para poder ser atractivos para los 57 millones de duefios de masco-
tas que pertenecen a este grupo de entre 18 y 39 afios de edad.

Consulte: https://www.packagedfacts.com/
pet-products-services-c124/

2
%
a2
&
a2
%

COMIDA PARA PERROS: EL NEGOCIO DE 25.000 MILLONES QUE
AMAZON QUIERE DOMINAR

Alessandro Solis, Economia Digital
Amazon presenta su propia marca de comida para perros y
apuesta por una industria que este afio tendra ingresos de 25.000
millones de euros solo en EEUU.

ESTRENA SU PROPIA MARCA DE COMIDA

PARA PERROS, WAG. La diversificacion del negocio de Ama-
zon —en su intento por dominar al mundo- no tiene limites. Su
divisién de marca blanca, que ya incluye productos para bebés,
baterias, gadgets para el hogar y ropa, apunta ahora a una indus-
tria que este afio se prevé que ingresard unos 25.000 millones de
euros solo en Estados Unidos: la comida para perros.

En total, se espera que en el pais norteamericano la industria de
productos para mascotas (no solo alimentos) ingrese unos 65.000
millones de euros, algo de que lo que Jeff Bezos quiere sacar pro-
vecho. Para ello, Amazon lanz6 su propia marca de alimentos para
perros: Wag. Sus productos estan disponibles desde el miércoles

en su portal de comercio online en EEUU, y de momento son
exclusivos para los suscriptores de Amazon Prime. La venta y dis-
tribucién de alimentos para perros ha demostrado ser complicada
en internet. Las bolsas suelen ser grandes y pesadas y, por ende, el
costo de entregarlas es elevado. Por ello es un producto que atin no
ha logrado una transicién positiva al comercio online y, en cambio,
se mantiene como uno de los principales items de los grandes su-
permercados como Walmart.Amazon vendi6 2 millones de d6lares
en sus propias camas y portadores para mascotas.

Haciendo uso de su red de centros logisticos, distribuidores y
transportistas, Bezos espera aduefiarse de una porcion del mer-
cado al tener mayor facilidad para enviar las bolsas de alimento,
las cuales igualmente suelen ser muy buscadas por los clientes

de Amazon. La operaci6n es una amenaza para empresas como
Petco Animal Supplies y Petsmart, que también buscan la manera
de comercializar en linea los productos para mascotas.

Con la intencién de aumentar su clientela y eliminar la com-
petencia, Amazon adquirié en 2011 Quidsi, una empresa de
productos para el hogar y para mascotas que también controlaba
portales digitales para vender alimentos para mascotas. Wag fue
originalmente una marca de Quidsi, hasta que Bezos la hizo suya.
Amazon empezd a producir camas y portadores para mascotas
en 2016 bajo su division Amazon Basics y anunci6 que esa parte
del negocio tuvo ventas de 2 millones de ddlares en 2017.

Entre los otros mercados a los que la gran capacidad financiera,
productiva y distributiva de Amazon ha empezado a atacar con
productos propios también se cuentan el mobiliario (para ofici-
nas, cuartos y salones) y los panales.
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Lomas de Chapultepec Fax:+({52 55} 59805081
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Meaté&Pieces

Premios de higado de res deshidratado 100% natural,asi

podras premiar a tu perro de forma saludable y deliciosa. §

Es ideal para el entrenamiento de nuestros fieles com-
paferos ya que permite darle pequefos trozos cautivan-
do al maximo su atencion.

Meat & Pieces® Sazonador para croquetas.

Es un producto creado para aquellos con un paladar
exigente,o que se niegan a comer sus alimentos; basta
con agregar un poco del producto al plato con alimento
(como un salero) y sera suficiente para que el can devo-
re hasta el ultimo gramo que tenga en su plato.

Al tratarse de un producto hecho 100% de higado de
res deshidratado, cuenta con todos los beneficios del
higado.

Meat& Pieces® Concentrado proteinico de higado de
res y pescado.

Este complemento fue elaborado con el objetivo de
darte a tu fiel compafiero la complementacién alimenta-
ria necesaria para cada etapa de su vida. A los cachorros
optimizar su crecimiento y desarrollo. A las hembras lac-
tantes y gestantes darles los nutrientes necesarios para
alimentar a sus crias efectivamente, mientras cuidas

de su salud. En perros adultos lograr el mantenimiento
o6ptimo para una mayor longevidad, felicidad y calidad
de vida.

INFORMES: Salvador Pliego B.
(52+477) 2554726
(52+477) 1900049
(52+442) 5956691

Vory es el aderezo para croque-
tas de perros que ademas de
darles un delicioso sabor, les
proporciona beneficios intesti-
nales, ya que viene adicionado
con probidticos, enzimas y acei-
tes esenciales.

Vory,lo podras encontrar en
sabores res y pollo en botellas
de plastico de 260 gr que es
practica y facil de almacenar.

Pidelo en tu veterinaria o co-
municate con nosotros a través
de nuestra pagina web o redes
sociales.

WWW.VOry.com.mx
Facebook: @vorymx

\Instagram: vorymx
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ALIMENTA LA INTELIGENCIA DE TU MASCOTA

CLEWER

Gracias a la formula INTE LIPET

potencializa la capacidad de aprendizaje
haciendo que un perro obediente y bien entrenado
mejore las relaciones y convivencia con su familia.

( Contiene Yuca, una fibra que ayuda la buena digestion, disminuye mas
del 50% el olor orina y heces, ademas elimina el mal aliento y los gases.

C ( Contiene omega 3 y omega 6.

C ( Es un alimento 100% completo y balanceado.

( Contribuye a la buena digestion, pelo brillante, heces mas firmes,
huesos fuertes y dptimo crecimiento.

veterinarios.

NN AW AW A,

C ( Elaborado por un equipo de expertos nutridlogos, criadores y
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Giiesos ©

La linea de alimentos de Guesos©
ha sido diseflada por expertos en
nutricion de mascotas junto con
veterinarios, tomando en cuenta los
requerimientos nutricionales de los
perros en sus diferentes edades y
tipo de vida que llevan.

Todos los ingredientes utilizados

en la elaboracion de los alimentos
Guesos®© es sometido a un exhaus-
tivo control de calidad que es reali-
zado previo a su ingreso a la fabrica.
Adicionalmente, Proteo cuenta con
un programa interno de controles de
proceso que lleva a la obtencién de
productos de calidad consistente.

Todos los alimentos de la linea Guesos
fueron probados con perros antes

de su lanzamiento, practica que se
continua realizando en los diferentes
lotes de producto que son elaborados.
Esto garantiza un excelente desem-
pefio en la cantidad, consitenciay
disminucion de olor de las heces, asi
como en el sabor y aceptacion de los
productos.

iGlesos, el mejor alimento para tu
mejor amigo!

Gliesos Basic®

Proteina 16% y grasa 8%

Si tu mejor amigo es un perro adul-
to con poca actividad fisica. Gliesos
Basico© es su producto ideal. Este
alimento es muy bien aceptado por
las mascotas y cuenta con la energia
adecuada para su mantenimiento;
ademas tiene 8% de grasa, valor su-
perior al que presentan otros alimen-
\_tos de esta categoria.

Gliesos Maintenance® \

Proteina 19% y grasa 8%

Guesos Mantenimiento®© es un pro-

ducto diseflado para perros de todas
las razas y tamafos que realizan una
actividad fisica moderada. El consu-
mo de este producto contribuye a la
salud y peso ideal de los perros.

Gliesos Cachorros®

27% y grasa 13%

Guliesos Premium Cachorros es la me-
jor opcién para mantener sanas y feli-
ces a las mascotas pequefias. Su dise-
fio especial permite el poder ofrecerlo
a perros de cualquier raza y tamafo
que se encuentre en esta importante
etapa de desarrollo. Cuenta con una
excelente palatabilidad y asimilacion
ya que fue disefiada con ingredientes
de una gran calidad. Ademas cuenta
con los niveles de Calcio y Fésforo que
tu cachorro requiere para desarrollar
huesos y dientes resistentes.

Gliesos Plus®

22%y grasa 13%

Es el producto de la familia Gliesos
desarrollado especialmente para
perros adultos de cualquier raza

y tamafio. Su excelente nivel de
grasa proporciona el aporte ideal de
acidos grasos Q3 y Q6 que el perro
requiere para su salud y belleza,
cuenta también con una excelente
mezcla de antioxidantes, vitaminas y
minerales.

Cat®

31% y grasa 10%

Alimento especialmente disefiado para
gatos adultos. Deliciosa férmula dise-
fiada con pollo para un delicioso sabor
y nutricion. Con taurina, aminoacido
requerido por los gatos ya que evita
problemas cardiacos y de ojos.

Adicionado con vita-
minas y minerales

y un delicioso sabor
que le encantara a tu
mejor amigo.

Hecho por Proteo:
+52 55 5934 7000

Mauricio

Una nueva linea de alimentos para
gatos.

Sin saber del lema popular “Macri
Gato”, una empresa rusa puso el
nombre del presidente en su nuevo
alimento balanceado..

Desde que Mauricio Macri asumié

la presidencia de la Nacién que se
viralizé una expresién en su contra.
Entre la comediay la protesta, el
lema “Macri Gato” fue popularizado
en la sociedad argentina. Y al parecer,
también llegé a las gondolas rusas
desde principios de abril.

Se trata de “Mauricio”, una nueva linea
de alimentos para gatos que desarrollé
la empresa rusa Mildberry que se com-
plementa con su versién para perros,
“Sherlock”. El envase de la polémica
tiene una ‘M’ mayuscula, con el nom-
bre Mauricio, y un gato al lado.

“Mildberry ha desarrollado 2 nuevas
marcas de alimentos para mascotas
para la cadena minorista Dixy: Sher-
lock para perros y Mauricio para gatos.
Dixy tomé la decision de llevar estas
marcas al mercado debido a la crecien-
te demanda de los consumidores”, es la
explicacién de los rusos en su sitio web.

Si el alimento se hubiera desarrollado
en Argentina, es probable que sus
creadores hubieran sido detenidos.
Como el dia en que nacié el lema en
Calilegua, cuando la policia arrest6
a un militante por gritarle “gato” a
Presidente.

J
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POTENCIALICE EL ALIMENTO
PARA MASCOTAS CON

COLORES NATURALES

Hoy en dia la exigencia por alimentos
menos procesados estd ejerciendo
presion en muchas marcas para que
reformulen su lista de ingredientes, y
la industria de mascotas no es la
excepcion.

Los duenos de mascotas ya optan por
ingredientés mas sanosy mas simples
para ofrecerles a sus amados peludos,
un alimento multi-color es mas
atractivo para el consumider y es
percibido como benéfico a la salud.

13 : -
Harnessing nature’s
true colors ??
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La relevancia de

los colores
naturales

en alimento y premios

para mascota

Hoy en dia, el posicionamiento del ali-
mento natural resuena fuertemente en la
mayoria de los consumidores y la exigen-
cia por alimentos menos procesados estd
ejerciendo presion en muchas marcas para
que reformulen sus listas de ingredientes.

La tendencia de la humanizacion de las
mascotas desempefia un papel dominante
dentro de esta categoria. Los duefios de
mascotas buscan comprar alimentos que
estén alineados con sus preferencias y
creencias dietéticas personales porque nues-
tros amigos de cuatro patas son vistos cada
vez mas como miembros de la familia.

HECTOR MORON ALBARRAN
SENSIENT FOOD COLORS

Segun la Asociacion Estadounidense de
Productos para Mascotas (APPA, por sus
siglas en inglés), la industria de mascotas
ha mostrado una tendencia constante al
alza durante mas de dos décadas. Ya no
es una sorpresa que los consumidores
actuales desconfien de los ingredientes
artificiales cuando se trata de la comida y
las golosinas que les dan a sus mascotas.

Dentro de esta categoria la transicion a

lo natural ya ha estado avanzando, segin
datos de Mintel, en Latam, el ntimero de
lanzamientos con colores naturales dentro
de esta categoria ha ido incrementado
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un 35% en los tltimos dos afos, esto
abre diversas posibilidades para que los
fabricantes de alimentos para mascota se
acerquen a sus consumidores meta como
los Millennials y como los consumidores
de la Generacién X, con un posiciona-
miento de marcas con etiquetas limpias y
“libres de...” dentro de esta categoria ya
que estdn especialmente interesados en lo
natural y en lo organico.

La preferencia entre los duefios de mas-
cotas, por ingredientes mds sanos y mds
simples para ofrecerles a sus mascotas ha
ido en incremento y hasta un 74% admite
que es mas probable que compre una
marca que utilice color en sus productos
a partir de fuentes botdnicas. (Encuesta
H&W Sensient 2018).

Esto representa una gran oportunidad

para que los fabricantes de alimentos para
mascotas logren entrar en esta tendencia de
naturalidad e innoven por medio del uso de
colores hechos a partir de fuentes botdnicas
en sus productos, logrando a su vez que los
deliciosos sabores que ofrecen en sus pro-

ductos cobren vida por medio de colores
vibrantes, los cuales ademds son percibidos
como saludables por los consumidores.

Los alimentos multicolores secos para
mascotas superaron a los colores marro-
nes de tres a uno en todos los atributos
de bienestar evaluados (Encuesta H&W
Sensient 2018).

Al formular con colores naturales, gene-
ralmente hay mas complejidad, pero casi
siempre hay una solucién disponible. El
color de las frutas y vegetales puede ofre-
cer a las marcas de productos para masco-
tas una ventaja competitiva y brillante.

Debido a las variaciones en la base de las
croquetas dado que existen muchas recetas
diferentes, por ejemplo, cuando en algin
momento las recetas a base de grano eran
muy populares, en la actualidad hay una
oleada de mezclas sin granos o proteinas
y mezclas de vegetales. Estas variadas
combinaciones de ingredientes cambian el
color de los productos basicos, por lo que
un sistema unico de color no es la mejor
opcién para las aplicaciones en croqueta.

Ademas, el calor extremo asociado con el
proceso de extrusion y el pH del material
base son las dos principales razones que

podrian afectar potencialmente el resulta-
do final del color. Dependiendo del tono
deseado, la solucién* son rojos natura-
les estables al calor y naranjas como la
paprika o beta caroteno que podrian ser
un componente en su sistema de color, en
la busqueda de etiquetas mds atractivas,
el caramelo esta siendo reemplazado por
alternativas botanicas en muchas indus-
trias, para lograr marrones naturales sin
caramelo en la industria de alimentos
para mascotas el jugo de fruta Sienna es
ideal. Los procesos de extrusion también
varian mucho de una empresa a otra, por
lo que es frecuente que las formulaciones
de color necesiten ser personalizadas para
las respectivas condiciones del proceso.

No cabe duda que la comida para masco-
tas es un mercado viable y la posibilidad
de color en los alimentos para mascotas es
muy clara y los consumidores la perci-
ben positivamente. El color de fuentes
botanicas no solo es capaz de imitar las
tonalidades de los ingredientes de supe-
ralimentos, sino que también se puede
alinear de forma natural con etiquetas
limpias y posicionamiento simple de los
ingredientes, ademds que las posibilidades
de tonos al utilizar colores naturales son
casi infinitas.

Cuando estos colores llamativos y brillan-
tes se asocian con grandes beneficios para
la salud y superalimentos, es facil volver

a imaginar croquetas y golosinas de una
manera completamente nueva y divertida,
especialmente en este mercado en auge.

* Hace referencia a la innovadora tecno-
logia de colores naturales: SupraRed, Ma-
rrén Natural y Jugo de fruta Sienna los

cuales brindan tonos vibrantes y estables.
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INFINITAS

OPORTUNIDADES CON

UNA PROTEINA IDEAL EN EL ALIMENTO PARA LAS MASCOTAS

VERSATILIDAD ILIMITADA PARA APLICACIONES REQUERIDAS

VERSITY

Asociese con el equipo ADM Pet Nutrition

Versity representa lo mejor de las proteinas animales y vegetales en
una alternativa proteica. Tiene un perfil de aminodcidos similar al huevo
pero a un costo mas econdmico. El consistente perfil nutricional de
esta levadura deshidratada, muy bien posicionada, la hace ideal para
multiples aplicaciones en la industria de alimentos para mascotas.

- Compuesto de levadura de Saccharomyces
- Mads asequible que muchas fuentes proteicas comunes
- Elevada digestibilidad sin componentes anti-nutricionales conocidos

- Alta palatabilidad para perros y gatos @
animalnutrition@adm.com | 877-236-2460 / WHERE /nnovetior
ADMAnimalNutrition.com/Pet ADM | AND Collabsoraiiors MEET
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Acidos grasos omega 3 de alta concentracion, fuente
de DHA para enriquecer el alimento de mascotas.

Para obtener més informacion, o para realizar
un pedido, comuniquese con nosotros en:

M Animal Nutrition Mexico,

entroamerica y Caribe

2) 77-73-17-84-11 = animalnutrition@adm.com
francisco.guerrero@adm.com = paco.baez@adm.com



ARTICULOS PREMEZCLAS DE VITAMINAS PARA AUMENTAR LA CALIDAD DEL PETFOOD

Como las premezclas de

vitaminas

pueden aumentar la
calidad del petfood

SARAH-JANE GODFREY
DSM
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Garantizar que su marca de alimentos
para mascotas cumple con la promesa de
calidad es vital para ofrecerle garantia al
consumidor. Pese a que son muchos los
factores involucrados en la evaluacion de
calidad, se espera que el alimento sea se-
guro para el consumo y que cumpla con
lo que indica en la etiqueta. A través del
pleno conocimiento sobre las vitaminas,
las formas de productos vitaminicos, su
aplicacion en la formulacion de alimen-
tos para mascotas y la calidad de la pre-
mezcla de vitaminas, la industria podra
asegurar que sus productos contengan
una suplementacién segura y adecuada,
que, a su vez, permita proteger el valor
de la marca que es el activo mds valioso
de una empresa.

La calidad del alimento es primordial
para los consumidores, no solo para si
mismos, sino también para sus mas-
cotas. Esto se debe a la gran cantidad

de noticias publicadas sobre fraude en
los alimentos y también a una mayor
concientizacion sobre la salud nutricional
y la humanizacién de las mascotas. Los
datos de la encuesta de DSM realizada
con duefios de mascotas (2017) indican
que se trata de personas preocupadas con
la trazabilidad y el origen de los ingre-
dientes utilizados en la fabricacion de los
alimentos para sus mascotas (Figura 1).
Por lo tanto, es conveniente tener mayor
conocimiento sobre la cadena de sumi-
nistros de los ingredientes, para poder
responder a la necesidad del consumidor
sobre la transparencia en el suministro de
ingredientes.

* Se indican los 2 puntajes mds altos
(puntaje combinado 1y 2: 1 = Extrema-
mente de acuerdo, 2 = Muy de acuerdo)

Al mismo tiempo, los ‘padres’ de las
mascotas actualmente se interesan por
alimentos que se asemejen a los de huma-
nos y sigan las tendencias en materia de
salud y nutricion. Todo ello ha aumenta-
do la complejidad de las formulaciones
de los alimentos para mascotas, a medida
que se requieren ingredientes mas no-
vedosos y humanizados, para satisfacer
la demanda de los duefios de mascotas
que son cada vez mds exigentes. Por otro

lado, la gestion de complejas redes de
suministro de ingredientes para adquirir
estos nuevos componentes resulta, a
menudo, dificil, del punto de vista de los
recursos y de su ejecucion. Sin embargo,
un ingrediente que permanece constante
en las formulaciones de alimentos para
mascotas es la premezcla de vitami-
nas. Con frecuencia se desestima esta
premezcla, considerandola simplemente
un ingrediente basico o un commodity

mas. Sin embargo, la premezcla es una
compleja mezcla de muchos ingredientes
y, como tal, debe recibir atencion especial
para garantizar que sea adecuada para la
finalidad prevista, garantizando la suple-
mentacion segura del alimento para mas-
cotas (Tabla 1). Los fabricantes especia-
lizados en ingredientes y premezclas para
alimentos de mascotas pueden ayudarle a
administrar dicha complejidad.

Figura 1: Duefio de mascota de acuerdo con la declaracion:
Estoy preocupado con la trazabilidad y el origen de los ingredientes utilizados
para hacer la comida de mi gato o perro

70%

B Duefios de gatos

60%

Duefios de perros

50%
40%
30%
20%
10%
0%

% de propietarios que estan firmemente
de acuerdo con la declaracion

Espafa

Ejemplo de Formulacion

Ejemplo de Formulacion

Reino Alemania

Unido

Premezcla de vitaminas *

Tradicional ‘Humanizada’
Trigo Pollo fresco de corral . )
g Vitamina A
Maiz Pato fresco L
. p Vitamina D
Harina de carne Salmon fresco . .
B Vitamina E
Proteina de soya camote o
. . Vitamina K3
Salvado de trigo Tapioca . :
. Vitamina B1
Grasa de ave Lentejas o
. Vitamina B2
Saborizante Garbanzos . .
. N . . Vitamina B6
premezcla de vitaminas Aceite de salmon o
. Niacina
premezcla de minerales Grasa de pollo - .
. . Acido pantoténico
Zanahoria deshidratada .
Papaya deshidratada Biotina
pay Acido félico
Manzana seca
Alga marina
Algas deshidratadas
Prebiotico FOS

Glucosamina
premezcla de vitaminas™
premezcla de minerales
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Figura 2: La adicién de la pequefia cantidad de vitaminas requeridas en el alimento de animal doméstico via una premezcla de
alta calidad asegura la distribucién exacta de la adicion de la vitamina a través del alimento, asegurando la suficiencia alimenticia
y la seguridad para el usuario final

Volumen total de alimento humedo alimenta

333,333 Perros*

o 1 millén de bolsas de alimento

humedo de perro

Esto hace 4 millones de paquetes
individuales de alimento de perro

La tasa de incusién de premezcla es de 2.5 kg
por tonelada de alimento humedo para perro**

1 tonelada de premezcla para el
alimento himedo de perro

Los animales solamente precisan micro
cantidades de vitaminas. Al pesar y adi-
cionar las vitaminas, de forma individual
y por separado durante la produccion de
los alimentos, conlleva un enorme riesgo.
Si se hace de forma incorrecta, la calidad
nutricional e inclusive la seguridad e ino-
cuidad alimentaria en el punto de con-
sumo se veran afectadas, lo cual puede
acarrear graves consecuencias (Figura 2).
Por lo tanto, es esencial que dichos ingre-
dientes sean adicionados a los alimentos
de forma correcta. Al mezclar las peque-
fas cantidades necesarias de vitaminas u
otros micronutrientes con un vehiculo o
carrier para crear un Unico ingrediente,
en este caso, la premezcla, dichos compo-
nentes se adicionan de manera segura y
se distribuyen uniformemente en todo el
producto final, o sea, en el alimento para
mascotas. Si se hace una gestion proacti-
va de las fuentes de vitaminas utilizadas
en su premezcla y también de la calidad
de la formulacién de dicha premezcla
final junto con su proveedor, se logra
mitigar el riesgo de que un ingrediente
complejo dafie la imagen de su marca de
alimentos para mascotas.

20 Petfood Latinoamérica

* 25 kg de peso corporal que recibe
1.2kg de alimento humedo por dia

** 25 kg de premezcla aporta 1.25 g
de vitamina AD3 1,000/200 que
suplementan el producto
terminado con 1,250 Ul/Kg de
vitamina Ay 250 Ul/Kg de
vitamina D

En el caso de los productos comercia-

les para la nutricién de mascotas, las
vitaminas utilizadas en dichos productos
deben ser fabricadas de manera segura

y formuladas en formas especializadas.
Dichas formas deben ser seleccionadas y
aplicadas de modo sistematico en toda
la cadena de produccién y suministro,
desde su almacenamiento y manipula-
ci6n hasta la inclusién adecuada en la
premezcla, considerando para ello el tipo
de alimento para mascota, el proceso

de produccién y el almacenamiento

del alimento final. Por ese motivo, es
importante comprender la importancia
de las formas de vitaminas, los detalles
sobre la formulacién de la premezcla y su
aplicacion.

Las formas activas de las vitaminas
bésicas se fabrican mediante procesos
quimicos de sintesis, fermentacion,
extraccion (normalmente, a partir de
fuentes naturales) o una combinacién de
varias tecnologias. Durante el proceso de
produccidn existe un riesgo potencial de
calidad, dependiendo de la exposicion a

solventes quimicos, ingredientes interme-
diarios que no hayan reaccionado y la
presencia de otros contaminantes. Los fa-
bricantes de formas activas de vitaminas,
como es el caso de DSM, controlan dicho
riesgo utilizando los procesos quimicos
adecuados, haciendo cumplir de forma
estricta los programas de suministro de la
materia prima enviada por sus provee-
dores y operando con rigidos protocolos
de control de calidad para sus productos
acabados.

En la forma bdsica, varios factores am-
bientales afectan la estabilidad activa de
la vitamina en diversos grados (Tabla 2).
Considerando la sensibilidad ambiental,
para mejorar su estabilidad intrinseca,
las formas bdsicas se someten a procesos
quimicos, que incluyen esterificacion,
fosforilacion o cristalizacién de la sal
orgdnica, para crear un compuesto de
vitamina m4s estable.

Los compuestos de vitaminas se formu-
lan en formas especificas de vitaminas
para que sean adecuados al uso en
diferentes tipos de alimentos, golosinas,
bebidas y suplementos para mascotas.

El proceso de formulacion garantiza la
estabilidad de la vitamina bésica durante
el almacenamiento, cuando se usa duran-
te el procesamiento y almacenamiento
del producto terminado, permaneciendo
también biodisponible para el animal. Al
mismo tiempo, las formas de vitaminas
se optimizan para garantizar el cumpli-
miento regulatorio, las buenas caracteris-
ticas de manipulacién y éptimo mezclado
en las premezclas y su distribucion en el
alimento. Diversas formas de vitaminas
se fabrican para garantizar que muchos
productos de nutricién para mascotas
puedan ser suplementados con vitaminas.
Por ejemplo, DSM fabrica una forma
especial, soluble en agua, de la vitamina
A liposoluble (Tabla 3).

Muchas tecnologias pueden ser utiliza-
das para estabilizar los compuestos de
vitaminas, controlando la oxidacion,
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DSM. La empresa mas querida por las mascotas.
Palabra del mejor amigo del hombre.

El Programa de Nutricion Vitaminica Optima (OVN) de DSM es la garantia de
una nutricién completa. A través de este Programa contribuimos con la salud
y el bienestar de los animales de compaiia, ofreciendo una amplia linea de
ingredientes funcionales que apoyan una vida larga y saludable.

Conozca mas en: dsm.com/countrysites/latam o america-latina.dnp@dsm.com

DSM
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Factores externos que influyen en la estabilidad de las vitaminas

Temperatura Oxigeno Humedad Luz pH Acido pH Alcalino
Vitamina A Y VY v Vv v @
M v Vv v v ® v
Acetato de vitamina E ® v ® ® [ v
Viamina k3 v v v v v v
Vitamina B1 v i v @ ® v
Vitamina B2 @ ™ v v ] v
Vitamina B6 vy ] v ® @ ®
Vitamina B12 s v v Y ® ®
Acido Pantoténico (] v ® v v
Acido Nicotinico L] ® ® ® ® L]
Biotina ] ® ® @ ®
Acido Folico Jif @ v v Vv .
Vitamina C v vV Vv v ® v

® = Estable = Ligeramente sensible a sensible ¥'¥ = Muy sensible

Factores externos que influyen en la estabilidad de las vitaminas

No se ve
afectado Baja
negativamente coloracion y/o
Estabiidad  Esiabiidad  Toleranteal Resistenciaa __ PO'@ ~ pedueno p _— Adecuada
decalor  dehumedad cizallamiento la Oxidacien 2C'Vi0addela - tamanio de 2 de a il
enzima particula compresion la luz UV o miscibilidad
Extrusion ] ® @ ®
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minimizando el contacto con otros
compuestos, o protegiéndolo de altas
temperaturas durante el procesamiento.
Por ejemplo, la tecnologia de microes-
fera con enlaces cruzados (cross-linked
beadlet) se utiliza para crear otra forma
de vitamina A estabilizada, en este caso
insoluble, para uso en alimentos (Figura
3). Durante este proceso, el compuesto

de vitamina A, vitamina A acetato, se
emulsiona en una matriz de gelatina
(proteina), almidon y glicerina, con un
antioxidante. Durante la formacion del
beadlet ocurren reacciones quimicas que
generan enlaces transversales entre las ca-
denas de aminodcidos, con lo cual se crea
una estructura rigida. Esta tecnologia
aporta excelente estabilidad y se usa para
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proteger a los nutrientes sensibles de las
altas temperaturas de procesamiento y
también del oxigeno. El recubrimiento de
la vitamina a base de proteina se digiere
facilmente, asegurando que la vitamina
permanezca biodisponible para el animal
después de consumida.

La potencia de la forma vitaminica
también se considera para su desarrollo.
Esto es especialmente importante cuando
se requieren cantidades muy pequefias
que deben estar distribuidas de forma
homogénea en el alimento. Por ejem-
plo, con una forma de biotina secada
por aspersion (spray-dried) se logra

una distribucién mas homogénea de

las particulas de biotina activa que si se
usara una fuente de biotina triturada, no
formulada (Figura 4). La homogeneidad
de la distribucion de las vitaminas estd
vinculada con la seguridad e inocuidad
del alimento para mascotas, ya que cada
porcién ingerida no debe presentar ni
exceso ni carencia de la vitamina, pues
ello podria causar toxicidad o deficiencia,
respectivamente.

Las diferentes formas de vitaminas
también se fabrican de modo que sea
posible controlar sus caracteristicas de
carga electrostdtica, formacion de polvo e
higroscopicidad, todas las cuales pueden
variar dependiendo del fabricante. Las
particulas con alta carga electrostitica
pueden migrar hacia superficies que las
atraigan o separarse de la premezcla
durante el transporte, con lo cual se redu-
cen sus niveles en el alimento. Las formas
que produzcan mucho polvo pueden
representar un riesgo para la salud del
personal que las manipula, y también
pueden perderse en el polvo. Eso también
reduce la cantidad de vitamina que
estara presente en el alimento. Formas
deficientes del producto con tendencia
higroscopica se aglutinan, lo cual causa
problemas en el flujo de la premezcla y
en su estabilidad.

Queda claro, asi, que la adquisicién de
vitaminas provenientes de productores
especializados permite el acceso a un pro-
ducto con la consistencia necesaria para
fabricar una premezcla de vitaminas de la
mejor calidad destinada a sus alimentos
para mascotas.
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Recubrimiento

de diéxido de silicio

Vitamina A 1000 perlas

Acetato de Vitamina A

La matriz basada en gelatina
reticulada crea una estructura
estriada que protege la vitamina
Adentro de la perla

ot

Matriz de encapsulado de gelatina
con glicerina, carbohidratos y
antioxidante

¢Como afecta su premezcla de vitaminas
la calidad de los alimentos para masco-
tas?

Se deben tener en cuenta muchos factores
al desarrollar las especificaciones de una
premezcla de vitaminas y seleccionar las
formas que aporten los niveles deseados
de nutrientes en el alimento de mascotas,
en el punto de consumo. Entre ellos se
pueden mencionar: la especie animal que
recibe el alimento, las indicaciones de la
etiqueta o de funcionalidad que deben
ser cumplidas y el tipo de producto que
serd suplementado. Las especificaciones
también deben considerar la pérdida

Rovimix Biotin HP

- Presentacion de secado en spray

- 40 millones de particulas por gramo
- 10% minimo de d-Biotina

- Diluible en agua fria

- Baja tendencia al apelmazamiento
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esperada de vitaminas durante el proceso
de produccién y almacenamiento, calcu-
lando de forma adecuada los excedentes.

Es necesario contar con la proporcién
correcta de dilucién de la premezcla en
un vehiculo o carrier adecuado para
garantizar la fluidez del producto y su
facilidad de manipulacién y pesaje final,
en la planta de produccién de alimentos.
El carrier también sirve para una correcta
distribucién de las formas de vitaminas
en la mezcla. La calidad del carrier uti-
lizado como base de la premezcla es tan
importante como las formas de vitaminas

Biotin Triturate 2%

Solo alrededor del 2% de las particulas son
biotina en un material de vehiculo inerte e.q.
almidén de maiz, harina de yya, silicatos o
sales de calcio, dextrina

Cristales de biotina insolubles en agua

Alta tendencia para cocinar

utilizadas. Con frecuencia, los carriers
permiten salvar las diferencias, a veces
inevitables, en el tamafio, el formato y la
densidad de los micro ingredientes uti-
lizados. Los carriers organicos, como la
cascarilla de arroz, la fibra de chicharo,
las harinillas de maiz y de trigo aportan
grandes areas de superficie, o espacios,
donde pueden adherirse los ingredien-
tes de los nutrientes, mientras que el
carbonato de calcio aumenta la densidad
aparente de la premezcla y mejora la

fluidez.

Con frecuencia se usa una combinacién
de carriers inorganicos y organicos para
mejorar la homogeneidad de distribucion
de los micro ingredientes en la premezcla.
Las proporciones de carriers pueden ser
alteradas para modificar la densidad apa-
rente de la premezcla de acuerdo con las
necesidades especificas de manipulacion,
si fuera necesario. Otra consideracion
importante que discutir con su proveedor
de premezcla se refiere a las caracteristi-
cas del alimento final para mascotas, de
acuerdo con lo indicado en la etiqueta,
como, por ejemplo, un alimento libre de
granos. Esto significa que el carrier de

la premezcla tampoco podrd contener
granos.

Las premezclas constituyen un eslabon
critico en la cadena de suministros de los
alimentos para mascotas, permitiendo la
inclusién de ingredientes funcionales y
micronutrientes, de forma homogénea,
segura y exacta. Trabajando en conjun-
to con el productor de vitaminas y el
proveedor de premezclas, se podra contar
con un producto para mascotas seguro y
exitoso.

Los fabricantes de alimentos para
mascotas pueden mejorar la gestion de
la calidad del suministro de vitaminas
seleccionando productores de vitaminas
y fabricas de premezclas que: gocen de
buena reputacion; puedan demostrar que
sus empleados actian de forma cons-
ciente en lo referente a la calidad y a la
seguridad; y proveedores que se preocu-
pen con el valor de sus propias marcas.
La inocuidad y seguridad alimentaria
son elemento clave. También es esencial
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PREMEZCLAS DE VITAMINAS PARA AUMENTAR

contar con un programa de calidad y
seguridad que considere los estandares
de seguridad e inocuidad alimentaria, in-
tegrando todos los procesos de negocios
y gestionado por un equipo de personas
altamente especializadas en las dreas de

calidad, seguridad e inocuidad (Figura 5).

La correcta implementacion del pro-
grama de Andlisis de Riesgos y Puntos
Criticos de Control (HACCP por su sigla
en inglés) es clave para los programas de
calidad y seguridad. Esta incluido en las
normas de la Organizaciéon Mundial de
la Salud y abarca estdndares de sanidad,
sistemas de control de plagas y formas
para minimizar la contaminacion cru-
zada durante el proceso de produccion.
Una cultura que enfatice acciones de
‘compartir y aprender’ también garantiza

que todos en la empresa se involucren en
el programa de seguridad y calidad.

Si todo el personal se concientiza sobre
los temas de calidad y seguridad, ello for-
mara parte de la cultura de la empresa y
permitird que todos mantengan su com-
promiso con la calidad y la seguridad del
alimento y acepten los Procedimientos
Operativos Normalizados (SOP) correc-
tos. Trabajar con empresas que invierten
en el desarrollo continuo de su personal
y en la capacitacion sobre calidad es

una forma de garantizar que lo anterior
sea realidad. A nivel global, DSM usa el
sistema de gestion de calidad y conformi-
dad ‘Compliance Quality Management’
(CQM) TrackWise®, ademds de otras
herramientas de capacitacion basadas

en Internet y disponibles para toda la

S,
! Seguridad alimenticia
Cadena de suministro confiable

i Cerrando el ciclo

Trazabilidad

Compartiendo y aprendiendo
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e Empresa 100% mexicana.

» Proteinas Marinas, Terrestres y
Agropecuarias.

e Servicios e insumos de la mas
alta calidad en el mercado.

» Aplicacion de Investigacion,
Innovacion y Desarrollo en
nuestros productos.

e Mercados principales: Industria
de Mascotas, Acuaculturay
Pecuaria.

www.protmagro.com

Calle 2 Canas No.2775
Colonia La Nogalera
Guadalajara, Jalisco, Meéxico

52(33) 38102185

recepcion@protmagro.com
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PREMEZCLAS DE VITAMINAS PARA AUMENTAR

compaiifa. De esta forma, se garantiza que
todo el personal esté integrado en nuestro
programa global de seguridad y cultura de
la calidad.

Una parte importante del control de la
calidad es la gestion del cambio. Los sis-
temas de gestion del cambio deben estar
en curso y ser muy sélidos. Es esencial
que los proveedores tengan conciencia

y se preocupen por los riesgos para sus
clientes y la sostenibilidad de ambas
empresas. Los principales proveedores

de ingredientes siempre se ocupardn de
mejorar sus programas de seguridad e
inocuidad alimentaria. Esto forma parte
de una buena estrategia de negocios de y
se le llama ‘Completar el Circulo’ (closing
the loop). Este sistema permite realizar

el analisis de causa raiz de desviaciones e
implementar herramientas de gestion de
cambio, no solamente en lo que se refiere
a los aspectos précticos, sino, sobre todo,
en lo que respecta a como gestionar mejor
la forma en que las personas perciben el
cambio.

Los productos para mascotas varian desde
suplementos dietéticos concentrados
hasta alimentos formulados para aportar
el 100% de las necesidades diarias de
nutricion del animal. Debido a su com-
plejidad y a las preocupaciones referentes
a la seguridad e inocuidad asociadas a
este tipo de productos de menudeo, cobra
gran importancia la trazabilidad de los
ingredientes. Eso implica contar con una
cadena de suministros confiable. En ese
sentido, es basico tener un programa

de seguridad e inocuidad alimentaria
alineado con las normas correspondientes,
comenzando con estrictos procesos de
calificacion y gestion de proveedores. Se
requieren sistemas solidos e integrados de
documentacién, recepcion de mercade-
rias y gestiéon de almacenes, que también
deben estar abiertos para consulta.

Del punto de vista de la garantia de la
calidad, el proceso de fabricacion de
micronutrientes bioactivos y mezclas de
micro ingredientes es muy complejo. Por
estar involucrados en las tres etapas de
la cadena de ingredientes nutricionales,
que incluyen: la produccién de ingre-
dientes activos puros, su incorporacion
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en formas complejas y el suministro de
premezclas personalizadas, los fabrican-
tes de premezclas y micro ingredientes,
logran ofrecerle trazabilidad sin igual a la
industria de alimentos para mascotas. La
trazabilidad, apoyada en sistemas rdpidos
y globales de seguimiento y rastreo (track
& trace), aporta una garantia adicional de
seguridad.

Los proveedores conscientes de las nece-
sidades de los propietarios de marcas de
alimentos para mascotas siempre cuentan
con un programa de mejora continua,
solido y especifico para su mercado, e
invierten en soluciones adicionales para
gestionar el riesgo y crear puntos de
diferenciacion para dichas marcas. Para
ello es necesario contar con personal
especializado en alimentos para mascotas
y también en asuntos regulatorios, que
conozca a fondo las necesidades de la
industria. Existen desarrollos innovadores
de diferentes formas de vitaminas, tales
como la vitamina C estable y soluble que
puede ser utilizada en alimentos para
mascotas para mejorar la salud dental
del animal. También Beta-Caroteno que
permanece estable durante la extrusion y
el almacenamiento del alimento.

Comprender la complejidad de los
ingredientes esenciales, como las vitami-
nas y las premezclas de vitaminas, pone
de relieve la importancia de saber qué
elementos contribuyen para la calidad y
seguridad nutricional de sus productos v,
en dltima instancia, para la seleccion de
sus proveedores. Mds alld de la creciente
preocupacion con la gestion de la calidad
de sus productos, sabemos también que es
cada vez mas dificil para los gerentes de
marca crear puntos de diferenciacion en
lo referente al valor nutricional, tomando
en cuenta las limitaciones econémicas y
regulatorias.
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INTRODUCCION

Los nutrientes son factores ambientales
que pueden impactar notablemente la
salud y bienestar de los animales, esto se
debe a que ademads de proveer la energia
para el funcionamiento general del orga-
nismo, condicionan de forma importante
la expresion de genes asociados con di-
versas variables de salud. En las primeras
etapas del desarrollo de la nutricion, se
busco proveer de forma préctica y econ6-
mica todos los nutrientes necesarios para
efectuar las funciones vitales, siguiendo
el criterio de prevenir en los individuos
la presentacion de signos de deficiencia.
Conforme se ha ido obteniendo mas
conocimiento acerca de las funciones de
los diferentes tejidos de los animales y de
coémo los distintos nutrientes (e incluso
las distintas formas de tales nutrientes)
impactan estas funciones, la nutricién

ha ido cambiando su enfoque hacia el
disefio de dietas que permitan optimizar
la salud de los individuos bajo una gran
diversidad de ambientes o escenarios.

En las mascotas, por ejemplo, cada vez
es mds comun el uso de alimentos que
ademds de aportar todos los nutrientes
necesarios para un crecimiento adecuado,
tengan efectos positivos sobre aspectos
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como las caracteristicas del pelo, la capa-
cidad inmunitaria, la fertilidad, la salud
de las articulaciones, el control de peso,
la longevidad, y el bienestar general -2,

IMPORTANCIA DE LA
NUTRICION MINERAL

Los minerales son elementos inorganicos
que estan presentes en todos los tejidos y
se requieren para un adecuado funcio-
namiento. De los aproximadamente 60
minerales encontrados en la naturaleza,
unos 27 se consideran esenciales (deben
ser consumidos por los animales de

forma regular) y dentro de estos hay un
grupo denominado minerales traza, que
se caracteriza por estar en la dieta en
niveles menores a 100 ppm. Algunos de
los minerales traza mds importantes para
las mascotas son: el cobre (Cu), el hierro
(Fe), el manganeso (Mn), el zinc (Zn) y el
selenio (Se).

Los minerales traza ejercen sus efectos
al formar parte de distintas hormo-
nas, enzimas, vitaminas y de algunos
aminoécidos, estando involucrados en
la regulacion de la multiplicacion y la



diferenciacién celular, asi como en el
adecuado funcionamiento del sistema
inmunitario %3,

EN LA NUTRICION MODERNA
DE MINERALES TRAZA, LA
FORMA DEL MINERAL ES
IMPORTANTE

Para complementar el contenido mineral
de los insumos alimenticios (que es en
general muy variable y de disponibilidad
irregular), se recurre a la suplementacién
dietaria de fuentes concentradas de estos
nutrientes, regularmente diversos tipos de
sales (cloruros, sulfatos, 6xidos o carbo-
natos), derivadas de la tierra o de procesos
industriales. También existen las denomi-
nadas fuentes organicas de minerales, que
presentan importantes ventajas respecto

a las fuentes inorgdnicas. Se sabe que la
forma quimica y fisica de estos minerales
influye enormemente en su digestibilidad y
disponibilidad para los animales ©.

Se menciond ya que la nutricion (en este
caso de minerales) ha ido migrando del
concepto de suplementar para evitar
signos de deficiencia, a suplementar para
maximizar la productividad y salud de los
animales. Otro de los conceptos actuales
aplicable a los minerales traza es el de
nutricion precisa; en este, el objetivo es
evitar el suministro excesivo de nutrien-
tes, ya que los excesos no absorbidos por
el animal se pueden convertir en contami-
nantes del ambiente (aspecto relevante en
sistemas pecuarios que explotan grandes
poblaciones), y es sabido que puede
existir interferencia en la absorcion de los
distintos minerales, e incluso problemas
de toxicidad cuando estos se suministran
en proporciones no balanceadas ©.

POR QUE SON PREFERIBLES
LAS FORMAS ORGANICAS
DE MINERALES

Uno de los problemas que existen con
las fuentes inorganicas de minerales
(sulfatos, 6xidos, carbonatos) dentro del
tubo digestivo, es que antes de llegar a su
sitio de absorcién pueden sufrir maltiples
interacciones con diversos componentes
dietarios (fitatos, oxalatos, grasas); de
modo tal que su disponibilidad se puede
reducir significativamente ©.

Para proveer estabilidad a los minerales
traza y aumentar la proporciéon que de

ellos alcanza los sitios de absorcion, se

les puede unir quimicamente a moléculas
organicas que fungiran como ligan-

dos (carbohidratos, dcidos organicos,
péptidos y aminodacidos), de modo que

su reactividad antes de llegar al sitio de
absorcion sea muy baja, y que ya estando
ahi, tengan una adecuada solubilidad
para que se facilite su absorcion (sea que
el ligando libere al mineral en su forma
idnica para ser absorbido, o bien que pue-
dan ser absorbidos en forma conjunta) ©).

VENTAJAS DE LOS
GLICINATOS DENTRO .

DE LAS FORMAS ORGANICAS
DE MINERALES TRAZA

Hoy en dia contamos en el mercado con
diversos productos a base de minera-

les traza organicos; de acuerdo con la
AAFCO (Association of American Feed
Control Officials) estos pueden ser ubi-
cados dentro de alguna de las siguientes
categorias:

a.- Quelato metal-aminodacido: resultado
de la reaccion de una sal soluble del
ion metdlico con aminoacido (s). La
relacion molar metal ¥: aminoacido
131 permite la formacion de uniones
covalentes coordinadas. El peso de
los aa debe ser aproximadamente
de 150 daltons y el del quelato no
mayor a 800 daltons.

b.- Complejo metal-aminoacido: resulta-
do de la reaccién de una sal soluble
del ion metilico con aminoécido (s).

c.- Complejo metal-aminoacido especi-
fico: resultado de la reaccion de una
sal soluble del ion metalico con un
aminodcido especifico.

d.- Complejo metal-proteinato: resultado
de la quelacién de una sal soluble del
ion metélico con aminodcidos y/o
proteinas parcialmente hidrolizadas.

e.- Complejo metal-polisacarido: resul-
tado de la reaccion de una sal soluble
del ion metdlico con una solucién de
polisacaridos.

f.- Quelato metal-hidroxianilogo de me-
tionina: resultado de la reaccion de
una sal soluble del ion metalico con
acido 2-hidroxi-4-metiltiobutanoico
(HMTBa). Con relacién molar metal
M: HMTBa @, para formar uniones
covalentes coordinadas.

g.- Complejo metal-propionato: resulta-
do de la reaccion de una sal soluble
del ion metalico con acido propionico
©

Existen diferencias respecto a la cali-

dad de las sales de iones metilicos y las
fuentes de compuestos organicos que
servirdn como ligandos en los diferentes
productos comerciales; también hay
diferencias importantes en la tecnologia
de procesamiento que cada fabricante
aplica a los distintos minerales organicos.
Son estas diferencias tecnoldgicas y de
calidad las que determinaran el nivel de
estabilidad (bajo los diferentes niveles

de pH encontrados en el tubo digestivo),
asi como el grado de solubilidad de las
diferentes fuentes de minerales organicos,
que son los dos aspectos mds criticos
para que estos productos puedan tener
un efecto biolégico importante.

Una de las alternativas mas novedosas es
la que utiliza como ligando exclusivo al
aminodcido Glicina (para formar glici-

Mineral Traza

Procesos fisiologicos en los que participa

Cobre (Cu)

Formacion de huesos, funcién cardiaca, funcién inmunitaria,
respiracion celular, pigmentacion del pelo, fertilidad.

Hierro (Fe) L.
gético.

Transporte de oxigeno, funcién inmunitaria, metabolismo ener-

Manganeso (Mn)

Funcion cerebral y nerviosa, formacién de cartilago, formacién
de mucosas, desarrollo 6seo, respiracion celular, reproduccion,
produccién de hormonas.

Zinc (Zn)

Funcién de maltiples sistemas enzimadticos, sistemas hormona-
les, integridad de la piel y el pelo, desarrollo dseo, integridad de
epitelios, funcién inmunitaria, fertilidad.

* Adaptado de Ewing y Charlton, 2007
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natos), ya que este aminodcido (en parte
por ser el de menor peso molecular) da
origen a compuestos que tienen concen-
traciones del mineral mayores que las de
otras fuentes organicas, son muy estables
en la parte anterior del tubo digestivo, y
tienen elevada solubilidad una vez que
llegan al sitio de absorcion, facilitando su
aprovechamiento.

Los glicinatos de cobre, hierro, manga-
neso y zinc, han mostrado superioridad
para lograr concentraciones plasmaticas
y tisulares de estos minerales, siendo ade-
cuados para mejorar el crecimiento, la
fertilidad, la capacidad inmunitaria y la
salud general de diversas especies anima-
les 7:8:9), Estas fuentes de minerales tienen
la ventaja adicional de ser sometidos a
estrictos controles de calidad, de modo
que no son fuentes de elementos dafiinos
como dioxinas, bifenilos policlorados
(PCBs) y metales pesados, que even-
tualmente pueden estar presentes en las
fuentes inorganicas de minerales traza.

La industria fabricante de alimentos tiene
en los glicinatos, una excelente herra-

mienta para proporcionar una nutriciéon
mineral precisa, que favorezca la salud y
el bienestar general de las mascotas.
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Cumpliendo con las expectativas actuales.
Fibras prebidticas para mascotas sanas.

Los consumidores, hoy en dia, tratan a sus mascotas como miembros de su familia
y tienen cuidado muy especial en su nutricién, alimentos de alta calidad logran
mascotas sanas y sus duefios felices.

Las fibras prebiéticas BENEO son naturalmente derivadas de la raiz de achicoria y
han demostrado promover una flora intestinal mds equilibrada. De esta manera,
inulina BENEO contribuye al bienestar de los perros y gatos. Como el proveedor
numero uno, ofrecemos también ingredientes de arroz tinicos para mascotas
sensibles, carbohidratos funcionales (Isomaltulosa) y proteinas (gluten de trigo vital).

— benee

www.beneo.com connecting nutrition and health
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aplicado al mundo de Petfoo
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Llamamos neuromarketing a las técnicas
de marketing basadas en la neurociencia
y los habitos de compra del consumidor.
La neurociencia y la tecnologia nos han
traido estudios que nos ayudan a enten-
der el cerebro de nuestro cliente final.

Tenemos que ver el pienso como algo
mds que un alimento para la mascota,
mas alld de conocer sus proteinas, grasas,
fibra y minerales. Lo que el consumidor
final va a valorar es el packing, el olor

al abrir el saco, la textura del pienso, el

color y la forma que tiene mas que el %

de los nutrientes. El cliente final lo que
busca es que su mascota esté feliz, bien
alimentada y saludable, aparte de estar
en armonia con sus principios de soste-
nibilidad con el medio ambiente. Esto se
traduce en ser capaces de llegar al cliente
por varios canales:

- Educar para que sepa que el pienso
cubre las necesidades de su mascota
incidiendo en mostrarle la diferencia
entre “comer” y estar “bien alimenta-
da”.

- Tener en cuenta al producto no solo
por el costo del saco, sino incidir en
la presentacion que acerque a todos
los publicos, es decir, a clientes que
son mds racionales y a clientes que
son mas emocionales.

Los clientes racionales van a buscar en
el embalaje no tanto “la experiencia de
felicidad” como los datos que se puedan
analizar. Para ellos, es clave el peso del
saco, el precio que consideran justo por
la calidad que aporta, sus propiedades
nutricionales, etc.

Para los clientes emocionales, toda esta
informacion no es tan valorada porque
lo que buscan es més el placer de dar a su
mascota algo sabroso y bueno. Se fijaran
mas en el tacto al coger el paquete, el
color, el slogan y la fotografia empdtica
que pueda llevar.

En el Neuromarketing se intenta llegar a
ambos clientes para mejorar la conver-
sién de ventas. ¢Y como se hace? Pues
se trabaja desde tres dreas: investigacion
neuronal y sensorial de decision de com-
pra, mercadotecnia y comunicacion.

¢Y como fomentamos ventas a través de
la comunicacién?

Tenemos que recordar que el cerebro del
cliente se divide en dos hemisferios: el de-
recho-emocional y el izquierdo-racional.
Se han hecho estudios que demuestran
que, si al hablar nos dirigimos al lado de-
recho del cliente, se incrementa un 30%
las ventas. También se ha estudiado que
el 40% de las personas son visuales, el
20% son auditivas y el 40% cinestésicas
(predominando el sentido del tacto).

Entonces ¢como podemos llegar a un
80% del cliente? Usando el dicho “vale
mds una imagen que mil palabras”.
Cuando intentemos como comerciales
hacer una venta, debemos detectar si
nuestro cliente es visual y si es asi le ense-
flaremos un folleto o remarcamos la foto
del paquete para tener mejor conexion. Si
son mas cinestésicos serd importante des-
de el olor de las instalaciones, al color del
saco, si el pienso se percibe muy aceitoso
si tiene olor, si el grano pesa mas o me-
nos, si el paquete tiene un asa comoda.

Nuevos estilos de vida hacen que el clien-
te tome decisiones diferentes que en el
pasado. Las nuevas tendencias son hacia
el consumo de alimentos saludables, eco-
l6gicos y usar empresas B Corporation

o B Corp. ¢Qué tienen de diferente estas
empresas? La cultura empresarial estd
basada en el respeto al medio ambiente y
como valores el cuidado de sus emplea-
dos, favoreciendo climas laborales salu-
dables. Entre sus valores esta el ayudar y
contribuir en crear una mejor sociedad.

El consumidor final cada dia se fija mas
en como alimenta a su mascota, si el
pienso es natural y libre de grano, si las
fabricas no contaminan al medio ambien-
te. No todo estd en el pienso, en cada
saco que se vende también debe estar la
cultura de la empresa y sus valores.

¢Qué nos puede ayudar a conseguir este
acercamiento profesional y humano a las
necesidades de nuestros clientes?

1- La observacion de sus habitos, preo-
cupaciones y necesidades.

2- Co6mo les gusta que nos dirijamos a
ellos.

3- Cuales son sus valores.

4- Qué compromiso esperan de nosotros.

5- Qué misidn, vision y valores tiene la
empresa y sus empleados.

¢Qué podemos hacer para que nuestro
producto o servicio se quede en la memo-
ria de nuestros clientes?

1- Generar sensaciones que relacionen el
producto y la empresa con sentimien-
tos positivos que consoliden nuestra
marca.

2- La disposicién o el aspecto de las
instalaciones de produccion, maqui-
naria, etc.

3- El seguimiento de la opinién de nues-
tros clientes y el canal adecuado para
ofrecerles un servicio continuo para
contestar a sus posibles dudas.

4- El aspecto de nuestro producto por
fuera y por dentro, sera también muy
importante.

5- Nuestra presencia en las redes y como
sea el contenido de nuestra web,
articulos, post, noticias, y videos, que
especifiquen con claridad, la cadena de
produccion con transparencia y ensal-
zando la informacién que mas se adecua
a las necesidades de nuestros clientes.

6- A fin de facilitar que estos puedan
asimilar la informacion, tendremos en
cuenta dirigirnos tanto a las personas
mas visuales, como a aquellas que
captan la informacién por el canal
auditivo o cinestésico.

7- Tener en cuenta la capacidad de crea-
tividad como actitud de la empresa
para liderar el cambio a las nuevas
tendencias.

8- Invertir en el bienestar y la formacién
del equipo que conforma nuestra
empresa.

Como conclusion, cuando un cliente
final compra nuestro producto, no estd
comprando solo pienso, estd comprando
un estilo de vida afin a sus valores, y
cada vez que consigamos removerle en
sus emociones, estaremos interactuando
con ellos desde su area experiencial, lo
que contribuird a crear un compromiso
duradero y de confianza con nuestra
marca, que transformard la calidad de
nuestro producto en excelencia.

Coach Laboral y Ejecutivo Veterinaria
Profesora Asociada Facultad de Econo-
mia y Empresa UAB

Co-Autora Libro Enamora a tu cliente.
Neuromarketing para veterinarios
Contacto: nuria.tabares@coachingability.
com
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Estas tendencias contintian impulsando a

la industria de alimentos para mascotas

a buscar soluciones innovadoras que

permitan una mejor convivencia entre las

mascotas y sus duefios, no solo durante

la recreacion sino a lo largo de las activi-
- dades diarias.

Desde hace anos, el control de olores en
animales de compaiiia ha cobrado rele-
vancia y, cada vez mds, compaiias glo-
~ bales dedican recursos a encontrar una
solucién integral que facilite la armonia
doméstica, familiar, social y ambiental.

. CONTROL DE OLORES
_EN LA INDUSTRIA

“Intentar aminorar el olor de los desechos

- digestivos en animales de compaiiia ha

“dado lugar a la aparicion de diversos

~productos de consumo en los tltimos
anos. 3

Hoy en dia, la oferta para controlar los
 olores se compone de “removedores” o
- “eliminadores” de olor que se rocian o
n en superficies, patios, jardines o
biente. Para esto, se han generado
propuestas innovadoras de tapetes, are-
‘o dispositivos enfocados en absorber
~y minimizar el hedor de heces y orina;
~ por otro lado, articulos de limpieza dise-
" fados especificamente para combatir los
malos olores de las mascotas se conti-
ndan popularizando.

En ambos casos, el enfoque para atacar
la problematica es enmascarar o limpiar
los aromas.

Adicionalmente, se han realizado esfuer-
zos para abordar el control de olor a
través de la alimentacién animal con un
éxito moderado. En la actualidad, ali-
mentos preparados contienen ingredien-
tes destinados a reducir los olores diges-
tivos. Entre ellos, destacan la clorofilina,
compuestos de cobre, el carbon activado
y el extracto de Yucca schidigera. Esta ul-
tima, quizd la de mayor uso en alimentos
para mascotas ya que presume mejorar la
digestion de los alimentos ricos en com-
puestos nitrogenados mientras disminuye
los compuestos volatiles causantes de los
malos olores en las excretas®.

El trabajo comenz6 con la identificacion
de compuestos reductores de olores tanto
en mascotas como en humanos. Como
parte de este proceso se evaluaron, este-
roides, fibras, nanoparticulas y algunas
sales especificas.

De este trabajo, en México, se ha logrado
desarrollar una nueva generacion de des-
odorantes internos mucho mas efectivos
y con propiedades de salud interesantes
para las mascotas.

El més efectivo fue un mineral que se sin-

tetiza a partir del dcido gélico, obtenido

a partir de la corteza de algunos drboles

como el roble y frutos como las nueces,

hojas de té o las agallas de Alepo. Esta

sal tiene dos propiedades clave para el

control de olor en mascotas:

1. Es una sal astringente

2. Tiene propiedades antimicrobianas
especificas

La funcién como desodorante interno de

esta sal, reduciendo el mal olor en heces y
gases generados durante la digestion, fue

aprobada por la FDA en el 2001 especifi-
camente para consumo humano*.

Existen diversos estudios de esta aplica-
cién: empleando dosis de 200-400 mg
de SGB (hasta 4 veces al dia) en pacientes
humanos con derivacién duodenal en los
que, a consecuencia de la intervencion
quirdrgica hay una mala absorcién de las
grasas que causa diarrea y un fuerte mal

olor de las heces, se ha concluido que la
accion del SGB es eficaz y segura . Tam-
bién se ha registrado la utilidad de la sal
para el tratamiento de la halitosis (mal
olor del aliento) debida a la descomposi-
cién causada por bacterias o como con-
secuencia de alguna enfermedad, como
cancer de pulmon, gastritis, cetoacidosis,
insuficiencia renal crénica, entre otras®.

Aunque a la fecha, son pocos los reportes
del uso de esta sal a nivel veterinario y los
estudios encontrados no hacen referencia
a la ingesta de este compuesto para reducir
olores en desechos digestivos, existen va-
rios estudios que demuestran que el ingre-
diente anti-olor no se acumula animales.

Esta nueva generacion de desodorantes
actiia con dos mecanismos complementa-
rios: Ver Cuadro 1.

Como es sabido, los Compuestos Sulfu-
rosos Volatiles son responsables del olor
en el aliento, desechos digestivos y gases.
Esta nueva generacion de desodorantes
internos, transforma a lo largo del tracto
digestivo estos compuestos en sulfuro de
bismuto (Bi2S3). El sulfuro de bismuto,
ademis de ser inodoro, es un compues-
to no volatil, por lo que su produccion
disminuye los gases generados por las
bacterias bucales y aquellas presentes en
el tracto digestivo.

Por otro lado, el desodorante interno,
actta sobre la microbiota intestinal, que
transforma las proteinas ricas en azufre
en CSV (i.e. H. pylori).

@ Promueve una flora
intestinal sana

Actlia sobre las bacterias

generadoras de gases
volatiles de azufre,
eliminando de
raiz el mal olor
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En otras palabras: “Se reduce la fuente de
gases olorosos y se convierten los gases
olorosos en sales sin olor.”

Participaron 30 perros de talla mediana
de diferentes razas, ubicados en tres dis-
tintas zonas geograficas.

Los animales recibieron alimentacién
normal a las 8:00 a.m., cada 24 horas, asi
como agua limpia y fresca ad libitum.

La muestra se dividié en 3 grupos de 10
perros cada uno diferenciando el conteni-
do del desodorante:

0 M10 - concentracién baja

0 M20 - concentracién esperada

o Control - sin desodorante

A lo largo de 6 dias se tomaron muestras
fecales que fueron presentadas a un panel
ciego sensorial constituido por 6 indivi-
duos. Las muestras fueron colectadas
después de la administracion del alimento,
y transportadas en condiciones de humedad

Intemiidad de olor promedio (%]

20 1

Tiempo (dias)

y temperatura controladas. Los panelistas

evaluaron individualmente la intensidad del

olor de las muestras en una escala de 1 a 10.

ALIMENTO Y GOLOSINAS

PARA MASCOTAS
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DE DOBLE TORNILLO
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Los resultados de los primeros 6 dias,
presentados en la figura (1), muestran
una clara tendencia en la disminuciéon
del olor a la concentracién de M20. Los
datos fueron normalizados para poder
facilitar la comparacién y mostrar la
disminucion de intensidad de forma
porcentual. En tan sélo 6 dias de ingerir
el desodorante alcanzan hasta un 40%
de reduccién en la intensidad.

Se seleccion6 a un grupo de cinidos (gru-
po M20-2) constituido por cuatro perros
machos, adultos, de talla mediana y de
diferentes razas con un peso promedio de
8kg. La evaluacion consistié en sumi-
nistrar diariamente a los animales el des-
odorante en polvo junto con su alimento
durante un periodo de 50 dias.

Se tomaron muestras fecales a partir del

dia anterior al inicio del tratamiento (dia
cero), mismas que fueron evaluadas por

un panel sensorial de olor integrado por
3 panelistas.

El panel de olor clasifico las muestras en
tres categorias preestablecidas de acuerdo
a la intensidad:

o Débil (D)

o Médio (M)

o Fuerte (F)

Los resultados de 51 dias de evaluacién
sensorial se presentan graficamente en la
figura 2.

De acuerdo con los resultados del estudio
con el grupo M20-2 se observé que el
olor en las excretas caninas disminuye
significativa-mente hasta niveles practica-
mente imperceptibles.

Las muestras evaluadas con un olor
fuerte disminuyeron al 60% en tan solo
5 dias, al 25% en 15 dias y al 0% en
40 dias. Del mismo modo al final del
estudio, la intensidad de las heces con
clasificacién DEBIL, se vuelve practica-
mente del 100% de la muestra.

El impacto en la reduccion de olor con
esta nueva generacion de desodorantes es
contundente, consistente y significativa.

Es importante notar que durante el perio-
do de evaluacién de ambos protocolos
no se observaron cambios en hébitos
alimenticios o consistencia del excremen-
to, ni trastorno digestivo alguno. Por el
contrario, los cuidadores de los perros
reportaron percibir una atmésfera mucho
mas limpia en el drea donde se encontra-
ban los animales y reduccion de olor en
el aliento y la orina, asi como una mejora
en el estado de dnimo de los perros.

Evolucion de la intensidad del olor en heces
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A partir del entorno y de los resultados
obtenidos se pueden concluir 4 grandes
elementos:

1. El olor de las mascotas y sus desechos
serd cada vez mds relevante para las
compaiiias de alimento para masco-
tas

2. Existe una nueva generacion de
desodorantes internos completamente
seguros en proceso de tramite.

3. Esta innovacién mexicana reduce los
olores de forma perceptible en s6lo
unos dias

4. La innovacion anti-olor ayudard a
estrechar mds las relaciones con las
mascotas y reducir el impacto am-
biental y social de los desechos

1. Global GFK survey on pet ownership,
GFK, May 2016

2. Euromonitor, 2015

3. A.C.Beynen and D.H.]. Saris, Beating
odour with Yucca schidigera, All
About Feed 2014; 21/2: 8-10.

4. FDA: 21CFR357, Vol. 5, 2013, Deo-
dorant Drug Products for Internal
Use

5. Gorbach S. L. (1990). “Bismuth
therapy in gastrointestinal diseases”.
Gastroenterology. 99 (3): 863-75.

6. W0O1998019669
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¢POR QUE ESCOGER UNO
SI PUEDE TENERLOS TODOS?

PRESENTAMOS EL NUEVO PETFLEX PROCESS DE WENGER

Con el nuevo PetFlex Process de Wenger puede producir alimentos estdndar, inclusiones
de carne fresca, bocadillos horneados y productos en forma alargada para mascotas.
Con base en la tecnologia de extrusidon térmica con sinfines gemelos de Wenger, este

proceso integral permite disminuir al minimo los costos de energia, el desgaste y el
impacto ambiental.

Aumente su capacidad de produccién con el ultra flexible PetFlex Process.
Envienos un correo electronico a info@wenger.com hoy mismo.

(WENGER")

COMPANION ANIMAL DIVISION

TELEFONO: 785.284.2133 | CORREO ELECTRONICO: INFO@WENGER.COM | WENGER.COM
EE.UU. | BELGICA | TAIWAN | BRASIL | CHINA




La industria de alimento para

mascotas en Mexico,

a la espera de las renegociaciones del TLCAN

Y
Por Javier Leon Romero,
Subdirector del Consejo
Nacional de Fabricantes

de Alimentos Balanceados
y de la Nutricion Animal

Y

Amascota

www. conafab.org
www.conafab.org/membresia/amascota
twitter.com/Conafab
www.facebook.com/Conafab

El alimento para mascotas y la cadena
de suministro de ingredientes para
su elaboracion no son ajenos a la
volatilidad y la incertidumbre, por
lo que es necesario tener algunas
consideraciones para tener una
vision lo mas objetiva posible sobre
la situacion actual y los potenciales
efectos en la industria ante un
escenario de malas noticias del
acuerdo comercial.

Las amenazas al libre comercio entre México, Canada y Estados
Unidos que se han presentado en los ultimos 20 meses, como
consecuencia de una renegociacion al tratado de libre comercio
(TLCAN), genera sin duda incertidumbre y volatilidad en los
mercados. Al dia de hoy las negociaciones parecen estancadas

y es altamente probable que sea el nuevo Gobierno federal de
México a quien le corresponda la conclusion de dicho acuerdo.

Actualmente las importaciones estan
compuestas principalmente de productos
del segmento super premium y representan
en volumen, un décimo del mercado
mexicano total. La realidad es que
distintos factores, entre otros el tipo

de cambio, han dejado un desempefio
erratico con promedio de crecimiento de
4% en el dltimo lustro y que representa
poco mds de la mitad del crecimiento
del mercado. En valor la historia es
distinta si se considera que se importan
productos de alto valor. Resalta también
el hecho de que Estados Unidos y
Canad4 en su conjunto concentran mas
del 95% del total.

Pero mads all4 de las importaciones de
alimento terminado, existen siempre
riesgos de afectaciones a la industria

ante la posibilidad de que las cadenas de
suministro de ingredientes pudieran verse
afectadas por cualquier circunstancia.
Como ejemplo basta mencionar un
evento que modifico de manera relevante
el mercado mexicano de alimento para
mascotas: en 2004 se cierran las fronteras

a la importacion de harinas de origen
animal y de alimentos balanceados que
las contenian. Aunque fueron s6lo unos
meses, esa situacion fue un elemento
clave para que la produccion en México
se fortaleciera y ganara participacion

en detrimento de las importaciones. Si
bien aquel suceso fue derivado de una
situacion sanitaria catastrdfica, lo cierto
es que modifico el suministro de materias
primas al producto terminado. Otro
ejemplo cercano se dio cuando México
impuso aranceles al alimento de mascotas
como represalia a la negativa de Estados
Unidos de permitir el ingreso de camiones
mexicanos a su territorio en 2010.

En este contexto, es pertinente sefialar que
Meéxico es deficitario en la produccion

de dos ingredientes fundamentales:

granos y harinas de origen animal. En
ambos hay un grado de dependencia
particularmente de Estados Unidos, pero
también debe sefialarse con toda claridad
que en una situacion comercial catastrofica
(eliminacién del TLCAN o una guerra
arancelaria), los posibles efectos negativos
serian limitados para la industria ya que
los flujos de ambos ingredientes se podrian
mantener ain con arancel. Es decir, a un
costo mayor, pero se mantendrian las
cadenas de suministro de granos y harinas.
Aunado a lo anterior, las reglas de la
Organizacion Mundial de Comercio (OMC)
pperarian también para reglamentar el
MErcio entre las tres naciones.



En suma, hay razones para creer que habria afectaciones limitadas para la industria de alimentos para mascotas en caso de escenarios
que afecten el comercio exterior en la region de Norteamérica, pero es importante poner atencion en el hecho de que estan en juego no
solo alimentos terminados sino también ingredientes muy importantes de su formulacion.
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Certifica SENASICA buenas practicas de Manufactura

En semanas recientes, el organismo
gubernamental mexicano encargado

de la regulacion de los alimentos para
animales denominado SENASICA, emiti6
una circular en la que informé sobre la
posibilidad de que los establecimientos
dedicados a la manufactura de productos
alimenticios para animales, obtengan

de manera voluntaria la certificacién de

buenas pricticas de manufactura (BPM’s).

En el mismo documento, se sefiala que

se dejardn de emitir las constancias de
BPM lo cual debe ser tomado muy en
cuenta por los exportadores que se valian
de dicha constancia para cubrir los
requerimientos establecidos por distintos
Paises donde exportan.

Desde hace algunos afios AMASCOTA,
como representante de la industria de
alimentos para mascotas, habia impulsado la
instauracion de esta certificacion de manera
obligatoria, € incluso la posibilidad de que se
incluyera de manera obligada un sistema de
andlisis de puntos criticos de control mejor
conocido como HACCP, lo cual estuvo
respaldado por empresas del sector.

Este proceso de certificacion ha dado inicio y
serd responsabilidad de cada empresa hacer
lo necesario para obtener dicha certificacion.
La industria organizada en AMASCOTA

y con el respaldo de CONAFAB, tendra
posiblemente como tarea retomar acuerdos
y negociaciones con SENASICA con miras a

la posibilidad de que el certificado de BPM’s
sea obligatorio a todos los elaboradores de
alimentos para mascotas.

La industria de alimentos balanceados ha
perseguido por varios afios una regulacion
mas rigurosa a los productores de alimentos
para mascotas con el fin de que en el
mercado mexicano el consumidor tenga
acceso a productos que garanticen ser
completos y balanceados, pero ademds
elaborados con controles que ofrezcan
inocuidad a las mascotas.

CONAFAB

‘CONSEJO NACIONAL DE FABRICANTES DE ALIMENTOS
BALANCEADOS Y DE LA NUTRICION ANIMAL, ALC.




(POR QUE TENER UN E-COMMERCE PARA VENDER ALIMENTO DE MASCOTAS?

e \ En 2011

el comercio en linea sumo

@ | 3mil 600 millones
de dolares
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EMPAQUE DE LOS ALIMENTOS PARA MASCOTAS

ASESOR INDEPENDIENTE

Es muy claro el fin de un empaque; desde el punto de
vista técnico es proteger al producto del medio ambiente,
preservar lo mas posible sus caracteristicas organolépticas
y su promesa nutricional original, a la vez que comunique
por medio de su disefio y de la mejor manera posible, las
bondades de su contenido.

Alo largo de los afios ha habido una gran evoluciéon en el
ambito de los empaques de alimentos para mascotas tanto
en cuestion de estructuras como en técnicas de preprensa
e impresion. Considero que para el industrial y el desa-
rrollador de productos es muy importante detenerse a
analizar mas a fondo el tipo de empaque que utilizara con
sus productos.

ESTRUCTURAS Y BARRERAS

Muy lejos quedaron los tiempos en los que la generalidad
de la industria en México utilizaba las bolsas de “plastico”
simples. Me refiero a bolsas cuyo material, polietileno de
baja densidad, permitia que la grasa del producto permea-
ray asuvezreaccionara con la tinta, afectando sensi-
blemente tanto los graficos del producto, como la ropa

y manos del comprador. Obviamente sobra decir que la
impresién era hecha de manera directa sobre la superficie

externa, sin ningun tipo de laminacién que la protegiera.
También es un hecho que las bolsas multicapa de papel y
las cajitas de cartén plegadizo poco a poco estan dejando
de estar presentes en el anaquel.

Las estructuras monocapa de polietileno estan ya en desu-
so de la industria del alimento para mascotas, actualmente,
desde mi punto de vista, las coextrusiones son una magnifi-
ca propuesta para preservar a los alimentos. Una coextru-
sion simple pero sumamente Util consiste en utilizar una
capa interna de polietileno de baja densidad que permita
hacer un sellado adecuado, seguida de una capa de polieti-
leno de alta densidad que es una buena barrera a la grasay
una tercera capa de polietileno de baja densidad. A su vez
esta estructura se recomienda que tenga una laminacién
que lleve la impresion en su cara interna, con el fin de pro-
tegerla del contacto directo con el medio externo. La capa
externa de laminacion puede ser de polipropileno e incluso
poliéster, de acuerdo a la proteccién que se requiera para
los alimentos.

En muchas ocasiones se utilizan microperforaciones con

el fin de evitar que las bolsas se inflen o encojan depen-
diendo de la altura sobre el nivel del mar donde se envie el
producto. En otras ocasiones estas microperforaciones son
substituidas por valvulas de disefio especial.

Otro tipo de estructuras muy socorrido Ultimamente es el
polipropileno tejido laminado con polietileno a una capa de
polipropileno con la impresion interna (también conocido
como rafia laminada). Estos empaques cuentan con una
gran resistencia al rasgado y ruptura, y tienen unos graficos
muy atractivos. En este tipo de bolsas cada dia se cuida
mas la integridad del producto por lo que existe una ten-
dencia a fabricar bolsas de este tipo con sello de adhesivo,
evitando asi que el empaque se cierre por cosido.

Cada dia vivimos una evolucién no solo en estructuras,
sino también en técnicas de impresion y propuestas de sus-
tentabilidad y mayor respeto al medio ambiente. Es muy
importante analizar las caracteristicas de nuestro producto,
su canal de distribucion y vida de anaquel antes de elegir la
estructura de empaque que utilizaremos para él.
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dianapetfood %

Diana Pet Food es pionera y lider global
en soluciones de alto valor mejorando
el bienestar de las mascotas y la
satisfaccion de los duenos de mascotas.

SOLUCIONES INNOVADORAS

Las marcas expertas de Diana Pet Foods ofrecen multiples soluciones para apoyar
a los fabricantes de alimentos y de productos para el cuidado de las mascotas.

panelis (=

Panelis es el centro
de medicién mds
innovador y amigable
con las mascotas,
que proporciona

una visién unica de

vivae ¢

Vivae proporciona
soluciones
innovadoras y
naturales de
nutricion, mejorando
visiblemente la salud
y el bienestar de las

spf @

SPF reinventa la
palatabilidad de los

{ alimentos para mascotas
para mejorar la
experiencia sensorial
de las mismas,
convirtiendo el momento
de allmentaaonj ?n un HEALTH & NUTRITION mascotas.
momento de felicidad
compartida.

sus preferencias y
comportamientos

PALATABILITY

Para obtener mds informacion sobre nuestras marcas expertas, productos y red global,

visite nuestro sitio web: EAAYAEGERSa{elolsKeelnn »



DE EVENTOS

Informes

Evento
Desarrollo de envases flexibles 22 al 23 de Agosto CDMX, México
Eco disefio de envases 12 al 13 de Septiembre | CDMX, México
Desarrollo de cajas de cartéon 10 al 11 de Octubre CDMX, México
Eocula deproduccion e dmetos 22,23 deoctutre | CUpislae
Figap 24 al 26 Octubre Gu;\c:éa)\(liacj:ra,
Sistemas de impresion 14 al 15 de Noviembre CDMX, México
2° Foro Andino de Mascotas 28 y 29 de Noviembre | Bogota, Colombia

promocion@amee.org

promocion@amee.org

promocion@amee.org

www.figap.com

www.figap.com

promocion@amee.org

WWW.Zooinc.mx

PEIFOOD

LATINOAMERICA W@

{Quieres compartir las

novedades de tus productos?

No esperes mas y escribenos a:

info@petfoodlatinoamerica.com
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GREDIENTES DE ORIGEN

ANIMAL

e HARINAS DE ORIGEN MARINO: =
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RESPONSABILIDAD TRANSPARENCIA TRAZABILIDAD Y SEGURO DE CALIDAD

LACTEO M

5 B N

b
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Socios alargo plazo, ~ Cadena de suministro, SUSTENTABILIDAD Calidad y consistencia en el producto,
comprometidos con su éxito. instalaciones, Desde el origen hasta el satisfaciendo espesificaciones
documentacidn. destino y cada punto intermedio. de manera personalizada.

- : Elba Mava |  Jose Raul Velarde
Compafia Ay, Acueducto 4851 Piso 3 Oﬁmng. 2 =
Scou?ar de México | Colonia Puerta de Hierro C.P. 45116 -enava@scoular.com jvelarde@scoular.com

Zapopan, Jal. México Andrés Solana Ballesteros | Juan Carlos Vadillo

S.deRL.de CV. |1el 33 3679 2000 Fax: 33 3630 4807 asolana@scoular.com | jvadillo@scoular.com




& DRESEN

CEL A QMPany

LLEVANDO LA CIENCIA
A LA VIDA DIARIA.

SERVICIO LOCAL RESPALDADO POR UN SUMINISTRO
GLOBAL

Solo CFS Dresen le asegura un control total de la calidad gracias
a la integracion vertical para la elaboracion de su gama de
antioxidantes tradicionales, ademas de alternativas naturales.
Como el fabricante mas grande del mundo de antioxidantes,
CFS Dresen respalda sus marcas Xtendra, NaSure, Oxipet v
Renderox con un equipo de gran experiencia vy una red mundial
de suministro,

MAS DE 30 ANOS DE CALIDAD

CFS Dresen inicio operaciones en 1980 v en la actualidad es un
lider mundial con una cadena de suministro sirviendo a mas de
80 paises. Nuestro equipo tiene décadas de experiencia v un
conocimiento sin igual del mercado. Usted puede contar con
CFS Dresen para cumplir con los estandares de control v
produccion que requiere,

DRESEN QUIMICA, S.A.P.l. DE C.V.
Hidalgo # 71, Col. Del Carmen, Del. Coyoacan,

Knowledge & Technical Partner 0400, COYMEK, Mexico.
- - e Tels. 5688-9292 « 5688-9166 » 5688-9140
Cﬂ im [ in http:/fwww.camlinfs.com

Fine Sclances

http:/www.dresen.com.mx
timkt@dresen.com.mx
ventas@dresen.com.mx

Bringing icanca (o everyday e



