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CADA ETAPA,
ASEGURADA

Desde nuestro equipo de cientificos e ingenieros de equipamientos de aplicacion hasta las
soluciones que lideran la industria de la estabilidad, seguridad alimentaria, palatabilidad,
salud y nutricion, lo que distingue a Kemin es nuestra experiencia técnica y compromiso para
proveer productos y servicios que se ajusten a la necesidad de los fabricantes de Alimentos de
Mascotas, Rendidores y proveedores de Ingredientes. Kemin es seguridad.

www.kemin.com/assurance
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tecnoalimentos

En Tecnoalimentos no buscamos clientes
para nuestros productos, brindamos soluciones
para nuestros clientes. Es por eso que estamos
comprometidos en ofrecer ingredientes que
cumplan con los mas altos estandares de
nutricién.

PROTEINA ANIMAL '- m PROTEINA DE LECHE

= Harina de Cerdo = AzUcar = Leche Descremada

= Harina de Pescado = Aislado de Soya = Leche Deslactosada

= Harina de Pollo = Avena Entera = Leche Entera

= Harina de Atun * Harina de Tilapa = Glicerina USP = Suero de Leche

= Harina de Sardina * Albumina de Huevo * Levadura de Cerveza = Lactosa

= Harina de Salmdn * Huevo Deshidratado = Pasta de Ajonjoli = Sélidos de Mantequilla

= Harina de Krill = Aislado de Soya * Pulpa de Remolacha = Caseinato 98%

= Harina de Res = Calostro en Polvo * Fibra de Chicharo

= Harina de Sangre = Colageno = Gluten de Maiz GRASAS Y ACEITES
= Harina de Pluma Hidrolizado 96% * Hojuela de Avena

= Harina de Pavo * Premezcla de vitaminas = Pasta de Canola = Sebo de Res

= Harina de Camardn y minerales (todas las = Pasta de Soya = Aceite de Pollo

- Pasta de Pavo especies animales) = Grasa Butirica en Polvo
* Pasta de Pollo = Grasa Vegetal en Polvo
= Pasta de Gallina

CALIDAD - SUSTENTABILIDAD - TRAZABILIDAD - INOCUIDAD

Tels.(442) 246-2179 y 246-2122 - info@tecnoalimentos.com.mx - www.tecnoalimentos.com.mx 0 @tecnoalimento



tecnoalimentos

La remolacha es una raiz rica en monosacaridos y
disacdridos entre los que podemos mencionar la
fructuosa y la sacarosa, por ello es uno de los
cultivos mas usados a nivel mundial para la
obtencién de azicar destinada a consumo humano.
La pulpa de remolacha es uno de los subproductos
obtenidos después de la extraccién de azlcar, y estd
compuesta principalmente por fibras vegetales
como la celulosa.

El uso de la pulpa de remolacha en la alimentacién
animal no es nuevo, ya que ha sido ampliamente
utilizada en las dietas para el ganado lechero por su
comprobado efecto en la produccién de leche en
comparacién con algunos granos como el maiz.

Recientes investigaciones clasifican a las fibras
vegetales presentes en la pulpa de remolacha como
fibras suaves, esto se debe a que aproximadamente
un 50% corresponde a fibras no fermentables (fibra
insoluble) y un 20% a fibras fermentables (fibra
soluble); Dicha proporcién es la que ofrece las
propiedades que distinguen a la pulpa de
remolacha como un alimento ideal no sélo para
rumiantes, sino que para los animales
monogastricos, como los perros, representa una
alternativa natural que con una adecuada inclusién
en el alimento promueve la salud gastrointestinal
de nuestras mascotas. Estas investigaciones
también nos indican que la pulpa de remolacha se
puede utilizar en alimentos secos para perros y
gatos con una tasa de inclusién que va desde el 5
hasta el 10 por ciento’ (en sustitucion de granos
como el maiz) con el fin de promover la regularidad

informativo

BENEFICI0S

de la incorporacion de
Pulpa de Remolacha en

alimentos para mascotas

intestinal, la consistencia de las heces asi como
la disminucién de problemas gastricos
derivados del estrés en atletas caninos como lo
es la gastritis. La fibra insoluble disminuye la
angustia gastrica (que produce gastritis) y
estimula la regularidad intestinal, mientras que
su fibra soluble se considera un prebidtico ya
que a largo plazo promueve el crecimiento de
las bacterias benéficas que residen en el tracto
intestinal.

Cada vez se hace mas frecuente la inclusién de
pulpa de remolacha en los alimentos secos para
mascotas y es importante que junto con la
recomendacién del veterinario encuentres el
alimento ideal para tu mascota, la préxima vez
gue busques un alimento que apoye el transito
intestinal de tu mascota incluye dentro de tu
eleccion aquel alimento que tenga una mayor
inclusion de pulpa de remolacha.

Q.F.B. Blanca O. Zepeda Sanchez.

Beynen A.C., Digestive
Characteristics of Dogs Fed a Dry
Food Enhanced with Additional
Beet Pulp. Prawarun Agriculture
Journal. Volume 14(2) 2017,
Pages 295-30.
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Editorial

SE UNICO

La industria mundial de la nutricién de las mascotas en general esta en apogeo, mien-
tras que los 10 principales fabricantes de alimentos para mascotas mas importantes del
mundo dominan el mercado. En las tltimas décadas, el aumento de la urbanizacién ha
resultado en el crecimiento del crecimiento de familias nucleares o de hogares de una
sola persona, donde existe una creciente necesidad de compaiiia en forma de mascotas.
En tales hogares, la mascota se ve como parte de la familia y también se considera como
un simbolo de estatus. La reduccion de la interaccién humana y la creciente estabilidad
econémica son factores que conducen a un aumento en la adopcién de mascotas que ten-
dra un impacto positivo en la industria mundial del cuidado de mascotas. La creciente
tendencia a humanizar a las mascotas estd fomentando la demanda de alimentos , ya que
sus duefios estdn preocupados por la dieta y el bienestar de ellas.

Toda esta industria explosiva ofrece ya al consumidor una parafernalia de productos
como alimentos,premios o treats,suplementos,accesorios para todo tipo de mascotas,se-
vicios veterinarios,de estética canina,paseo de perros,entrenamiento,pensiones,hoteles
,etc y grandes industrias como la inmobiliaria y centros comerciales estin cambiando
a ser Pet Friendly o amigables con las mascotas para atraer mas publico o poder rentar
sus departamentos.

Serd muy importante para el fabricante de Pet Food que su departamento de investi-
gacion y desarrollo invierta un buen tiempo y dinero en sacar al mercado productos
funcionales,que prevengan enfermedades o trastornos metabdlicos o puedan mantener a
mascotas ya con padecimientos como la diabetes,sobre peso,problemas digestivos,rena-
les,dermatolégicos,etc. Donde dichos productos que son de un nicho especifico pueden
ser a su vez muy rentables por ser tan especificos y hay un buen nimero de duefios de
mascotas dispuestos a pagar por ellos.

La nutrigenémica donde se pretende proporcionar un conocimiento molecular (genéti-
co) sobre los componentes de la dieta que contribuyen a la salud mediante la alteracion
de la expresién y/o estructuras segtin la constitu-
ci6n genética individual. Y esto ya es un hecho.

Las empresas en mi opinion deberian invertir y
apostar por los mercados de nicho y las especia-
lidades. Ahi estd el océano azul y no el rojo don-
de se ven las carnicerias entre competidores por
el mismo mercado.

Y como lef por ahi “ No me interesa ya competir
sino correr mi propia carrera”

Busca ser unicojj

Gianfranco Pontecorvo
DIRECTOR

(®+521553617 3828
) director@petfoodlatinoamerica.com
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BREAKING NEWS

Z/NEWS

MEX

ANIMALES ALERGICOS )
NECESITAN CUIDADOS ESPECIALES EN LA ALIMENTACION

ICC Brasil

Alimento debe contener péptidos de cadena corta, que reducen las
oportunidades de reacciones alérgicas

Si su mascota presenta comezén y problemas de piel sin ningtin
motivo aparente, puede ser que sea alérgica. La alergia de origen
alimentar es la tercera causa mds comun y representa cerca del
10% de todas las alergias en perros y gatos. Son superadas solo
por alergias a pulgas y dermatitis atépica, una enfermedad genética
que involucra el sistema inmunoldgico.

Cualquier proteina alimentar consumida a lo largo del tiempo
puede causar alergia alimentar o sensibilidad. La presencia de
algunos aditivos, colorantes y granos también puede desencadenar
la alergia. Esta se puede heredar, como también ser tipica de razas
especificas, como ocurre con el Lhasa Apso, Buldog Inglés y Fran-
cés, Golden Retriever, Pastor Alemdn, Yorkshire, Poodle y Boxer.
La recomendacién para controlar la alergia es realizar el cambio
del alimento usual por uno especifico, que no contenga el compo-
nente causador de la alergia. Cuando este componente causador to-
davia no haya sido identificado, lo mds indicado es elegir alimentos
que contengan en su composicion ingredientes menos propensos

a causar sensibilidad. Estos alimentos en general se denominan
hipoalergénicas o alimento para animales sensibles.

En la evaluacién de Maércia Villaga, gerente Técnica de Ventas - Pet
& Aqua de ICC Brazil, empresa brasilefia especialista en aditi-

vos a base de levadura, el alimento de estos animales debe estar
compuesto por fuentes proteicas que contengan alto porcentual de
péptidos de cadena corta, siendo las proteinas autolizadas una bue-
na opcioén. “Cuando una proteina intacta es dividida en moléculas
pequefias, el sistema inmunoldgico no es mds capaz de reconocerla
como alérgeno, eliminando la posibilidad de una reaccion adversa
al alimento”, afirma.
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Lyscell®, levadura autolizada con alta concentracion de péptidos
de cadena corta, es uno de los productos de ICC Brazil que se ade-
cua a este perfil de alimento. “El procesamiento por el cual se some-
te Lyscell® remueve cualquier alérgeno existente, imposibilitando
el reconocimiento inmunoldgico en animales ya sensibilizados a la
proteina intacta”, explica Marcia.

COSTA RICA
LANZAN AL MERCADO NUEVO ALIMENTO PARA PERROS
CON NUTRIENTES ESPECIALES.

Ideal para animales adultos y hembras en gestacion.

Ana Yancy Aguilar Mascotas
https://amprensa.com

Es ideal para los canes que necesitan fortalecer las defensas

La marca de alimento para mascotas Magnus, lanzé su nueva
version Magnus PRO, desarrollado con una férmula especial para
cubrir las necesidades nutricionales de las mascotas que requieren
mayor actividad fisica o en estado de gestacion.

Este nuevo alimento es ideal para los canes que necesitan fortalecer
las defensas por su aporte de vitaminas y minerales; ademds, con-
tiene fibra prebidtica para la salud digestiva y diversos nutrientes
para una optima nutricion.

Los perros adultos con actividad moderada a alta y las hembras
prefiadas durante sus primeros 40 dias de gestacion requieren una
nutricion especializada que solo se puede proveer con un alimento
disefiado para mascotas de alto rendimiento.

“La diversificacion del portafolio de productos es esencial para la
Cooperativa y el fortalecimiento de la oferta de los Almacenes AV,
es parte de ese proceso donde apoyamos no solo a los asociados
productores en sus unidades productivas sino también a los clientes
duenos de mascotas. Buscaremos fortalecer el posicionamiento de
Magnus Pro en los puntos de venta fundamentados en las fortale-
zas nutricionales del producto” indicé Francisco Arias, gerente de
Relaciones Corporativas y Ganaderas de Dos Pinos.

Magnus PRO esta desarrollado con saborizantes naturales e ingre-
dientes de alta calidad que ayudan a controlar el olor de las heces,
aporta un 22% de proteina y es apto para perros adultos de todas
las razas.

Magnus PRO esta disponibles en presentaciones de 2 kg, 4 kg, 18
kg v 30 kg en los Almacenes AV de Dos Pinos y en Super Compro,
Mega Super, Almacenes El Rey y Pequefio Mundo.

El producto es parte de la familia de servicio de MundiVet, marca
registrada de la Cooperativa de Productores de Leche Dos Pinos R.L.



DETECTAN SALMONELLA EN ALIMENTOS CRUDOS PARA MASCOTAS

http://www.diarioveterinario.com

La salmonella es una bacteria que puede causar enfermedades y la
muerte en humanos y animales, especialmente en aquellos que son
muy jovenes y mayores o tienen sistemas inmunitarios débiles

La Administracién de Medicamentos y Alimentos de EE.UU. (FDA,
por sus siglas en inglés) ha detectado salmonella en tres lotes de
alimentos crudos de la empresa Darwin’s Natural Pet Products. La
FDA esta emitiendo esta alerta porque estos tres lotes de alimentos
crudos para perros de Darwin’s Natural Pet Products representan
una seria amenaza para la salud humana y animal.

Los alimentos crudos contienen altos niveles de bacterias, como ya
anuncidramos en Diario Veterinario, y al almacenarse estos pro-
ductos en los congeladores de las personas puede que la salmonella
llegue a los humanos. Por ello, aconsejan limpiar los refrigeradores
y congeladores donde se almacené el producto y limpiar y desin-
fectar todos los tazones, utensilios, superficies de preparacion de
alimentos, ropa de cama para mascotas, juguetes y cualquier otra
superficie que pueda haber entrado en contacto con la comida o la
mascota.

¢QUE ES LA SALMONELLA?

La salmonella es una bacteria que puede causar enfermedades y la
muerte en humanos y animales, especialmente en aquellos que son
muy jovenes y mayores o tienen sistemas inmunitarios débiles.
Segtin los Centros para el Control y la Prevencion de Enfermedades
(CDCQ), las personas infectadas con salmonella pueden desarro-

llar diarrea, fiebre y calambres abdominales. La mayoria de las
personas se recuperan sin tratamiento, pero en algunas personas,

la diarrea puede ser tan grave que necesitan ser hospitalizados. En
estos pacientes, la infeccion por salmonella puede propagarse desde
los intestinos al torrente sanguineo y luego a otros sitios del cuerpo,
a menos que la persona sea tratada de inmediato con antibioticos.
Las mascotas no siempre muestran sintomas cuando estan infecta-
das con salmonella, pero los signos pueden incluir vomitos, diarrea
(que puede ser sangrienta), fiebre, pérdida de apetito y disminucion
del nivel de actividad. Si su mascota tiene estos sintomas, consulte a

NOTICIAS

un veterinario de inmediato. También debe tener en cuenta que las
mascotas infectadas pueden eliminar las bacterias en sus heces sin
mostrar signos de estar enfermas.

Una vez que la salmonella se establece en el tracto gastrointestinal
de la mascota, el animal puede eliminar la bacteria cuando tiene
una evacuacion intestinal y la contaminacion continuard propa-
gandose. Debido a que los animales pueden eliminar las bacterias
cuando tienen evacuaciones intestinales, es importante limpiar las
heces de los animales en los patios o parques donde las personas u
otros animales pueden exponerse, ademas de limpiar los articulos
en el hogar.

“Sin un control efectivo, como la coccién, es mds probable que los
alimentos crudos para mascotas contengan patogenos como la sal-
monella. La refrigeracion o la congelacion no matan las bacterias.
Los duefios de mascotas que elijan alimentar alimentos crudos para
mascotas deben ser conscientes de los riesgos asociados con estos
productos”, apunta la Administracion.

EL MERCURIO NO ES UN RIESGO EN LOS ALIMENTOS PARA PERROS

http://www.diarioveterinario.com
Un estudio analizé los niveles de metilmercurio en 24 muestras de
alimentos para perros.

Investigadores de la Universidad de California, Davis, estudiaron
recientemente los niveles de metilmercurio en una pequefia muestra
de alimentos comerciales para perros y encontraron buenas noticias
para los duefios de mascotas.

El exceso de exposicion al mercurio es un peligro para la salud de
las personas y los animales. Dependiendo del método de expo-
sicion, como el contacto con la piel, la ingestion o la inhalacion,
puede provocar enfermedades respiratorias y gastrointestinales,
lesiones renales, afectar al desarrollo fetal y problemas neurolégi-
cos. Si bien, los estudios anteriores han medido el mercurio total
en alimentos comerciales para mascotas, pero no se han realizado
pruebas adicionales para el metilmercurio.

De las 24 muestras analizadas, solo tres dieron positivo en concen-
traciones bajas de mercurio, y solo una de ellas contenia metilmer-
curio detectable. Sorprendentemente, encontraron dos de las tres
muestras positivas entre los alimentos que no contenian pescado, lo
que sugiere que las fuentes comunes de mercurio en los alimentos
para mascotas pueden no provenir de los pescados.

“Es poco probable que las concentraciones detectadas supongan
un riesgo para los perros adultos sanos”, sefiala la autora princi-
pal, Rae Sires, residente de nutricién del Hospital Veterinario de
UC Davis. “Estos resultados deberfan tranquilizar a los duefios de
perros”, afade.

Junio Julio 2019 9



“Sabemos que hay un cierto nivel de mercurio en los alimentos
comerciales para perros segtin estudios recientes, pero atin no sabe-
mos si es motivo de preocupacion”, indica Sires.

Debido a que el metilmercurio es conocido por su presencia en
especies acudticas, los investigadores evaluaron las dietas que con-
tienen pescado, principalmente salmoén, y muestras de control, que
no tenian ingredientes a base de pescado.

La experta reconoce que este estudio inclufa un tamafio de muestra
relativamente pequefio. Asi, asegura que debe ser visto como un
punto de partida para futuras investigaciones que podrian expan-
dirse para cubrir mas muestras y completarse durante un periodo
mas largo de tiempo.

“Necesitamos mas datos para determinar de dénde proviene el
mercurio detectado en los alimentos para perros, pero nuestro
estudio no apoya evitar las dietas a base de salmén o pescado”,
afirma Sires.

LANZAMIENTO WELLNESS

Lanzamiento de Wellness, Primer Alimento Super Premium fabrica-
do en Ecuador. Grain Free, incluyen nutraceuticos y complejos her-
bales. Agripac se consolida en el Eucador como la pimera empresa

en Brindar productos en todos los segmentos del mercado Petfood.

De izq a derecha:
Dr. Daniel Pampin ( nutricionsita), Nicholas Armstrong ( Director
Comercial ), Jorge Luis Ortega ( Gerente Div. Consumo Agripac ),
Giomara Vizuete (Subgerente Div. Consumo).
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SADER EXTREMA VIGILANCIA PARA EVITAR RIESGOS
A PRODUCCION NACIONAL DE ALIMENTOS

Juan Carlos Alarcén Lopez
https://mvsnoticias.com

Nota de MVS Noticias: https://mvsnoticias.com/noticias/naciona-
les/sader-extrema-vigilancia-para-evitar-riesgos-a-produccion-nacio-
nal-de-alimentos/.

La introduccion de mercancias avicolas originarias y procedentes
de Los Angeles, San Bernardino y Riverside estd prohibida, senten-
ci6 la SADER por el brote de una enfermedad.

La Senasica recomienda que la gente vacacionista se informe sobre
los alimentos vegetales, pesquero o animal.

La Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural (SADER) reforzd
los operativos de inspeccion y vigilancia en puertos, aeropuertos y
fronteras del pais, en vacaciones de Semana Santa, a fin de evitar
que los viajeros introduzcan mercancias de origen animal o vegetal
con riesgo o peligro para la produccion nacional de alimentos. Los
que por ningin motivo pueden ingresar a nuestro pais, por el alto
riesgo sanitario que representan, son: alimentos de elaboracion
casera, alimentos o premios para mascotas con contenido de origen
rumiante, harinas de origen animal, quesos y carnicos frescos,
enlatados, refrigerados o congelados; crusticeos crudos o secos en
cualquier presentacion; tierra, plantas, flores, paja, heno o palma.
La dependencia informé que antes de viajar es importante que los
vacacionistas se informen en la pagina del Servicio Nacional de
Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (Senasica) sobre los
productos de origen animal, vegetal, acuicola y pesquero, permiti-
dos para su ingreso a territorio nacional. Con la finalidad de evitar
contratiempos a los turistas, el Senasica pone a su disposicion
diversas herramientas de informacion en su pagina. Explicé que
los turistas deben tener presente que a su llegada suelo mexica-

no, Unidades o Binomios Caninos del Senasica, llevarin a cabo
inspecciones en sus bolsos de mano y equipajes. En caso de que
cualquier producto de origen vegetal o animal presente algtn indi-
cio o evidencia de plaga viva, éste serd retornado al pais de origen
o destruido. Los turistas deben tener presente que es importante
que cada vez que viajen accedan a la pagina web del Senasica, para
consultar también las alertas sanitarias de plagas y enfermedades
exoticas o endémicas activas para México.

Ejemplo de lo anterior es el caso de la Peste Porcina Africana (PPA),
enfermedad altamente contagiosa que afecta a cerdos domésticos

y silvestres y que se encuentra presente en Africa y algunos paises
de Europa y Asia. En México la enfermedad no estd presente y por
ello el Senasica activo la alerta sanitaria en el territorio nacional y
solicita a los turistas su ayuda para evitar que ingrese al pais, para
lo cual es necesario que si viajan a esas naciones a su regreso pasen
por un tapete sanitario y declaren si traen productos de origen
porcino. Con el fin de que en México no se presenten casos de PPA,



iUN ESTUDIO HA COMPROBADO QUE
ADICIONAR DHAGOLD AL ALIMENTO
DE PERROS DE EDAD MAS AVANZADA
ESTIMULA SU FUNCION COGNITIVA!

El acido graso omega-3 DHA es un nutriente esencial para el desarrollo del cerebro y

de la vista. Con base en un estudio publicado en 2017, los perros de edad mas avanzada
alimentados con racion seca con el 0.4% de DHAgold presentaban una mejora significativa
de la memoria y de la agudeza visual, comparados con los animales del grupo de control.

;Quien precisa aceite de pescado si cuenta con una microalga seca, de flujo libre, natural y
sostenible, que aporta los beneficios para la salud del DHA y del EPA?

Consulte al representante comercial de DSM o envienos un correo electronico a:
petfood.nbd@dsm.com

DHAgold es una marca registrada de DSM.
© 2019 - DSM Nutritional Products

BRIGHT SCIENCE. BRIGHTER LIVING.™




NOTICIAS

SADER controla la importacion de cerdos, productos y subpro-
ductos; por esta y otras enfermedades inexistentes en el pais, los
viajeros no pueden ingresar ningun tipo de carne cruda de cerdo,
res, pollo o pavo. La introduccion de mercancias avicolas origi-
narias y procedentes de Los Angeles, San Bernardino y Riverside,
Estados Unidos, esta prohibida debido al brote de la enfermedad
de Newcastle en Ventura, California. Si regresan de algtin pais en
el que haya enfermedades o plagas que no existen en México, a
su arribo se hard una inspeccion minuciosa y deberdn pasar por
tapete sanitario, como es el caso de Colombia, afectado por la
Fiebre Aftosa. Si viajan con mascotas, perros o gatos, deben traer

consigo el certificado de salud del animal, expedido por un médico

veterinario, con no mas de 15 dias de vigencia, que incluya el

nombre del duefio e identificacion de la mascota, domicilio del pais
de origen y direccion de destino en México, entre otros requisitos,
que podran consultar en: Si viajas con tu mascota, de la pagina web

del Senasica.
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ECUADOR
DESPARASITACION BIOALIMENTAR

Bioalimentar realiz6 una serie de actividades de desparasitacion y
concientizacion del buen cuidado con mascotas en cinco puntos
de distribucién en diferentes ciudades de Ecuador. Durante esta
campana se atendieron a mds de 500 animalitos.

VETERINARIOS BIOALIMENTAR

Bioalimentar participé con su linea de mascotas en el la charla de
Patologia Clinica y Ecografia Veterinaria, con el Dr. Luis Nufiez,
por la celebracion de los 50 afos de la Universidad Técnica de
Ambato, Ecuador.



ALIMENTA LA INTELIGENCIA DE TU MASCOTA

CLEWER

Gracias a la formula INTE LIPET

potencializa la capacidad de aprendizaje
haciendo que un perro obediente y bien entrenado
mejore las relaciones y convivencia con su familia.

/ Contiene Yuca, una fibra que ayuda la buena digestion, disminuye mas
del 50% el olor orina y heces, ademas elimina el mal aliento y los gases.

C / Contiene omega 3 y omega 6.

C ( Es un alimento 100% completo y balanceado.

/ Contribuye a la buena digestion, pelo brillante, heces mas firmes,
huesos fuertes y dptimo crecimiento.

veterinarios.

ANYA WA WA

( ( Elaborado por un equipo de expertos nutridlogos, criadores y

''''''''

Férmula Adultos
Proteina 21%
Grasa 9%
Fibra 4%

Humedad 12%




g(’)‘ IMDHER

Una nueva Planta de Alimentos para
Mascotas y Acuacultura, tanto flotante como
sumergible, de Ultima generacion en
tecnologia, con capacidad inicial en una linea
de extrusion de 10 toneladas por hora y 30
toneladas por hora enlas 3 lineas finales.

Los procesos con excepcion de la extrusion 'y
molienda fina, estan disenados y construidos
para la capacidad final.

Para el proceso de Acuacultura se cuenta con
un sistema de reengrasado al vacio, logrando
con este equipo altos porcentajes de inclusion
de liquidos.

IMDHER construye para MAX-PRO,
una nueva Planta de Alimentos para
Mascotas y Acuacultura.

L

i

admon@imdher.com:mx_ "

El proyecto se desarrolla sobre un terreno de
aproximadamente 3 hectareas, la torre de produccion
alcanza una altura maxima de 33 metros, en su
construccion se utilizaron mas de 800 toneladas de
acero estructural sin incluir la cimentacion.

Cuenta con recepcion a granel con volcador de
camiones, pasando por una limpia exhaustiva para los
granos y por una bascula de paso que registra la
entrada de granos o pasta paraluego ser transportados
aalmacenes o a tolvas de produccion.

Tiene un almacén de harinas y pastas para mas de
3,500 de toneladas con un diseno innovador para
llenado con supresores de polvo y vaciado con
transportadores especiales para evitar el uso de
cargador frontal evitando asi contaminacion del
producto y reduciendo el costo de operacion.

T T sl e W A
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PPLANTA DE ALIMENTOS

La Torre de produccion incluye varios niveles de
plataformas de soporte de equipos, disenadas para
supervisar y dar mantenimiento, en dos de ellas
estan ubicados el cuarto de control de motores
(CCM)y la sala de mando.

Hay ademas silos cilindricos de proceso para
dosificaciony producto terminado, con interior liso
y flujo en masa que evita la acumulacion a largo
plazo de producto en zonas de flujo muerto,
favoreciendo la sanidad de los productos.

Incluye nave almacen de 900 m?2 para materias
primas en sacos y nave almacen de 4,200 m2 para
producto terminado, asi como 4 silos de 2,500
toneladas para granos cada uno, sistema
automatico de control de procesos tales como:

dosificacion de ingredientes macros, medios,
micros vy liquidos, rutas automaticas
origen-destino, control de inventarios por

consumo, etc.

Cuenta, ademas, con sistemas de control de polvo
en el ambiente mediante filtros de aspiracion en
varios puntos como: molienda, limpia de granos,
recepcion de camiones, mecanizaciones de
llenado, elevadores y estacion de agregados
manuales.

Se instalaron 5 tanques para almacenamiento de
liquidos con capacidad combinada superior a
240,000 litros, calderas para produccion de vapor
necesario en la extrusion, sistema de compresiony
distribucion de aire para operacion de equiposy la
instalacion eléctrica necesaria para el proyecto.
Integramos a la planta una linea completa de
extrusion Andritz y linea de ensacado Payper
adquiridas por Maxpro.

O
MAAIP RO

8 Km. 4.5 Carretera Tepatitlan-San Juan 947 &, (378) 781 2475 /(378) 781 2373 & www.imdher.com.mx




WELLNESS

El mercado de alimentos
balanceados para las mascotas
se amplia cada vez mas con

la llegada de Wellness, primer
alimento categoria Super
Premium elaborado por
AGRIPAC, continuando asi con la
tendencia mundial en el mercado
para mascotas que implementan
opciones saludables y naturales.

El evento de lanzamiento del
producto se realizé en Guayaquil
y Quito, donde asistieron cerca
de 700 personas entre los dos ; 3 Mﬂm&!"}
eventos. El producto esta siendo i
comercializado a partir de este _ AP
mes de abril en Pet Shops, L .
veterinarias y puntos de venta de
AGRIPAC.

Wellness se situa un nivel adicionalmente se complementa con formula Urinary para felinos. De esta
arriba de la categoria SUPER un concepto de complejos herbales manera AGRIPAC se convierte en
PREMIUM, provee como principal y nutraceuticos que aportan calidad la primera empresa en lanzar una
caracteristica que es un producto de vida a las mascotas. El portafolio linea SUPER PREMIUM producida
GRAIN FREE (libre de granos), comprende una linea tanto para localmente.

altisima inclusién proteinas de perros como gatos, con la novedad

origen animal (fuente salmoén) y también de la inclusién de una
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DEL ANAQUEL

S.DER.L. DE C.V. b

!
Somos una empresa 100%
Mexicana dedicada al desarrolloy
comercializacién de productos con
los mas altos estandares de calidad
de exportacion para las mascotas de
México y Latinoamérica. El ADN de
nuestras marcas es la Calidad, por
lo que la percepcién del shopper es
LA MEJOR CALIDAD POR EL MEJOR
PRECIO.

CONTAMOS CON DISTINTAS MARCAS
QUE SE ENFOCAN EN CUBRIR VARIAS
CATEGORIAS DE PRODUCTOS PARA
MASCOTAS:

Alimento seco para perro: Natdog,
NUTRIENDO A TU MEJOR AMIGO
(Adulto, Razas Pequenias, Cachorro)

Nanchoice: Juguetes para perro,
mordederas, camas, cubre asientos,
atrayente, repelentes, shampoo, etc.

My Little Friend: Poo Bags, Peluches
Premium y peluches minis

Nancat: Juguetes para gato,
rascadores, etc.

Clean&Dry: Arena Aglutinante para
gato, Arena Premium Aglutinante
con esferas y deodorizantes

Contacto:
dteigeiro@nandog,com.mx
Tel. 01 728 2843178

Estado de México

Q NAN" =)
NARCAT =ty
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DEL ANAQUEL

PIXIE

Emprendimiento Colombiano

ALIMENTO FITNESS PARA MASCOTAS:
Las tendencias saludables también
han llegado a los mas consentidos
del hogar, la compaiiia colombiana,
Pixie se encarga de producir alimen-
to natural para perros libres de sales
afnadidas y conservantes, a través
dietas naturales con productos al
horno, con calibraciones segin la
etapa de desarrollo del perro. Se uti-
lizan cortes magros de carne de res,
cordero, conejo y pollo, con inclusién
de cereales como arroz integral,
quinua, linaza y avena. Ademas, se
afiaden suplementos vitaminicos y
minerales para fortificar la dieta.

;Quiénes?

Camilo Raigoso Veteriario y co-Fun-
dador de Pixie es la cabeza cientifica
de las recetas. Comienza la idea

de crear este nuevo tipo alimento

al ver que los perritos no estaban
comiendo las pepas del concentrado,
y desde ahi nace la idea de crear un
tipo de alimento natural que fuera
diferente, uno de sus clientes Felipe
Raigoso, vio los resultados en la sa-
lud de su mascota y decide asociarse
con ély crear esta tendencia.

¢Cuando?

PIXIE, lleva mas de tres afios tra-
bajando por los animales; al igual
que ocurre con los seres humanos,
la alimentacion es un elemento
clave para la salud. Es por esto, que
mediante la elaboracién de dietas
naturales que cumplen con altos es-
tandares de calidad, Pixie ha logrado
mejorar la calidad de vida de miles
de familias que han confiado en el
producto para sus mascotas.

¢Cémo y dénde?

En su planta de produccion, en
Colombia, (https://www.youtube.
com/watch?v=7aDXSQDTETQ&fea-
ture=youtu.be) podemos ver el paso
a paso de proceso hasta llegar al
producto final, donde demostramos
que si se le puede dar comida de hu-
mano a las mascotas, por supuesto
mediante procesos como el nuestro.

CONTACTO:
https://pixie.net.co/
@pixie.pet

311 2356014
contacto@pixie.net.co

CANIS

Empresa 100% mexicana, situada

en Guadalajara, Jalisco desde el afio
2007, preocupandose por ofrecer
productos de calidad, que cubran las
necesidades de las mascotas, evolu-
cionando y generando propuestas
de productos que se adapten a cada
perfil, sin perder de vista tanto la
calidad de los ingredientes como la
economia de sus duefos.

Nuestra misién es generar productos
y alimentos nutritivos, que cubren
las necesidades y el bienestar de los
animales, a través de la innovacién y
la mejora continua, buscando siem-
pre, la motivacién y la capacitaciéon
de nuestros colaboradores, para
satisfacer los requerimientos de
nuestros clientes y sus mascotas.

Nuestros marcas:
Dosky

Big Bite
Catsky
Manchas
Manchitas
Pulgas
Pulguitas
Bigotes

Dosky galletas
Cat clean

Dog clean

CONTACTO:
ventas@nutricioncanis.com
Esteban Loera 265 - C, Col. Zona
Oblatos Guadalajara, Jal. México
CP 44380

Tels. (33) 3654-3882 y 3654-3883
01 800 CANISMX (2264769)
Guadalajara, Jal. México CP 44380
Tels. (33) 3654-3882 y 3654-3883
01 800 CANISMX (2264769)
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3 phabe la mejor mitricldn porgue mis
gue mascotas, sonde b familla?

PROMOCIONES

CANAL ESPECIALIZADO

(
PROPLAN

En la compra de cualquier
bulto de Proplan Puppy

iGratis 1 Kit!

- Comedero

- Taza medidora

- Cobija

- Guia de cuidados

- Porta carnet

- Juguete

- Dispensador de bolsas

\

CLUB DE PRECIOS
N

PEDIGREE

-Pedigree adulto razas pequenas
caja con 12 sobres de 150 gr
50% mas producto en cada sobre

-Pedigree adulto caja con 12 so-
bres de 150 gr
50% mas producto en cada sobre

-
ADUATD

Pailo Re

MAS PRODUCTO

SPORTMANS
CHOICE

2 bolsas de
Sportsman choice de
4 Kg por

$236.00 pesos mx

MEJOR PRECIO




ARTICULOS LA PRODUCCION ANIMAL ES MAS SOSTENIBLE GRACIAS AL PROCESAMIENTO...
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20 Petfood Latinoamérica



La produccion animal es
mas sostenible gracias al

procesamiento

de los productos animales
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LA PRODUCCION ANIMAL ES MAS SOSTENIBLE GRACIAS AL PROCESAMIENTO...

“No importa si usted cree o no en el
calentamiento global, ya que sus clientes
y consumidores si creen”, anunci6 el Dr.
Frank Mitloehner, profesor de la Univer-
sidad de California (Davis) y especialista
en el control de calidad del aire, en el
Simposio Internacional de Representa-
cion.

El programa se llev6 a cabo a principios
de febrero en Atlanta, Georgia, en aso-
ciacién con “La Exposicion Internacional
de Procesamiento y Produccién (IPPE)
del 2017”. El Simposio fue patrocinado
por la “National Renderers Association”
(NRA) y por la Asociacién de Huevos y
Aves de los Estados Unidos.

Mitloehner discuti6 realidades y ficciones
sobre el ganado y el cambio climdtico, a
la vez que cuestiond las afirmaciones pre-
sentes en un informe de la Organizacién
de Alimentos y Agricultura (FAO), en el
cual se compara las emisiones de gases
de efecto invernadero del ganado con

las emisiones del transporte. Mitloehner
dijo que la FAO realiz6 una evaluacién
del ciclo de vida del ganado sin evaluar
el ciclo del transporte (donde solo se
estudi6 la huella de carbono del combus-
tible), y que ésta organizacion declard
que el 18% de las emisiones globales de
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gases de efecto invernadero provienen
del ganado. “Compararon manzanas con
naranjas”, dijo Mitloehner.

Igualmente, Mitloehner observé que en
el mundo existen grandes diferencias con
respecto al impacto del ganado sobre el
medio ambiente. En los paises en desa-
rrollo, la produccion ganadera tiene una
huella de carbono mis alta; en compara-
cién con los paises desarrollados, donde
los animales se mantienen en regimenes
de crecimiento con mejor conversion y
genética.

Después de evaluar los datos de Mitloe-
hner de los estudios realizados en UC
Davis, la FAO finalmente se retractd

del informe y corrigi6 la cifra de gases
de efecto invernadero del ganado a un
promedio global del 14%.

En los Estados Unidos, la Agencia de
Proteccién Ambiental atribuye el 32% de
las emisiones totales de gases de efecto
invernadero a la produccion y uso de la
energia, el 27% al transporte, el 10%

a la produccion agricola y el 4.2% a la
produccién animal. Mitloehner aclar6
que si todos los estadounidenses dejaran
de comer carne de res un dia a la semana,
como parte del movimiento “lunes sin

carne”, los gases de efecto invernadero
solo se reducirian en un 0,3%. “Para el
publico, esto muy peligroso y engafoso”,
remarcd, “pero a los estadounidenses les
importa”.

Mitloehner sefialé que, en los Estados
Unidos, hay 9 millones de vacas y alrede-
dor de 9,5 millones de caballos; sin em-
bargo, la huella ambiental de los caballos
no estd incluida en la discusion.

“La ganaderia de los Estados Unidos

es la industria del mundo que ocasiona
menos dafio al medio ambiente”, conti-
nuod, sefialando que actualmente, en los
Estados Unidos, hay 16 millones menos
de vacas lecheras, en comparacién con
las que habia en el afio 1950; sin embar-
go, la produccion de leche ha aumentado
un 60%.

“Hoy en dia, la huella de carbono de un
vaso de leche es dos tercios mds pequefia
que hace 70 afios”, declaré Mitloehner.
Ademds, para el afio 1970 Estados Uni-
dos poseia 140 millones de animales en
la ganaderia, mientras que para el 2010
tenfa 90 millones de animales y se produ-
cia la misma cantidad de carne de res: 24
millones de toneladas métricas.



Ellos prefieren el
sabor de bu comida

Haz que su alimento Genga el mismo sabor
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LA PRODUCCION ANIMAL ES MAS SOSTENIBLE GRACIAS AL PROCESAMIENTO...

Asimismo, Mitloehner sefial6 que el
eructo vacuno es la fuente primaria del
metano proveniente de las vacas (debido
a que los animales se alimentan en los
pastos), por lo que las vacas alimentadas
son mejores para el medio ambiente.

Todd Mathes, vicepresidente de los res-
taurantes de Darling Ingredients Inc., dijo
que cada afio se recolectan en los Estados
Unidos y en Canad4 alrededor de 4,4

mil millones de libras de aceite de cocina
usado, el cual posee un valor significativo
después del procesamiento adecuado.

Mathes explico que el aceite de cocina
usado se procesa y se utiliza, principal-
mente por su contenido energético, en
alimentos para animales y mascotas, asi
como en materia prima para biocom-
bustibles con algtin uso en productos
técnicos y comerciales. Con la mejor
huella de carbono de cualquier combus-
tible producido en los Estados Unidos, el
aceite de cocina usado es beneficioso en
la produccion de combustibles renova-
bles como el biodiesel, el combustible de
caldera y el propano y butano reno-
vables, ya que usar este aceite ayuda a
reducir las emisiones de gases de efecto
invernadero. El aceite de cocina tam-
bién tiene usos quimicos en industrias
dedicadas a la fabricacion de lubricantes,
textiles, plasticos y limpiadores; asi como
usos industriales en cauchos, plasticos,
neumdticos y lubricantes.

Anteriormente, se podia procesar la grasa
obtenida de los freidores de los restau-
rantes para su uso en la alimentaciéon
animal; pero, segiin Mathes, eso ya no
estd permitido debido a las nuevas regu-
laciones de la Ley de Modernizacion de
la Seguridad Alimentaria (FMSA).

Esta limitacion fomenta, ahora méds que
nunca, el uso de tanques para recolectar
el aceite de cocina usado y asi conservar
su valor (especialmente en los biocom-
bustibles). Mathes describi6 la produc-
cién de biodiesel como un proceso muy
eficiente: 100 libras de materia prima se
convierten en 100 libras de biodiesel. En
los Estados Unidos, una libra genera-

da de cada 10 libras de grasa animal y
aceite de cocina usado es procesada en
Diamond Green Diesel, una planta de
diesel renovable que opera en asociaciéon
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con Darling Ingredients y Valero Energy
Corporation.

Actualmente, cada afio la planta produce
160 millones de galones de diesel renova-
ble, y tiene planes de expandir esa capaci-
dad a 275 millones de galones por afio a
mediados de 2018, ya que la demanda de
biocombustibles crece constantemente.

Mathes explico que la produccion de
biodiesel no interfiere en el debate de
“alimento versus combustible”, ya que
mientras mds proteina se produzca para
alimentar al mundo se produce mas grasa
de la que puede ser consumida, creando
asi subproductos.

“El consumo de carne aumenta a medida
que aumentan los ingresos”, comentd
Meeker. “Los subproductos de la produc-
cién de carne son inevitables, por lo que
el uso responsable es imperativo”.

De no usarse subproductos, aumentaria
el precio de muchos productos para mas-
cotas y de alimentos para personas; esto
haria que los subproductos sean menos
sostenibles y menos respetuosos con

el medio ambiente. Meeker dijo que el
mayor obstaculo para la sustentabilidad
en los alimentos para mascotas es pensar
que los subproductos son malos, cuando
la realidad es que brindan muy buenos

“La ganaderia de los Estados Unidos es la industria del mundo
que ocasiona menos dano al medio ambiente’; continuo,
senalando que actualmente, en los Estados Unidos, hay 16
millones menos de vacas lecheras, en comparacion con las
que habia en el ano 1950; sin embargo, la PI oduccion de

leche ha aumentado un 60%.




Nuestra pasion es garantizar grandes resultados a los fabricantes de alimentos
para mascotas. Es por esto, que AFB International es su socio de confianza en la ciencia
de la palatabilidad. Confie en nuestra experiencia en investigacion, nuestro soporte
técnico y servicio al cliente. Obtenga mas informacion en:
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beneficios, e incluso satisfacen las necesi-
dades nutricionales de las mascotas.

Stephen Sothmann, presidente de la Aso-
ciacién de Piel y Cuero de los EE. UU.,
explico a los asistentes sobre las comple-
jidades del mercado de las pieles, el cual
ha experimentado un decaimiento en los
ultimos afios debido a que, en el mundo,
cada vez se utiliza menos cuero.

China es el mayor importador de pieles
y cueros de EE. UU., pero el decaimiento
de su economia y la disminucion del uso
de cuero en el calzado han llevado a me-
nores exportaciones y a una disminucion
de los precios. Sothmann dijo que una
industria automotriz en crecimiento y el
uso de cuero en vehiculos de nivel medio
significarfan un cambio en las exporta-
ciones, especialmente a México, donde se
fabrica cuero para automéviles.

Por otro lado, la presidenta de la ANR,
Nancy Foster, reconocid que el énfasis
en el desperdicio de alimentos por parte
del gobierno deberia incluir el papel que
éstos desperdicios desempefian. Asimis-
mo, Foster sefial6 que el “nuevo orden
mundial” en Washington DC esta gene-
rando oportunidades e incertidumbres,
incluida la extension de créditos fiscales
para los biocombustibles. “La industria
del biodiesel estd muy nerviosa en este
momento. Dado que los procesadores
son proveedores de materias primas,
estos problemas también son importantes
para nosotros”, coment6 Foster.

Entre los otros oradores del simposio

se incluye el Dr. Charles Starkey, de la
Universidad de Auburn. Starkey revel
que del 15 al 25% de la alimentacion

de aves de corral es ahora vegetariana, y
advirti6 que este porcentaje podria llegar
a alcanzar el 50%.

La opinién del consumidor es el mayor
desafio para la industria de alimentos
balanceados, especialmente con respecto
a los alimentos para mascotas. Esto en-
fatiza la necesidad de que los prestadores
de informacion luchen contra la infor-
macion errénea y creen un mejor didlogo
con los fabricantes de alimentos para
mascotas, didlogo que trate los beneficios
nutricionales y la sustentabilidad del uso
de proteinas y grasas animales.

Por otro lado, James Emerson, de
Pilgrim’s Pride, realizé una visita virtual
a una planta de procesamiento de aves
de corral, donde también se procesaban
las plumas y la sangre; mientras que el
Dr. Ansen Pond, de Darling Ingredients,
habl6 sobre las complejidades de la
industria del procesamiento de los EE.
UU., la cual diariamente recicla mds

de 150 millones de libras de tejidos no
comestibles. Pond menciond que la gran
mayoria de los productos procesados
terminan alimentando, principalmente, a
aves de corral, por lo que es preocupante
que cada vez se alimenten a mds aves con
dietas vegetarianas que no utilicen estos
subproductos.

Enfoque en los alimentos para mascotas
Durante toda la semana, en IPPE se llevo
a cabo una amplia variedad de progra-
mas educativos, incluida la 10* Conferen-
cia Anual de Alimentos para Mascotas
(patrocinada por la Asociacion America-
na de la Industria de Alimentos (AFIA)),
que tuvo una asistencia récord de mas
de 350 personas. En ella, Jared Koerten,
analista principal de Euromonitor Inter-
national, inicié mostrando que las ventas
mundiales de articulos para el cuidado
de mascotas han crecido afio tras afio de
forma constante, alcanzando en el 2016
los $104 mil millones usd. Cada afio,

se estima que un hogar promedio gasta
alrededor de $50 usd en sus mascotas;
en comparacion con el promedio en los
Estados Unidos de $ 355 usd por afio.
La comida seca para perros domina el
mercado y sigue creciendo.

Koerten senal6 la tendencia creciente de
tener perros mas pequeilos (que pesen
hasta 20 libras) y de considerar a las
mascotas como un miembro de la familia
(en lugar de considerarlas compafieros).
Esto aumenta las ventas de los alimen-
tos premium y de los que imitan a los
alimentos humanos (como aquellos para
el control del peso y las intolerancias ali-
mentarias, y los alimentos “naturales™).

Gina Tumbarello, directora de la politica
y el comercio internacional de la AFIA,
anuncié que en los EE.UU. han dismi-
nuido las exportaciones de alimentos
para mascotas, de poco mds de 760,000
toneladas métricas en 2011 a 716,000
toneladas métricas en 2016. Francia es el



mayor exportador mundial de alimentos
para mascotas, seguido por Alemania y
Estados Unidos, aunque Holanda se esta
acercando a la posicién namero tres.

Con mids de 276,000 toneladas métricas,
Canadai es el principal mercado de ex-
portacion de EE. UU. de alimentos para
mascotas, seguido por México y Japon,
con alrededor de 58,000 toneladas métri-
cas cada uno (aunque las importaciones
de Jap6n han bajado significativamente,
de las mas de 130,000 toneladas métricas
importadas en 2011, debido a una dis-
minucién en la posesion de perros y a un
aumento de la produccién nacional).

Un tema de gran interés fue sobre cémo
desarrollar la préxima generacion de
empleados de alimentos para mascotas.
Un estudio del Departamento de Agri-
cultura de EE. UU. de la Universidad de
Purdue informé que, entre 2015 y 2020,
las industrias de alimentos y agricultura
necesitan casi 60,000 empleados califi-
cados. La Dra. Jessica Starkey, profesora
asistente de la Universidad de Auburn,
dijo que la educacion, en las carreras
relacionadas a la agricultura, comienza
con los profesores. Asimismo, Starkey
describe diversas herramientas educativas
de la NRA (una presentacion en Power-
Point, un video y una infografia sobre los
aspectos especificos de la industria del
procesamiento de productos animales)
como ejemplo.

“Educar al educador sobre la industria
de alimentos para mascotas nos ayudara
a compartir informacién con los estu-
diantes que buscan carreras en la agricul-
tura”, declar6 Starkey. “Los estudiantes
estan ahi, solo tenemos que conectarnos
con la industria”.

Otra 4rea en la cual enfocarse debe ser
en una descripcion mds precisa de los
trabajos, para que asi los estudiantes
entiendan los requisitos de posicion, las
habilidades que aprenderén y las oportu-
nidades disponibles. Starkey sefialé que
las pasantias en la industria son inva-
luables, tanto para los estudiantes como
para las empresas.

La Dra. Melissa Brookshire, de North
River Enterprises, discuti6 la necesidad
de que las compafiias de alimentos para

Meeker dijo que el mayor obstaculo para la sustentabilidad en los
alimentos para mascotas es pensar que los S prl' oductos son
malos, cuando la realidad es que brindan muy buenos beneficios,
e incluso satisfacen las necesidades nutricionales de las mascotas.

mascotas sean mds transparentes con los
80 millones de hogares estadounidenses
que tienen mascotas.

“Hoy en dia, un fabricante de alimentos
para mascotas necesita equilibrar los re-
quisitos nutricionales del animal con las
necesidades y deseos del consumidor, a la
vez que realiza operaciones sostenibles”
dijo Brookshire. “Se puede hacer, pero
requiere cierto enfoque y atencién”.

Con las redes sociales y el Internet, los
consumidores pueden ahora compartir
sus malas experiencias con millones de
personas, a pesar de no proporcionar
informacién cientifica para demostrar sus
afirmaciones. Las compafiias de alimentos
para mascotas necesitan mostrar atenciéon
y compasion con los clientes preocupa-
dos, pero el desafio es encontrar el puente
entre la ciencia (que los consumidores
ven como el enemigo) y la informacién
que el publico realmente quiere.

FSMA también fue un tema prioritario
en la conferencia de alimentos para mas-

cotas. De acuerdo con Jenny Murphy,
de la Administracion de Alimentos y
Medicamentos (FDA), la mentalidad de
inspeccion de la agencia es, en este mo-
mento, educar antes que reglamentar.

“La FSMA pone el control en las manos
de la instalaciéon”, afirmé Murphy, “asu-
man la responsabilidad y vayan més alld
de los requisitos basicos en sus progra-
mas de calidad y seguridad alimenta-
ria”. Durante el primer afio, la FDA no
inspeccionard a las grandes empresas,

y las instalaciones que se inspeccionan
en otros programas (es decir, encefalo-
patia espongiforme bovina o alimento
medicado) deberan esperar. Es de esperar
que a la FSMA se le haga preguntas de
preparacién/concientizacion; aunque las
respuestas son voluntarias, éstas no dejan
de ser utiles para el personal de la FDA.

“Esto es sobre la seguridad alimentaria”,
comentd Murphy, “construya una base
en su empresa e inculque esa cultura
entre sus empleados”.
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INFINITAS

OPORTUNIDADES CON

UNA PROTEINA IDEAL EN EL ALIMENTO PARA LAS MASCOTAS

VERSATILIDAD ILIMITADA PARA APLICACIONES REQUERIDAS

VERSITY

Asociese con el equipo ADM Pet Nutrition

Versity representa lo mejor de las proteinas animales y vegetales en
una alternativa proteica. Tiene un perfil de aminodcidos similar al huevo
pero a un costo mas econdmico. El consistente perfil nutricional de
esta levadura deshidratada, muy bien posicionada, la hace ideal para
multiples aplicaciones en la industria de alimentos para mascotas.

Compuesto de levadura de Saccharomyces

Mds asequible que muchas fuentes proteicas comunes

Elevada digestibilidad sin componentes anti-nutricionales conocidos
Alta palatabilidad para perros y gatos

animalnutrition@adm.com | 877-236-2460
ADMAnimalNutrition.com/Pet
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Acidos grasos omega 3 de alta concentracion, fuente
de DHA para enriquecer el alimento de mascotas.

Para obtener més informacion, o para realizar
un pedido, comuniquese con nosotros en:

M Animal Nutrition Mexico,

entroamerica y Caribe

2) 77-73-17-84-11 * animalnutrition@adm.com
francisco.guerrero@adm.com = paco.baez@adm.com
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Lo que

NO sabemos
que NO sabemos

los profesionales de la industria
de nutricion animal

FORO LATINOAMERICANO DE
MARKETING AGROPECUARIO

¢Alguna vez te pusiste a pensar que los
profesionales universitarios somos, de
alguna manera, la reserva intelectual del
planeta? Y dentro de todas las profe-
siones, perdénenme, estoy convencido
que somos de las mas importantes. Los
médicos se responsabilizan de la salud,
y nosotros de proveer alimentos a un
mundo cada vez mds demandante. Todo
lo demas viene detras de estar vivos (ali-
mentados) y sanos. ¢O no?

El cuadrante del conocimiento esta con-
formado por:

Lo que sabemos que sabemos,

lo que sabemos que NO sabemos,

lo que NO sabemos que sabemos,

y lo que NO sabemos que NO sabemos.

Lo que sabemos que sabemos es lo que
los profesionales del campo transmiti-
mos a los productores, aumentando de
esa manera las cosechas y la produccién
animal significativamente.

Lo que sabemos que NO sabemos nos
motiva a investigar distintos problemas
no resueltos para encontrarles solucién.
Lo que no sabemos que sabemos nos
suma desde la intuicién. Tomamos deci-
siones para problemas nuevos, sin tener
certezas sobre la soluciéon concreta, pero
la intuicién nos hace tomar, en muchos
casos, la decision adecuada.

Hasta aqui, todo muy lindo. La compli-
cacion de los profesionales del campo
estd en que NO sabemos que NO
sabemos sobre muchos temas que nos
incumben, aunque nos damos cuenta
demasiado tarde.

Los profesionales del campo somos los
transmisores obligados del progreso, de
las nuevas tecnologias. El progreso no lo
hacen los gobiernos, y en Latinoamérica
en particular, lo hacen en parte los cen-
tros de investigacion y las universidades,
pero principalmente lo hacen las empre-
sas, a través de sus mal llamados equipos
de ventas, o a través de sus técnicos, en
congresos de asociaciones de producto-
res, que se sostienen, una vez mds, en el
aporte de las empresas.

Las empresas son las principales impul-

soras de las nuevas tecnologias y el pro-
greso agropecuario. Pero las empresas,
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¢existen? Las empresas son estructuras
legales, marcas, balances. Pero no son
nada sin su gente, que es como la sangre
y el oxigeno que las recorre y les da vida.
Las empresas, sin su gente, los ingenieros
agrénomos, veterinarios, zootecnistas,
bidlogos, etc, no son nada.

Y de nuevo la responsabilidad cae

sobre nosotros. Cada uno de nosotros,
profesionales del campo, incidimos de
menor 0 mayor manera en aumentar los
rendimietos agricolas y pecuarios para
intentar resolver el desafio de alimentar
una poblacion creciente.

Pero hagamos memoria: cada uno de
nosotros se pasé como minimo 5 afos
en la universidad: ¢Cudntas veces nos
dijeron que seriamos, al recibirnos, los
responsables de cambiar la mentalidad de
los productores agropecuarios, para que
adoptaran nuevas tecnologias, o mejora-
ran sus practicas agro-pecuarias? ¢Cuan-
tas materias cursamos para aprender a
convencer a la gente? Yo no recuerdo
haber cursado ninguna. Hice materias
donde me ensefiaron a convencer, drogas
mediante, a que un pardsito, un virus o
una bacteria abandonara el cuerpo de
una vaca, un caballo o un cerdo. Pero
nadie me ensefid a convencer al duefio
del caballo o al del campo.

Y acd me concentraré en el 4to cuadrante
del conocimiento: lo que los profesio-
nales del campo NO sabemos que NO
sabemos. Pero deberiamos, sin dudas,
saber.

Lo primero que debemos saber es que un
ingeniero agrénomo o un veterinario que
trabaja para una empresa semillera, de
agroquimicos o de productos veterina-
rios, no es un vendedor, como mal se le
llama. En realidad es un vendedor, pero
no de insumos. Es un vendedor de ideas,
de conceptos, de innovaciones. Pero
tampoco es un vendedor. Porque sino
podriamos compararlo con un kiosquero,
un vendedor de periddicos o de frutas o
verduras.
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En realidad, un profesional del campo

es un convencedor, un evangelizador.
¢sabias eso, o es parte de lo que no sabias
que no sabias?

¢Coémo se convence a un productor a
cambiar la forma en que siempre hizo

las cosas? ¢Coémo se le convence a que in-
vierta mds, buscando un resultado mejor
pero que depende de dos variables que
no maneja, mercados y clima? ¢Cémo se
gana la confianza del productor? ¢ Cémo
se administra el conocimiento? ¢Cémo

se oferta? ¢Como se cobra? Nada de esto
nos ensefiaron en la facultad, y es nuestro
gran acopio de ignorancia: Todo lo que
NO sabemos que NO sabemos.

Lo que NO sabemos que NO sabemos
yo lo llamo nuestro Lado “B”. B de
Business, de Negocio. Nos graduamos

sin saber nada de negocios, a pesar de
que el 70 0 80 % de nosotros salimos de
la facultad para entrar a un negocio: el
negocio del cuentapropismo, abriendo
nuestra agronomia, veterinaria o distri-
buidora, o el negocio de entrar a una
empresa, muy probablemente a vender
INSUMmMos o Servicios.

El Lado B cuenta con tantas o0 mds “ma-
terias” que Agronomia, Zootecnia o Ve-
terinaria: Técnica de Ventas, Inteligencia
Emocional, Neuromarketing, Oratoria,
Liderazgo, Negociacion, Planificacion Es-
tratégica, Segmentacion de Clientes, Inves-
tigacion de Mercados, Posicionamiento
Profesional, Promocién y Comunicacion,
Marketing Digital, Creatividad e Innova-
cion, Atencion y fidelizacion de Clientes,
Manejo del Punto de Venta, Administra-
cion y Gestion, Finanzas, etc, etc, etc.
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Con una mano en el corazén. ¢Cudnto
sabes de todo eso? Ahora por lo menos
tienes una lista de parte de lo que NO
sabias que No sabias. Algo es algo.

Si los ingenieros agronomos siguieran

sin saber de plagas, malezas o suelos, y
los veterinarios siguieran sin saber de
pardsitos, nutricion o bacterias, el mundo
seguramente estaria sumido en una pro-
funda crisis alimentaria. Gracias a que
sabemos lo que sabemos, la alimentacion
de la poblacién esta resuelta.

Cuando los profesionales del campo se-
pamos lo que al dia de hoy No sabemos
que NO sabemos, seremos mds convin-
centes, mas respetados, mds utiles desde
el punto de vista alimentario y medioam-
biental, y tendremos una vida profesional
y econdémica mucho mds placentera.

Mi experiencia, luego de entrenar miles de COlegaS de toda Latinoamérica
durante 25 afios en su Lado B, es que un profesional entrenado en temas de
NQgOClOS, esta mas seguro de lo que hace, se reconcilia con su profesion, logra
mas conflanza, reSpetO Yy prestlglo frente a

sus asesorados, convence a mas productores a hacer las cosas mejor,
los fideliza, y lleva una vida econémica mucho mas satisfactoria,
para si y para su familia.

asesorados, convence a mas productores
a hacer las cosas mejor, los fideliza, y
lleva una vida econémica mucho més
satisfactoria, para si y para su familia.
Entrena tu Lado B, y deja de No saber lo
que No sabias. Ya lo sabes.

Mi experiencia, luego de entrenar miles
de colegas de toda Latinoamérica du-
rante 25 afios en su Lado B, es que un
profesional entrenado en temas de Ne-
gocios, estd mds seguro de lo que hace,
se reconcilia con su profesion, logra mas
confianza, respeto y prestigio frente a sus

'
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productos

FOSS

La tecnologia NIR de FOSS
puede ayudar a los productores
de alimentos de mascotas a no
tener que pagar de mas en
ingredientes para tener una
MEJOR CALIDAD en sus

NIRS™ DS2500

Analisis con precision excepcional
para una amplia gama de materia
prima y producto terminado

(55) 5662 2623

info@foss.com.mx www.foss.com.mx
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A Camlin Fine Sciences Company

BRINDA LA ADECUADA PROTECCION PARA MASCOTAS.

Creemos que el cuidado de las mascotas comienza con la calidad de su alimento y lo que nos sensibiliza acerca de sus
necesidades. Al ser uno de los lideres fabricantes de antioxidantes, CFS DRESEN ofrece una linea de soluciones
esenciales brindando la adecuada proteccion al alimento para mascota. Nuestra plataforma de integracién vertical
brinda la confianza que se necesita de un proveedor, soportado por un equipo experimentado y una cadena global de
suministro.

Soluciones de vida de anaquel
A. Antioxidantes tradicionales

B. Antioxidantes naturales

C. Compactantes

D. Adsorbentes

E. Inhibidores

F. Antimicrobianos.

Salud y Bienestar
A. Colorantes naturales

Servicios
A. Gestion de proyectos
B. Pruebas de palatabilidad

Nos hacemos cargo del desempeio de su alimento
Para més informacién escribanos a ventas@dresen.com.mx

.....
-------

. .

. 0

Salud y Bienestar @-* ., )
-.. Solucién deVida

®  de Anaquel

°®
Servicios

CFS Dresen
Av. Hidalgo 71, Col. Del Carmen
Ciudad de México, 04100
Teléfono: +52(55)5688-9292
+52(55)5688-8543
marketing@dresen.com.mx




ARTICULOS PREMIOS DE CARNAZAS NATURALES, ;LA MEJOR OPCION?

PREMIOS

de carnazas natu_rgles
;la mejor opcion?

ADRIANA BELTRAN
SUMMMA
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El mercado de las mascotas es un nicho
que se ha incrementado exponencialmen-
te en los ultimos afios, junto con este cre-
cimiento se ha diversificado la oferta de
productos en el mercado, entre los cuales
destacan los llamados masticables o “pet
chews”. Pero, ¢son buenos para mi mas-
cota? La respuesta es un rotundo SI.

Existe una gran variedad de ellos y sus
funciones son diferentes, por lo que de-
bemos identificar que es lo que deseamos
hacer con nuestra mascota.

Los pet chews hechos con 100% carnaza
natural que pueden encontrarse en
diferentes formas y sabores, son una
excelente fuente de proteina, lo que

dar4 a nuestro perro, un pelaje brillante,
mantendra sus dientes fuertes y limpios y
al mismo tiempo, lo mantendr4 entrete-
nido evitando asi que mastique nuestros
muebles o calzado.

Como todo producto comestible,
debemos estar atentos a la reaccién del
animal, porque al ser un producto alto en
proteina y darlo en cantidades mayores

a las recomendadas, puede resultar en
heces fecales blandas, causando una
impresion de que el producto hace dafio.
Siempre vigile que la cantidad que ingiere
no sea superior a lo indicado, y si son de
primera introduccién, brindar al perro
pequenas cantidades inicialmente, e ir
aumentando la dosis a medida que pasan
los dias.

La carnaza es un producto altamente
digestible de acuerdo a las pruebas reali-
zadas con paneles “in vivo”, garantizan-
do que los productos aportan proteina
y la calidad de heces al consumirla se
encuentran en el rango 6ptimo.

Otra de las posibles consecuencias, es
que se note sangre en la carnaza cuando
el perro esta masticandola, generalmente,
esto sucede porque el perro tiene gingivi-
tis, es decir, las encias se le inflaman por

la acumulacién de sarro en su dentadura
y al ejercer roce durante la masticacion,
las encias sangran, este es un proceso
normal y conforme la dentadura se va
limpiando, la inflamacién baja y dejan de
sangrar.

Para poder separar un pedazo de carnaza
de la pieza inicial, el perro debe antes re-
blandecerla con su saliva, lo que hace que
sea una deglucion segura, sin embargo, el
brindar al perro una carnaza en forma y
tamafio adecuados a su raza, edad, peso
y estatura, garantiza que los pedazos que
ingiere no representen un dafio a la salud.
Los perros de mayor edad y con denta-
dura menos saludable y los cachorritos
con dentadura inicial, también pueden
obtener beneficios de la carnaza, existen
productos que se fabrican con la carnaza
molida, los cuales se extruyen en diferen-
tes formas, y son blandos y facil de mas-
ticar. El mercado ofrece gran variedad de
formas y tamafios para escoger.

También, existen carnazas con diferentes
tipos de carnicos adicionales como pollo,
res, tocino y otros, los cuales son atracti-
vos para los animales y estdn elaborados
con carne de la mejor calidad, volviéndo-
se seguro para tu mascota.

De igual forma y siguiendo las nuevas
tendencias, existen premios masticables
que estan elaborados a base de harinas
con alta proteina, carne y vegetales, con
los mismos beneficios de la carnaza, pero
sin contenerla, se ofrecen en una gran
variedad de formas y sabores, adecuados
para cada raza y tamaifio de tu mascota.

Lo que es claramente demostrable en

los estudios de digestibilidad realizados
con este tipo de producto. Tienen gran
aceptacion con los animales y sus duefios
estan altamente satisfechos de ver a sus
mascotas sanas y felices.

De la misma forma, estas nuevas tenden-
cias, inspiran a los fabricantes a profun-
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dizar en las necesidades de los perros y
realizar estudios que verdaderamente
garanticen beneficios al consumirlos, au-
mentando la satisfaccion de sus duefos.

A todos los nifios y amantes de los
perros, les gusta jugar con sus mascotas,
y los “chews” ofrecen un excelente medio
de entretenimiento para ambos, ya que
disfrutan largo tiempo correteindose

y aventando los premios para que la
mascota los recoja y su duefio lo vuelva
a aventar, pero es importante que al
terminar este juego, se laven las manos
y cara para evitar algun contratiempo
estomacal.

Existen muchos mitos alrededor de la
fabricacion de los chews, sin embargo,
las normas internacionales y los requeri-
mientos de las grandes cadenas, obligan a
las plantas a trabajar con altos estan-
dares de calidad, sin embargo, hay un
porcentaje de la poblaciéon que cree que
son toxicos ya que imaginan que los pro-
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En conclusion, estos masticables, ofre-
cen grandes ventajas al duefio y a la
mascota, por lo que debemos estar se-
guros que ofrecérselos es garantia de
inocuidad y aporte de proteina para la
vitalidad de nuestras queridas mascotas.

cesos para blanquearlos dejan una gran
cantidad de quimicos en los productos.
La realidad, es que la piel, no absorbe
quimicos y no se depositan en ella, a dife-
rencia de los musculos, lo que garantiza
los procesos de blanqueo, sean seguros
para el producto, lo cual se demuestra

en los andlisis de residuos toxicos y vete-
rinarios que tanto las normas como los
clientes exigen y son demostrables.

En conclusién, estos masticables, ofrecen
grandes ventajas al duefio y a la mascota,
por lo que debemos estar seguros que
ofrecérselos es garantia de inocuidad y
aporte de proteina para la vitalidad de
nuestras queridas mascotas.

e Empresa 100% mexicana.

¢ Proteinas Marinas, Terrestres y
Agropecuarias.

e Servicios e insumos de la mas
alta calidad en el mercado.

e Aplicacion de Investigacion,
Innovacion y Desarrollo en
nuestros productos.

e Mercados principales: Industria
de Mascotas, Acuaculturay
Pecuaria.

www.protmagro.com

Calle 2 Cafias No.2775
Colonia La Nogalera
Guadalajara, Jalisco, México

52(33) 38102185

recepcion@protmagro.com




Foro Mascotas

C" w PET FOOD
Lnternacional

Mayo 29y 30 Guadalajara Jalisco IMéxico
NOVENA EDICION

EXPO GUADALAJARA

dianapetfood &9

CONFERENCIAS

| £ DRESEN
ZONA COMERCIAL
GRATUITA

PRE-CONGRESO

www.foromascotas.mx
Info @foromascotas.mx
Tel. +52 1 55 54083909

NSCRIP CIONES ABIERTAS



LA PERCEPCION NO ES REALIDAD. CASCARILLA DE SOYA




LA PERCEPCION
O ES REALIDAD

CascarillaldEStya

ADM

os fabricantes de alimentos para
ascotas que buscan una fuente de fibra
ara alimentos y premios deben consi-
ar a la cascarilla de soya. Existe una
disponibilidad de cascarilla de soya
molida derivada del proceso de
del aceite de soya.

rilla de soya es economica
) en cuenta que su precio es ge-
S¥: e 8 a 10 veces mas bajo que las
fuentes de fibra comunes como la pulpa
de remolacha. A pesar de su bajo costo,
raramente es utilizada en productos para
mascotas debido a la percepcion negativa
del consumidor. Esta percepcion se basa
en la suposicion de que es un ingrediente
de bajo costo, inerte y que se usa como
relleno y que no proporciona ningin
valor nutricional para perros o gatos. Sin
embargo, contrariamente a la percepciéon
de los consumidores, hallazgos recientes
derivados de varias investigaciones han
encontrado que la cascarilla de soya es
nutricionalmente equivalente a la pulpa
de remolacha cuando es utilizada en
dietas nutricionalmente completas de
perros y gatos.

Perros adultos alimentados con un
alimento extrudizado que contenia 15%
de cascarilla de soya produjeron heces

y valores de digestibilidad de nutrientes
que fueron similares a un alimento que
contenia 16% de pulpa de remolacha
pero diferentes a un alimento con 10%
de celulosa. La cascarilla de soya y la
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pulpa de remolacha obtuvieron perfiles
similares de productos finales fermenta-
dos, lo cual indicé fermentaciones com-
parables a nivel intestinal para ambas
fuentes de fibra cuando fue consumida
por los perros.

Un estudio con gatos adultos también
mostro suficiente capacidad fermentativa
que permite a los gatos utilizar alimentos
con 14% de cascarilla de soya 0 15% de
pulpa de remolacha comparado con un
alimento que contenia 10% de celulosa.
Como carnivoros obligados, los gatos
son generalmente mas limitados en su
capacidad para usar fibra dietética. Sin
embargo, los resultados del estudio mos-
traron una calidad de heces comparable
asi como digestibilidad de nutrientes

y productos finales fermentativos fecales
similares para la cascarilla de soya y la
pulpa de remolacha cuando se utiliza
como fuentes de fibra en alimentos extru-
dizados para gatos.

La capacidad de los perros y gatos para
utilizar la cascarilla de soya y la pulpa de

remolacha estd ligada a la composicion
de fibras y a la capacidad de fermenta-
cién del intestino grueso. Ambas fuentes
de fibra contienen niveles similares de
fibra dietética, siendo la pulpa de remo-
lacha quien contiene mds fibra soluble. A
pesar de las diferencias en el contenido
de fibra soluble, la cascarilla de soya y

la pulpa de remolacha son fermentados
igualmente por la microbiota intestinal.

La pulpa de remolacha se clasifica como
una fibra moderadamente fermentable
y es generalmente considera como la
fuente de fibra ideal de alimentos para
mascotas. Por lo tanto, las similitudes
observadas en los valores nutricionales
para la cascarilla de soya y la pulpa de

remolacha implican que la fibra funcio-
nal de la cascarilla de soya proporciona
los mismos beneficios de salud nutricio-
nal que la pulpa de remolacha.

Los fabricantes de alimentos para
mascotas se enfrentan continuamente a
reconocer y cubrir las expectativas de
los consumidores sobre los ingredientes
utilizados en alimentos para mascotas.
Desafortunadamente, estas expectativas
pueden basarse en informacion errénea
y malentendidos que pueden remontarse
hasta hace mds de 25 afios en el pasa-
do. La desinformacién es un problema
autoinducido causado por campaias

de mercadotecnia que crean puntos de
diferenciacion con productos que me-
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Tal vez estos resultados de investigacion
entan el comier dig
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nosprecian el uso de ciertos ingredientes.
Estas campafias mencionan falsamente
que la fibra es utilizada como un relleno
no nutritivo en la formulacion.

Ingredientes que se conocen desde hace
mucho tiempo por sus caracteristicas nu-
tritivas y apropiadas para perros y gatos
continian siendo falsa e injustamente cri-
ticados como inferiores o problematicos.

Como resultado, los fabricantes deben
identificar ingredientes alternativos

no tradicionales que cumplan con las
necesidades cambiantes del mercado y

las expectativas de los consumidores. Si
bien estos ingredientes no tradicionales
pueden ser populares y de moda para los
propietarios de mascotas actuales, muchos
no son soportados con datos cientificos de
estudios de investigacion bien controlados
con perros o gatos.

Los resultados de estudios comparativos
de alimentacién claramente refutan la idea

LS

5

erronea de que la cascarilla de soya es
inerte y no nutritiva. La cascarilla de soya
contiene fibra funcional que es fermentada
por la microbiota intestinal para propor-
cionar beneficios nutricionales de salud
comparables a la pulpa de remolacha,
que representa la fibra ideal en alimentos
para mascotas. Estos hallazgos deben ser
aprovechados para corregir los conceptos
erréneos, a la vez que se educa a los con-
sumidores sobre el valor nutricional de la
cascarilla de soya para perros y gatos.

la cascarilla de soya debe ser considera-
da por los fabricantes de alimento para
mascotas cuando buscan un ingrediente
alternativo para reducir los costos de
formulacion a la vez que se mantiene la

La cascarilla de soya contiene fibra. fU nCional

que es fermentada por la microbiota intestinal para proporcionar beneficios
nutricionales de salud comparables a la pulpa de remolacha,
que representa la fibra ideal en alimentos para mascotas.

calidad nutricional de sus productos. Con-
trariamente a la percepcion publica, la
investigacién demuestra que la cascarilla
de soya, como la pulpa de remolacha, pro-
porciona los beneficios de salud nutri-
cional deseados por los duefios de perros
y gatos. La cascarilla de soya es un gran
ejemplo de que la percepcién no siempre
es la realidad cuando se considera el valor
nutricional de los ingredientes para perros
y gatos.

Tal vez estos resultados de investigacion
representan el comienzo de un nuevo

paradigma en el que la cascarilla de soya
se convierta en el nuevo la nueva opcién

de fibra ideal.

O
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QUIENES SOMOS

Concentrados APM es una empresa
familiar, 100% costarricense, con valores
cristianos y con un respeto inquebranta-

ble por nuestros clientes, los cuales nos
han brindado su confianza a lo largo

de estos 10 afios con los que cuenta la
compaiiia en la elaboracion de alimentos
para mascotas tales como: Perros, Gatos,
Caballos, Conejos y Roedores.

En un principio la compaiiia inicio con 2
marcas de alimento para perro en el seg-
mento econdémico, las cuales era comer-
cializadas desde la casa de habitacién de
sus propietarios Kenneth Piedra y Carla
Orlich los cuales iniciaron con este pro-
yecto, ellos iniciaron maquilando ambas
marcas en otra compaiifa y almacenaban
el mismo en su casa de habitacion y
desde ahi lo comercializaban en el inte-
rior del pafs, posteriormente se fueron
extendiendo al caribe y fue ahi en la zona
atlantica donde el producto fue toman-
do fuerza y creciendo dia con dia hasta
convertirse hoy en una zona importante
para la empresa.

El crecimiento y la expansion les llevo

a tomar la decision de invertir en la
compra de maquinaria para poder con-
feccionar sus propios productos, ya que
la compra de materia prima era cada vez
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mayor y su rendimiento no era el mismo,
es por esta razon que llevaron a cabo

la instalacion de la planta en una zona
donde se encuentra hasta el dia de hoy,
en lugar industrial, conocido como el
Coyol en la Provincia de Alajuela. Es ahi
en este lugar y a partir de ese momento
cuando da inicio la transformacioén de la
compaiifa contratando personal califica-
do y con experiencia en la elaboracion de
alimentos para mascotas, dentro de las
contrataciones que se realizan estd la de
un Ingeniero Agrénomo como respon-
sable Técnico de la planta y formulacién
de nuevos desarrollos nutricionales.

Dentro de esos nuevos retos que la
compaifiia realiza se encuentra la formu-
lacion de nuevas marcas de alimento, la
fabricacién de un alimento para gato con
excelente palatabilidad y algunos benefi-
cios a nivel preventivo como el King Cat,
Maximus 4 Dogs es un alimento de alto
rendimiento para perros de condicion
atlética a base de levaduras con Selenio
para obtener un excelente desarrollo
muscular, con el Beethoven se logré un
desarrollo en productos para macotas
tipo Indor, con benéficos para mejor o

Dentro de esos nuevos re'tOS que la compania realiza se encuentra la

formulacion de nuevas marcas de alimento, la fabricacion de un alimento para gato con

incrementar la inmunidad, con un pro-
tector hepdtica a nivel preventivo, con
estimulador de apetito e inclusive que
ayuden a prevenir problemas de anemias
y contribuyen con aporte importante de
energia a partir del exceso de grasa en el
organismo, con PRO MIX CAN se logra
cambiar el concepto de la alimentacion
tradicional utilizando plantas naturales
con usos medicinales, la idea es aprove-
char estas hierbas y mezclarlas junto al
resto de materias primas y lograr una
mezcla homogénea que logre ser aprove-
chada por el organismo del individuo y
sea mayor mente aprovechado por el sis-
tema digestivo para una mayor y mejor
digestion, también estas tiene la bondad
de trabajar a nivel desinflamatorio pu-
diendo trabajar a nivel de piel por dafos
ocasionados por lecciones demodécica o
a nivel muscular.

Posteriormente a estos desarrollos pudi-
mos detectar que dentro de la variedad
de alimentos que ya tenfamos en el
mercado, no habiamos cubierto a un
segmento de mascotas muy exclusivas
como son los de apetito muy exclusivo o
delicados, es por este motivo que nacié
MY BEST FRIEND es un alimento

excelente palatabilidad y algunos beneficios a nivel preventivo
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disefiado con una mezcla de tres tipos de
carne para complacer aquellos apetitos
delicados que buscan deleitarse de un
alimento con un sabor diferenciado para
ellos, con este alimento también traba-
jamos la prevencién de problemas cardia-
cos, sin dejar de lado aportes importantes
en pelo y piel con un aporte importante
en la parte inmunolégico.

Manteniéndonos dentro de los desarro-
llos importantes que hemos logrado, esta
la fabricacion de un alimento de Conejo
solamente de mantenimiento ya que la
mayor cantidad de estos mamiferos que
existen en el pais son de uso doméstico o
como mascota, por esta razén decidimos
lanzar VITOS CONEJO para mejorar

la alimentacién de este ejemplar y asi
prolongar y mejorar la calidad de vida de
estos animales.

El desarrollo de lineas especificos para

el canal de Retail o Consumo Masivo,
nos permite comercializar productos
diferentes a los que ofrecemos en el
canal especializado de mascotas, con
esta separacion evitamos los inconve-
nientes que se podrian presentar con los
especialistas como Médicos Veterinarios,
por esta razén decidimos lanzar las lineas
de VICDOC y VICCAT las cuales solo se
podran comercializar en dicho canal.

La compaiiia también ha adquirido una
responsabilidad importante en el aporte
social con la entidad Gubernamental
del Servicio Nacional de Salud Animal
(SENASA) apoyando los proyectos de
Bienestar Animal y tenencia respon-
sable de algunas razas como American
Stanford en la prevenciéon de mordidas,
llevando actividades y charlas a algunas
comunidades donde se ha identificado
esta problematica, obteniendo como
resultado la disminucion de las mismas.

Continuando con nuestra obligacién

y aportando el conocimiento y expe-
riencia a las 6rdenes de las autoridades
costarricenses, hemos fabricado VITOS
SCIENCE LAB este es un alimento espe-



cificamente disefiado segun los estatutos
internacionales para la alimentacién de
ratones de laboratorio, este animal por
tener una vida dedicada a estudios y
analisis su nutricién debe ser completa-
mente balanceada para prolongar la vida
de los mismos, en el caso de los anima-
les alimentados con VITOS SCIENCE
LAB son usados para estudios de la cura
contra células cancerigenas, por esta
razén su alimentacion debe ser completa
y balanceada.

Uno de los mayores retos que nos hemos
propuesto como empresa es continuar
con la expansion de la compaiiia a
diferentes paises del drea logrando llevar
la calidad de todas nuestros productos a
la region, la comercializacion de algunas
lineas a Guatemala y Nicaragua nos ha
permitido la apertura de puertas en otros
paises como Panama y Honduras los
cuales se estd en proceso de inscripcion.

El crecimiento en planta fisica e infraes-
tructura no se puede dejarlo de lado,

es por esta razén que la compaifiia estd
haciendo un esfuerzo importante para
poder adquirir maquinaria nueva y asi
poder dar soporte a todas las exporta-
ciones sin tener alguna afectacion en el
mercado local, con ello también estaria-
mos buscando el desarrollo de algunas
lineas especializadas e inclusive a nivel
preventivo por razas.

Uno de los mayores retOS que nos hemos propuesto

como empresa es continuar con la expansion de la compafia a diferentes paises
del area logrando llevar la calidad de todas nuestros productos a la region,

la comercializacion de algunas lineas a Guatemala y Nicaragua nos ha permitido
la apertura de puertas en otros paises como Panama y Honduras

los cuales se esta en proceso de inscripcion.
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INGRESO DE NUEVOS
PRODUCTOS AL MERCADO:

ESTRATEGIA Y RESPONSABILIDAD

“Las apariencias suelen ser enganosas dejando
muchas veces resultados negativos”

Los mercados en desarrollos con
crecimientos acelerados son  siempre
atractivos para la inversidn, ¥ cuando a lo
anterior se suman, al menaos en apariencia,
buenas utilidades y facilidad para acceder a
ese mercado, se vuelven entonces una
verdadera tentacion.

En algunos casos la industria dealimentos
para mascotas serfa un buen ejemplo de
las afirmaciones anteriores. Por ejemplo,
un productor de

alimentos

balanceados para especies diversas de
animales gue cuenta con infraestructura,
conocimiento en produccién y nutricidn,
red de distribucion, cadena de suministros,
entre otros, encuentra en el mercado de
mascotas una tentadora oportunidad,

En la ldgica de los negocios, para un
productor de alimentos balanceados de
aves o cerdos, por ejemplo, incursionar
en un mercado de volimenes
relativamente pequenios pero margenes
de utilidad sustancialmente mayores,
podria ser muy atractive considerando

x e
¥

gue requeriria una inversidn moderada
en apariencia para algunos equipos,
ingredientes, empaques y otros
elementos. Este razonamiento simplista
entrafia riesgos importantes cuando no
hay un proyecto claro. Las apariencias
suelen ser engafiosas dejando muchas
veces resultados negativos.

En este sentide podemos encontrar
ejemplos exitosos de empresas que han
dejado sus origenes en la nutricion de
animales de abasto para convertirse en
competidores  importantes en el
mercado de alimentos para mascotas
transformado por completo el portafolio
de productos y el perfil del negocio. Y,
por otro lado, tenemos casos de
estrepitosos fracasos que genera a las
empresas, desde pérdidas financieras
controladas hasta riesgos de desparecer,

Sobra decir que las sutiles diferencias en
la produccién de alimentos para
animales de produccion y de compaiiia,
se transforman en enormes diferencias
en la face se la comercializacidn y
posicionamiento de marcas en el
mercado.

N\



Quizd la infraestructura, los ingredientes,
los conocimientos en nutricidn y otros
elementos tengan variaciones
aparentemente  ligeras cuando se
producen alimentos para mascotas o
para otras especies. Pero en la
comercializacion, la segmentacion y
sobre todo el posicionamiento de una
marca en alimentos de animales de
estima son elementos donde justamente
las apartes similitudes se agigantan y
hacen la diferencia entre el éxito y el
fracaso para Incursionar en un mercado.
S5i no se estudia con una razonable

LY

Amascota

profundidad y se accede con una
estrategia definida o se desdefia la
importancia de los factores antes
mencionados, las posibilidades de éxito
disminuyen sensiblemente.

Una de las estrategias mas comunes se
da cuando los nuevos actores del
mercado tienen como estrategia central
posicionandose Unicamente a través de
niveles de precioc bajos. Esta no
necesariamente es una estrategia
equivocada, pero si dicha estrategia
desdefia la importacion de la calidad e

www.conafab.org
www.conafab.org/membresiafamascota
twitter.com/Conafab
www.facebook.com/Conafab

inocuidad de sus productos, puede
ocasionar perjuicio al consumidor y
heredar una crisis no solo a esa marca,
sino  puede  ocasionar una imagen
negativa de toda la categoria en |3
percepcion del consumidor.

El mercado da espacio y bienvenida a
todos aquellos competidores que
ingresan  con  responsabilidad v
estrategia pero comunmente también
castiga aguellos intentos poco serios.

Javier Ledn Romero,
Subdirector del Consejo
MNacional de Fabricantes

de Alimentos Balanceados

y de la Nutricion Animal



COLUMNAS ENVASE Y EMBALAJE

CONEXION

envase -

En recientes dias tuve la oportunidad
de conocer un producto para perros
en el cual detecte algunas inconsis-
tencias con su envase que considero
deben ser evaluadas y mejoradas
para tener el éxito esperado en el
mercado.

Adaptil es un collar para tranquilizar
perros, mediante la liberacion cons-
tante de la feromona del apacigua-
miento canino. Tiene una duracién
de 30 dias, es comodo y sencillo de
utilizar en situaciones que presen-
tan mucho estrés para él, y puede
utilizarlo tanto dentro como fuera de
casa.

Definitivamente es un producto pre-
mium, primero por la duracion(corta)
que tiene, y en segunda instancia

Senia |
AMEE

por que no cualquier persona tiene
la facilidad(econémica) de comprar
dicho producto. En muchos casos es
necesario y practicamente obligado
por el comportamiento que presen-
ta un perro ante cuetes, soledad,
encierro, ansiedad etc. Por lo cual el
envase debe expresarlo graficamente
y en funcionabilidad para el consumi-
dor entienda cual es el producto que
contiene.

El primer punto por identificar como
deficiente es la imagen grafica. A
pesar de que se observan imagenes
que le dan a entender al consumidor
en que casos puede ser utilizado el
producto, en la imagen principal del
envase el perro no trae el collar. Si
bien el collar se muestra en la parte
de abajo del envase, es fundamental
que se muestre la imagen principal el
producto en accion (siendo utilizado),
ya que al no tener una trasparencia el
envase, el consumidor no puede ver
como es el producto, y su Unico con-
tacto con él, es el grafico, el cual no
solo le vende el producto, le brinda la
confianza para utilizarlo.

El segundo punto tiene que ver con
la inviolabilidad del envase. Como

ya se menciono este es un producto
premium, por lo cual los colores, los
realces y todo lo que pueda destacar-
lo como tal es muy importantey en
el que la seguridad del producto es

roducto

vital. ¢C6mo comunicamos al consu-
midor que el producto es original,
que nadie mas lo ha utilizado y que
puede estar seguro de que funcio-
nara el tiempo estipulado?, todo ello
selogra atravésde unselloenla
apertura, lo cual respalda al producto
como totalmente nuevo y original
ademas de brindar una garantia para
él consumidor.

El Ultimo punto se enfoca las instruc-
ciones de uso, o bien lo que grafi-
camente conocemos como etique-
tado. Entre mas nos apoyemos en
imagenes, somos mas claros sobre
las instrucciones que debe seguir el
consumidor al utilizar el producto.
Pero ;qué pasa cuando las indicacio-
nes solo estan marcadas en inglés?
Aunque es un producto premium,
esto no garantiza que sea una lengua
dominada por los consumidores, y
al ser practicamente un tratamiento
para el perro, se debe ser muy claro
en las indicaciones y contra indi-
caciones que tiene el uso de dicho
producto. Légicamente, si grafica-
mente no pueden colocar todos los
idiomas, predomina la importancia
de incluir en el interior del envase un
instructivo de uso, ya que por mas
intuitivo que sea su uso (collar / va
en el cuello), debemos protegernos
ante cualquier problema que pueda
presentar el perro ante un uso inade-
cuado. Esto ampara a la marca, ala
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empresa e inclusive al animal, ya que se es muy claro en el . .
comoy por qué debe ser utilizado el producto. PAN E L CON
Este es solo un ejemplo de diversos puntos que pueden 50 PE RROS
reaprovecharse en el envase, para una adecuada conexién 2
que debe existir entre el producto que se esta ofreciendo, .
con el envase que lo esta mostrando al final el consumidor VALI DADOS

es el que lo va a aprovechary se los va agradecer.
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COLUMNAS FORMULACION

Uso de

nuevos ingredientes

en alimentos para mascotas

La evoluciéon en el mercado de

alimentos para mascotas ha llevado
cada dia mas a la aparicién de pro-
ductos cada vez mas diferenciados y
especializados con atributos especi-
ficos de funcionalidad; estos atri-
butos se basan ya sea en un disefio
nutricional especifico o en el uso de
ingredientes innovadores que por su
misma presencia aporten un cierto
tipo de atributos o contribuyan al
disefio nutricional mencionado.

Debemos ser muy cuidadosos en el
uso y niveles de aplicacion de todos
los ingredientes de la formulacién ya
que siempre estamos buscando un
desempefio y resultados especificos
en cada producto desarrollado.

ASESOR INDEPENDIENTE

En la industria de los alimentos para
mascotas, al igual que en la indus-
tria de los alimentos para humano,
desgraciadamente vemos casos
diariamente de sobre promesas en el
desempefio de un producto solo por
el hecho de que contiene o no cierto
tipo de aditivos o nutrientes.

Desde el etiquetado de nuestros
productos es sumamente importante
tener muy clara la definicién de los
ingredientes que estamos utilizan-
do; un par de guias excelentes de
definiciones se puede encontrar en
las publicaciones de organismos
tales como el AAFCO y la FEDNA las
cuales no solo establecen valores
maximos y minimos de calidad de la
materia prima sino también ofrecen
descripciones de su procesamientoy
obtencién.

Este par de guias han sido desarrolla-
das en Estados Unidos y en Europay
sirven como una excelente base para
poder clasificar y describir a muchas
de las materias primas que se utilizan
en la formulacién de alimentos para
mascotas.

En cuanto al nivel de nivel adecuado
a utilizar, siempre es muy importante
recurrir a las publicaciones hechas
por investigadores en revistas cien-

Debemos ser muy
cuidadosos en el uso y
niveles de aplicacion de
todos los ingredientes
de la formulacion

ya que siempre

estamos buscando un
desempeno y resultados
especificos en cada
producto desarrollado.

tificas, asi como analizar a fondo las
posibles restricciones de uso existen-
tes por presencia de factores anti-
nutricionales (algunas oleaginosas),
toxinas (grano seco de destileria), o
incluso alteracién de color u olor del
producto (pasta de girasol) o del pro-
cesamiento (alta cantidad de grasa
en algunas harinas de origen animal)
o del desempefio con las mascotas
(gran cantidad de fibra presente en la
cascarilla de soya).
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COLUMNAS CALIDAD

Pensamiento basado

en Riesgos y

Bortumdades

Per: eatu@
BeLcoL CarACITACION Y AsesoRia SC

Un Sistema de Gestion corresponde
a un conjunto de normas o linea-
mientos que permiten a la empresa
mejorar su estructuray sus interre-
laciones. Cuando para la adminis-
tracion (conjunto de conocimientos
sobre cémo lograr resultados) de las
actividades en una empresa se im-
planta e implementa un Sistema de
Gestion de la Calidad, se mejora su
funcionamiento debido a que el logro
de sus objetivos pasara por la mejora

de todo lo relacionado con el negocio:

clientes, departamentos o areas, tra-
bajadores, procesos internos, etc.

El Sistema de Gestién de la Calidad
(SGC) que se tenia implementado en
las empresas tiene que ser modifi-
cadoy alinearse a los requisitos de
la nueva version de la norma: ISO
9001:2015 Sistemas de Gestion de

la Calidad - Requisitos, en donde se
refuerzan las medidas y las acciones
para mejorary garantizar los objeti-
vos de calidad. En la actualidad, para
la construccién del Sistema de Ges-
tiébn y de sus procesos, es necesario
adoptar el “pensamiento basado en
riesgos y oportunidades”y establecer
las acciones necesarias para abor-
darlos. Este “pensamiento basado

en riesgos y oportunidades”, ya

habia estado implicito en ediciones
anteriores de esta norma interna-
cional, en donde se llevaban a cabo
acciones preventivas para eliminar
no conformidades potenciales, se
analizaba cualquier no conformidad
que se presentara, y se tomaban las
acciones apropiadas para abordar
los efectos de la no conformidad y
para prevenir su recurrencia. Entre
las diversas ventajas de establecer un
enfoque basado en riesgos se tiene la
reduccién de la probabilidiad de re-
sultados negativos y de esta manera
se fortalece la garantia de la calidad.

/QUE ES UN RIESGO?

Existen diversas definiciones de
“riesgo”, por ejemplo: “un evento o
circunstancia que podria perjudi-

car o poner en peligro el resultado
esperado de una actividad”. Para mi,
la definicién que lo describe comple-
tamente es la del Grupo de Calidad
del Aeroespacio Internacional (siglas
en inglés: IAQG) y que es: “situacion o

circunstancia no deseable que tiene
tanto una probabilidad de que ocurra
y una consecuencia potencialmente
negativa; se mide en términos de las
consecuencias y de la probabilidad de
que se produzca”. En resumen, es “la
probabilidad de que pase algo malo”.
La definicién de riesgo para la norma:
ISO 9001:2015 esta relacionada con
la “incertidumbre” considerando

que la incertidumbre es la principal
causa del riesgo: “riesgo es el efecto
de la incertidumbre en un resulta-

do esperado”; el riesgo representa
todo aquello que la presencia de la
incertidumbre pueda originar para
bien o para mal; la incertidumbre,

es un concepto que resume nuestra
incapacidad para predecir el futuro

a causa de nuestro conocimiento
incompleto de la situacién actual.

¢QUE ES UNA OPORTUNIDAD?
La Norma ISO 9001:2015 considera
dos tipos de “oportunidades”:

1- Las relacionadas con las “oportu-
nidades de mejora de los procesos”
que pueden resultar de la aplica-
cion del ciclo PHVA (Planear, Hacer,
Verificar, Actuar) o de las salidas de
la revisién por la direccion. Estas
oportunidades pueden incluir alguna
correccion, actividades de mejora
continua, un cambio abrupto, una
innovacioén o una reorganizacién.
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2- Las relacionadas con el pensamiento basado en riesgos,
en donde las oportunidades surgen a partir del analisis de
los posibles controles que pueden aplicarse para minimi-
zar los efectos negativos de un riesgo. Es decir, se clasifica
como “una oportunidad” aquella accion para minimizar un
efecto negativo, que no s6lo minimiza el efecto, sino que
ayuda a que se logre de forma mas eficaz algun resultado
previsto.

El abordaje de riesgos y oportunidades tiene que ser con-
siderado desde el principio y a lo largo de todo el Sistema
de Calidad implementado en las empresas para lograr los
objetivos de la calidad total y la mejora continua.

GESTION DE RIESGOS:

Para todos los procesos que se llevan a cabo en la obten-
cién de un producto o en la realizacion de un servicio, va a
ser necesario realizar el desglose paso a paso de las activi-
dades que se realizan, identificar en cada paso si existe el
riesgo de que los resultados esperados se vean afectados
e identificar también las oportunidades de mejora.

Una vez identificados los riesgos se deberan someter a
una evaluacion relacionada con su impactoy la probabi-
lidad de ocurrencia para clasificarlos y priorizar su aten-
cion segln esta combinacion definida como el “indice de
riesgo”. Posteriormente se actla: se toman las medidas
necesarias para tratar de eliminar o minimizar los riesgos,
o bien, controlarlos; finalmente se vuelven a evaluar para
determinar su “indice de riesgo” y se continua su segui-
miento.

La “Gestion de Riesgos” es abordada en la Norma Interna-
cional ISO 31000: 2018 y sobre este proceso platicaré con
mayor detenimiento en mi proxima columna de Calidad.

Cursos, Talleres,
Conferencias, Asesorias
y Capacitaciones
Externas e Internas

CAPACITACION
Y ASESORIA

Temas Relacionados con
la Calidad, la Inocuidad y el
Cumplimiento de Regulaciones

TEMAS DE ESPECIALIDAD:

+ Aseguramiento de la Calidad

+ Sistemas de Gestion de la Calidad

+ Buenas Practicas de Manufactura

+ Buenas Practicas de Laboratorio

+ Buenas Practicas de Higiene

+ Seguridad en las areas de trabajo

+ Cumplimiento de regulaciones sanitarias
y comerciales

*+ Inocuidad Alimentaria

www.belcol.mx

Ubicacion:

Heriberto Frias No.1439 Int. 702
Colonia Del Valle

Deleg. Benito Juarez

P. 03100 Ciudad de México

Contacto:



CALENDARIO DE EVENTOS

Informes

Evento
VICTAM International 2019 12 -14 de junio 2019  Colonia, Alemania
Congreso Veterinario de Le6n 4-7 septiembre 2019 Leon, '&ya_na]uato,
éxico

Tampa, Florida,

Curso de iniciacién a la extrusion ~ 10-12 septiembre 2019 USA

Buenos

CIPAL 2019 18-19 septiembre 2019 Aires, Argentina

US Animal health Ass. 123th annual

. 24-30 octubre 2019 Providence,RI
meeting

3er Foro Andino de Mascotas 06-07 noviembre 2019 Bogota, Colombia

https://victaminternational.
com/

https://cvdl.com.mx/

https://www.clextral.com

https://cipal.com.ar/

www.usaha.org

diana@zooinc.com

PEIFOOD

LATINOAMERICA B W&

{Quieres compartir las

novedades de tus productos?

No esperes mas y escribenos a:

info@petfoodlatinoamerica.com
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Socios alargo plazo, ~ Cadena de suministro, SUSTENTABILIDAD Calidad y consistencia en el producto,
comprometidos con su éxito. instalaciones, Desde el origen hasta el satisfaciendo espesificaciones
documentacidn. destino y cada punto intermedio. de manera personalizada.

- : Elba Mava |  Jose Raul Velarde
Compafia Ay, Acueducto 4851 Piso 3 Oﬁmng. 2 =
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Zapopan, Jal. México Andrés Solana Ballesteros | Juan Carlos Vadillo
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El secado eficaz puede
impulsar sus ganancias.

LOS SECADORES PERSONALIZADOS, AUDITORIA
Y MEJORAS DE WENGER ESTAN DISENADOS
PARA CUMPLIR CON LA TAREA

La personalizacion es clave para desarrollar un secador capaz de cumplir con las
necesidades de productos especificos. Wenger ofrece una calidad inigualable en
sistemas de secado por conveccion personalizados, con opciones en practicamente
todos los puntos de decision: pasadas y etapas sencillas o multiples, una variedad de
anchuras, fuentes de calor y capacidades.

Ademas, nuestro programa de auditoria de secadores proporciona inspecciones
completas y equilibrado del proceso actual de secado. Las oportunidades de
mejoramiento de sistemas existentes pueden brindarle cambios radicales.

Informese mas acerca de como los secadores Wenger son la mejor alternativa para
un proceso Nuevoo para sustituir o mejorar secadores antiguos y menos eficientes.
Envienos un correo electronico a info@wenger.com hoy mismo.

E‘T "f % .ﬁﬂﬁhmm

(WENGER®

COMPANION ANIMAL DIVISION

TELEFONO: 785.284.2133 | CORREO ELECTRONICO: INFO@WENGER.COM | WENGER.COM
EE.UU. | BELGICA | TAIWAN | BRASIL | CHINA




