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Desde nuestro equipo de cientificos e ingenieros de equipamientos de aplicacion hasta las
soluciones que lideran la industria de la estabilidad, seguridad alimentaria, palatabilidad,
salud y nutricion, lo que distingue a Kemin es nuestra experiencia técnica y compromiso para
proveer productos y servicios que se ajusten a la necesidad de los fabricantes de Alimentos de
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Mascotas, Rendidores y proveedores de Ingredientes. Kemin es seguridad.

www.kemin.com/assurance
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Empresa lider en El principal compromiso de Tecnoalimentos
> es exceder las expectativas de nuestros
prOtelna clientes, brindando ingredientes de la mayor
calidad ofreciendo soluciones integrales y
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anlmal sustentables al sector de la Nutricion animal.
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Harina de Cerdo
DE EXPERIENCIA Harina de Pescado
Harina de Pollo
Harina de Atun
Harina de Sardina
Harina de Salmoén
Harina de Krill
Harina de Res
Harina de Sangre
Harina de Pluma

= Almidon de Papa

= AzUcar Estandar
Azucar Refinada
Cascarilla de Avena
Glicerina USP

Huevo Deshidratado
Levadura de Cerveza
Pasta de Ajonjoli
Pulpa de Remolacha
Almidon de Maiz
Almidoén de Trigo Harina de Pavo
Fibra de Chicharo Harina de Camardn
Gluten de Maiz Pasta de Pavo
Hojuela de Avena Pasta de Pollo
Pasta de Canola Pasta de Gallina
Pasta de Soya

Harina de Soya NUEVOS
PRODUCTOS
PROTEICOS

NUESTROS
PRODUCTOS
INGREDIENTES
PROTEINA ANIMAL

= Leche Descremada
= Leche Deslactosada Albumina de Huevo

= Leche Entera en Polvo Huevo Deshidratado

= Suero de Leche Aislado de Soya

= Calostro en Polvo Colageno Hidrolizado 96%
= Lactosa Premezcla de vitaminas

= Solidos de Mantequilla y minerales (todas las

= Caseinato 98% especies animales)

LACTEOS
EN POLVO |

GRASAS Y * Grasa de Res

* Grasa de Pollo

ACEITES = Grasa Butirica en Polvo

= Grasa Vegetal en Polvo

Tel. +52(442) 246-2179

www.tecnhoalimentos.com.mx
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Editorial

ESTIMADO LECTOR:

Con cifras de Euromonitor , nuestro mercado Latinoamericano de Pet Food que ac-
tualmente se calcula es de 4,939,687.4 millones de toneladas métricas al afio y para el
2023 se estima que crecerd a 6,437,270.5 toneladas métricas al afio o sea 30.3% es de
suponerse que o abrirdn mds plantas de alimentos en LATAM o las actuales produciran
mas toneladas o ambas. Los canales de distribucion existentes en los diferentes paises
deberan de irse actualizando, mejorando, eficientando a las demandas del mercado. Tal
es el caso de las centrales o mercados de abastos vs canal moderno o supermercados,
clubes de precios, tiendas de conveniencia y bodegas de abarrotes que en varios paises
tienen la categoria de alimento para mascotas. Dichas centrales de abastos deberian de
recuperar la autoestima que perdieron frente a los canales modernos y darse cuenta del
rol que juegan en los duefios de las mascotas actualmente. Algunos casos contados en
el caso de México han entendido esto y han empezado con cambios importantes en sus
negocios como modernizacion, uso de publicidad digital, cambios de fisonomia de sus
pisos de ventas, capacitacion de sus empleados, hasta cambios tan radicales de convertir
lo que hasta hace poco tiempo era una bodega de mayoreo de semillas y alimentos para
mascotas en una Pet shop moderna y limpia.

Sus negocios deberia de ser vitrinas de una parafernalia de productos que pierde pun-
tos cuando esta se encuentra mal exhibida o indebidamente manejada, pero también
cuando los duefios de estas mascotas se enfrentan a malas vias de acceso, suciedad,
informalidad e inseguridad.

Gestidn, servicio y buenas pricticas de manejo de los alimentos son aspectos en los que
se debe poner mayor atencion para generar una apuesta de valor.

Los diferentes canales de distribucion de los alimentos para mascotas tendrdn que ini-
ciar esta transformacion hacia la modernizacion o con el tiempo irdn perdiendo fuerza
y pudieran ser afectados por los que si entendieron y captaron el mensaje de la era de la
competitividad, servicio y reaccionar a tiempo.

Ponga ojos y orejas para ver y oir que sucede
en el mercado y solo asi podrdn asegurar una
permanencia saludable en el mercado.

Gianfranco Pontecorvo
DIRECTOR

°+52 1553617 3828
) director@petfoodlatinoamerica.com
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PLANTAS DE ALIMENTO LLAVE EN MANO PARA VARIAS ESPECIES
DESDE 5 TON./HR. A 120 TON./HR.

* PLANTAS DE ALIMENTO PARA ACUACULTURA
* PLANTAS DE ALIMENTO PARA MASCOTAS
* PLANTAS DE SOYA INTEGRAL

* PLANTAS DE PREMEZCLAS AUTOMATIZADAS
* FERROPUERTOS HASTA 1200 TON./HR.

* SILOS PARA GRANOS

* SILOS PARA MELAZA

* SILOS PARA HARINAS Y PASTAS

* AUTOMATIZACIONES
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H#DIAINTERNACIONALDELGATO: LAS MARCAS TIENEN NUEVAS OPOR-
TUNIDADES EN EL TERRENO PET FRIENDLY

Aungque los perros son los que lideran las preferencias como com-
pafieros animales, los gatos han ido escalando entre la simpatia de
los consumidores.
Fuente: Merca 2.0
Abrahami Jaramillo

Desde 2002, en el mundo se celebra el Dia Internacional del Gato,
como una manera de reconocer esos compaferos de cuatro patas
que ronronean.

Si bien, el 8 de agosto es el dia que estipul6 el Fondo Internacional
para el Bienestar Animal (IFAW por sus siglas en inglés), existen
tres fechas mds en las que se reconoce la labor de compaiiia de
millones de gatos en todo el mundo.

Por ejemplo, el 29 de octubre fue propuesta por Colleen Paige, una
experta en el estilo de vida de mascotas, para promover el bienestar
animal, o bien el 20 de febrero, fecha que fue establecida por los
usuarios de internet después de la muerte de Socks, el gato de la
familia del expresidente de los Estados Unidos Bill Clinton. Este
minino vivio junto a la familia presidencial entre 1993 y 2001.

Y es que dentro de la industria de las mascotas, aunque los perros
son los que lideran las preferencias como compafieros animales, los
gatos han ido escalando entre la simpatia de los consumidores.

Una encuesta realizada por el Departamento de Investigacion de
Merca 2.0, mostré que el 70.7 por ciento de los consumidores
tienen perros, mientras que el 19 por ciento dijo tener gatos y un
4.4 por ciento dijo tener aves. Dato que si trasladamos al consumo
muestra que en México en especifico, hay cerca de 27 millones de
perros, de los cuales 35 por ciento comen balanceado. En el caso
de gatos, hay 8 millones y 19 por ciento tiene una alimentacion
balanceada, segtin datos de Euromonitor Inernacional.

Esto ha alentado que cada vez existan mds productos especializa-
dos y con ello el segmento de los alimentos para mascota con ma-
yor valor agregado o premium —que, segun la consultora Nielsen,
es el de productos cuyo costo es al menos 20 por ciento superior al
precio promedio de la categoria— crece a tasas de doble digito.

Datos del Iscam indican que en el caso del canal de mayoreo abarrote-
ro, el alimento para mascotas es la séptima categoria con apenas una
participacion de 1.8 por ciento. Sin embargo, es el rubro con el creci-
miento mds vigoroso, toda vez que entre enero y septiembre de 2017
report6 un dinamismo anual en ventas de 28 por ciento. De la venta
de alimento, 80 por ciento es para perros y 20 por ciento para gatos.

“Hoy dia muchos estamos acostumbrados a dar alimentos especiales

a nuestras mascotas, pero es algo que las marcas hemos entendido
y es un esfuerzo que hacemos para que los consumidores tengan el
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mejor producto en sus casas”, indicé en entrevista con Merca 2.0,
Christian Bartelt, gerente de mercadotecnia de Mars Petcare México.

Bartelt sefiala que una de las razones por la cual los gatos han
llegado a mds hogares en el pais, es por la ocupacion de la activi-
dad en zonas urbanas y que los propios espacios de éstas den la
oportunidad de tener mascotas mas pequefias.

“En este aspecto especifico, los gatos tienen una ventaja bastante
significativa, ya que estos requieren otro tipo de cuidados, ya que
son mas independientes y saben lo que no les gusta, al grado que si
no estdn conformes con su alimento tienen la capacidad de buscar-
lo y cazarlo”, indica el ejecutivo.

El afio pasado la industria de alimento para mascotas obtuvo un
crecimiento del 8 por ciento, una cifra que rompid con la barrera
del millon de toneladas.

Empresas del sector como Nestlé, Mars o Malta Cleyton pretenden
aprovechar parte de ese crecimiento con productos que cumplan
los estandares que demandan los duefios de mascotas, a través de la
innovacion en sus portafolios.

A nivel nacional, el niimero de fabricantes de alimento para perros
y gatos rebasa las 100 empresas, con lo que generan un mercado,
que de acuerdo con el dltimo dato disponible (2015), tiene un valor
de 34 mil 400 millones de pesos, segun la Asociacién Mexicana
Productora de Alimentos.

DUENA DE PEDIGREE Y WHISKAS
INAUGURA PLANTA EN QUERETARO

Fuente: Milenio

Con la inauguracion de una planta de alimento himedo para
mascotas en el municipio de El Marqués, en Querétaro, Mars Pet-
care ampliard 40 por ciento su capacidad de produccion, informé
Carlos Dieppa, director regional de la compania.

Detall6 que la nueva planta fue construida en un periodo de dos
afios y requirié una inversién mayor a mil millones de pesos. En el
complejo, expuso, se crearan 30 mil toneladas de producto al afio,
lo equivalente a 25 mil millones de sobres de forma anual, a través
de 18 variedades.

“Es una industria que viene creciendo a doble digito y la expecta-
tiva es que siga creciendo en los proximos afios”, dijo durante la
inauguracion Rogelio Garza, subsecretario de Industria y Comercio
de la Secretaria de Economia.

Mars tiene presencia en 80 paises con cinco unidades de negocios.
Entre sus principales marcas estan Pedigree, Royal Canin y Whiskas.



La segunda planta de la empresa en el estado generara cerca de 500
empleos directos y mil 500 indirectos.

SAGARPA MODIFICA NORMA SOBRE SANIDAD PECUARIA
Fuente: 24 Horas

A fin de que los productores pecuarios tengan a su disposicion bio-
légicos veterinarios y alimentos balanceados, inocuos y de calidad,
la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y
Alimentacion (SAGARPA) dio a conocer el Proyecto de Modifica-
cion a la Norma Oficial Mexicana NOM-012-Z00-1993.

El proyecto, publicado en el Diario Oficial de la Federacion (DOF),
busca establecer las especificaciones para la produccion, alma-
cenamiento, distribucion, comercializacion, control de calidad y
constatacion que deben cumplir los productos para uso o consumo
pecuario de conformidad con la Ley Federal de Sanidad Animal y
su Reglamento.

De acuerdo con un comunicado, un factor importante y necesario
para garantizar la eficiencia e inocuidad de los bioldgicos veteri-
narios y alimentos balanceados registrados y autorizados por la
SAGARPA, a través del Servicio Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (Senasica), es el adecuado control de proceso de
produccion y las materias primas.

La dependencia indic6 que el uso de productos de calidad elabora-
dos y manejados de acuerdo con las instrucciones y especificaciones
del fabricante, favorece la salud del animal, ademds de que dismi-
nuye los riesgos zoosanitarios, asi como la inocuidad y consecuen-
temente coadyuva a incentivar la productividad.

Asimismo, resalté que el control de calidad debe estar presente en
los procesos de produccion, comercializacion y alimentacion del
ganado.

Agregd que la aplicacion correcta de los productos veterinarios, su
uso prudente y la observancia del tiempo de retiro, protege la salud
animal y humana.

Detall6 que en dicho proyecto se especifica que la informacién pro-
porcionada en el etiquetado de los productos quimicos, farmacéuticos,
biolégicos y alimenticios debe garantizar su uso y manejo adecuado.

De igual manera, puntualizé que la norma también regula las espe-
cificaciones que deben cumplir los productos de importacion, a fin
de garantizar su efectividad e inocuidad.

Destac6 que la norma es aplicable a los establecimientos dedicados
a la produccién, importacion, exportacion, acondicionamiento,
almacenamiento, distribucion y comercializacion de productos para
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uso o consumo animal, e incluye establecimientos méviles y todos
aquellos que representen un riesgo zoosanitario.

Por lo anterior, la SAGARPA asegur6 que dicho Proyecto de Mo-
dificacion estara a disposicion de los interesados para que puedan
emitir sus comentarios durante los siguientes 60 dias posteriores a
su publicacion en el DOE.

MASKOTA COMPRO PETSY, EL E-COMMERCE MAS FAMOSO DE PRO-
DUCTOS PARA MASCOTAS EN MEXICO

Fuente: Codigoespagueti.com

Maskota sigue creciendo y ahora estd adquiriendo Petsy, el principal
minorista mexicano de productos y suministros para mascotas online.

Se desconocen todavia los acuerdos financieros de la operacion,
pero ALLVP (Antoni Lelo de Larrea Venture Partners), el fondo
que invirti6 en Petsy, dijo a través de un comunicado que ambas
compaiiias se mantendrdn como independientes.

Segtin Pablo Pedrejon, CEO y cofundador de Petsy:

“El know-how de Petsy acelerara la transicién de Maskota hacia
una estrategia omnicanal, y Maskota apoyard a Petsy en su ambi-
cion de escalar a nivel regional”.

Esta alianza beneficiard a ambas compaiiias, pues asi se suman a la
tendencia del e-commerce, que lo pondera como una posibilidad
omnicanal. Es decir, no sélo se trata de vender en linea, sino tam-
bién a través de tiendas fisicas.

Por su parte, Fernando Lelo de Larrea, comento sobre esta salida
estratégica: “La venta de Petsy no es solo una validacion de la estra-
tegia de ALLVP, sino un claro ejemplo de lo que es posible en Méxi-
co cuando el capital se une al talento. Tuvimos la suerte de unirnos
a Pablo, Olivier y Toby desde el principio, a través de las rondas de
inversion, desde un juego digital puro hasta una estrategia omnica-
nal hasta la salida. Estamos entusiasmados con el futuro de Petsy”.

Cabe destacar que la industria del cuidado de mascotas ofrece toda
una oportunidad de rapido crecimiento, pues se estima que en el pais
existen mds de 35 millones de duefios de mascotas segin ALLVP.

CON $15 MILLONES DE USD ALIMENTOS POLAR INICIA
AMPLIACION DE PLANTA

La compainia apuesta por el negocio de alimentos para mascotas.
Lina Maria Guevara Benavides

Una de las empresas venezolanas que saca la cara por su pais es
Alimentos Polar, un fabricante de alimentos y productos de aseo
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que en la region funciona con tres plantas ubicadas en Colom-
bia, México y Estados Unidos. Pese a que opera de manera
independiente a su casa matriz en Venezuela desde hace 21 afios
y que el 100% de las utilidades se reinvierten en Colombia, el
gerente general de Alimentos Polar Colombia, José Antonio
Pulido, indic6 sobre la permanencia de la compafiia en el pais
vecino que ellos eran “empresarios y no politicos”.

En Inside La Republica destaco la ampliacion este afio de la
planta en Facatativa, la incursién en dos nuevas categorias y el
inicio de las exportaciones de alimentos de mascotas.

Alimentos Polar es una compania de origen venezolano, ¢como
opera en Colombia?

Alimentos Polar Colombia es una empresa de capital venezola-
no que opera desde hace 21 afios en el pais. Empezamos con la
compra de un negocio de harina precocida de maiz (Promasa)
y desde entonces reinvertimos todas nuestras utilidades aqui.
Hubo una inversion inicial de Venezuela, pero la gerencia hoy
es autonoma y solo nos apoyamos en practicas y procesos. La
compaiiia tiene 1.000 personas, de los cuales tres son venezola-
nos.

Copa Airlines se uni6 al grupo de empresas que salieron de ese
pais. Aunque Alimentos Polar es venezolana, ¢es posible que
pase algo similar?

No creo. Alimentos Polar es una compafiia muy importante

en Venezuela, que tiene una gran responsabilidad en el abaste-
cimiento de los productos de la cesta basica. Es una empresa
que todos los dias se levanta y produce, pese a los obstaculos.
Nosotros somos empresarios, no politicos y estamos enfocados
en producir con calidad.

¢Estan exportando algin producto a Venezuela?
Desde Colombia exportamos, pero hacia otros mercados en el
Caribe y Suramérica.

¢Qué productos exportan? y ¢a qué nuevos mercados quisieran
llegar este afio?

Exportamos harina de maiz precocida a Ecuador, Perti, Panama,
Trinidad, Aruba y Curazao. Por ahora, nos vamos a enfocar en
esos mercados. El afio pasado dijimos que queriamos vender
alimento para mascotas en el exterior. Sin embargo, el mercado
colombiano ha crecido tanto que nos hemos enfocado en él.
Una vez entren en vigor las inversiones que estamos haciendo en
planta, lo haremos.

¢Qué porcentaje de la produccion se exporta?

Es pequeiio por ese crecimiento del mercado interno. En harina,
por ejemplo, producimos 140.000 toneladas, de las que exporta-
mos menos de 10%.

¢Cuanto es el mercado de alimentos para mascotas y qué por-
centaje tienen?

Es superior a las 200.000 toneladas por afio. Segtn la firma
Nielsen, tenemos por encima de 15% y venimos creciendo a
doble digito.

¢En qué consiste las inversiones en la planta?

Tenemos plantas en México, Estados Unidos y una en Facatativa
(Colombia). La manera de lograr eficiencias es concentrarnos en
seguir creciendo en Faca, asi que estamos triplicando la capa-
cidad de manera escalonada con una inversion que asciende a
US$15 millones.

¢Con esa ampliacion inicia la exportacion de concentrados?
Este mes arranca la ampliacion, en la que hemos trabajado el
tltimo afio. Una vez logremos satisfacer adecuadamente al mer-
cado colombiano, empezaremos con otros.

En 2016 las ventas crecian 20%, ¢como les fue en 2017?
Casi llegamos a los $400.000 millones, asi que crecimos 15%.

¢La proyeccion este afio es subir ese 15%?

Estamos apuntando a eso, pero es dificil. Todos conocemos que
el consumo masivo ha estado golpeado. Las canastas no han
crecido y eso pone presion a los fabricantes. A pesar de eso, y
sin querer tapar el sol con un dedo, estamos creciendo.

¢Cual de las categorias es la que mas factura?

Tenemos un portafolio balanceado. Ademas de harinas (que es
la principal) producimos avenas (Quaker y Don Pancho); en
alimento para perros tenemos Dogourmet y Donkan, para gatos
tenemos Don Kat y jOh my gat! y el afio pasado incursionamos
en detergentes con Las Llaves.

¢Qué participaciones tienen?

Participamos en mas de 10 categorias, pero las principales son

harinas, donde tenemos mas de 50% del mercado y avenas, en

la que estamos por encima de 70%. En mascotas tenemos 15%
y en detergentes apenas iniciamos.

¢Cual es el consumo de harina de maiz precocida en el pais?

El per capita anual de harina es como 4 kilos, pero el colombia-
no come mucha arepa. Los mayores consumidores son los sura-
fricanos con 150 kilos, los venezolanos consumiamos 90 kilos y
el colombiano entre harinas y arepas consume 30 kilos.

¢Cual fue el resultado de las categorias a las que entraron?
Entramos a dos. En alimentos para gatos crecemos a doble di-
gito y desarrollamos jOh my gat!, pensada para la personalidad
de cada gato. En octubre, lanzamos detergente Las Llaves, el
tnico que permite ahorrar en suavizante. Para este afio tenemos
dos lanzamientos.

¢Seran nuevas categorias o extension de lineas?
Si. No podemos decirlas, pero siempre miramos qué es lo que
necesita el consumidor y lo unimos con nuestra habilidad.
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Siempre se ha hablado del ingreso de Cerveza Polar, ¢lo han
evaluado?

No. Este es un mercado maduro y eficiente, en el que no vemos
mucha oportunidad.

¢Les pesa la carga tributaria?

Como empresarios buscamos un pais con potencial y que man-
tenga las reglas claras en el tiempo. La carga tributara es alta,
pero somos respetuosos.

El Perfil
José Antonio Pulido es ingeniero electronico de la Universidad
Simo6n Bolivar en Venezuela y tiene un magister en Gerencia In-
ternacional. Se vincul6 a Empresas Polar en 2001 como gerente
de proyectos especiales, cargo que ocup6 hasta 2005 cuando
asumié como gerente de una de las plantas de Cerveceria Polar.
En 2006 fue nombrado director de logistica en la cerveceria y en
2010 ocup6 el mismo cargo en Alimentos Polar. Desde 2011 es
el gerente general de Alimentos Polar Colombia.
https://www.larepublica.co/

LA MARCA DE ALIMENTOS PROPIA DE AMAZON
FRACASA EN EL MERCADO

Fuente: Animal’s Health
Javier Lépez Villajos

Segun los analistas, la marca de alimento seco ideado para perros
que distribuye la misma plataforma de comercio electrénico ha
experimentado una caida en las ventas debido a la mala acepta-
cion que ha tenido su empaque y los ingredientes de su contenido.

Los analistas de One Click Retail sefialan que, si bien las ventas de
alimentos para mascotas realizadas desde la plataforma de Amazon
aumentaron en 2018, la del alimento seco ideado para perros que
distribuye la propia marca de Amazon no esta consiguiendo el
mismo resultado, tal y como se extrae del informe “Amazon Q2
Update: Pet Products”, que sefiala como posibles causas la presen-
tacion del producto y el tipo de ingredientes que contiene.

La plataforma de comercio electronico Amazon lanzo su propia mar-
ca de alimento para mascotas, llamada “Wag”, el pasado 2 de mayo.
Esta marca s6lo incluye alimento seco para perros en diferentes va-
riedades, estando disponible para los suscriptores de Amazon Prime.

Una cuestion de presentacion

En un primer momento, las ventas de “Wag Dry Dog Food”

en bolsas de 30 libras fueron un éxito. Sin embargo, “el lan-
zamiento no fue perfecto”, opinan los analistas de One Click
Retail, quienes detallan que la bolsa de 5 libras de su sabor mas
vendido, el de salmon y lentejas, fue lanzada después de recibir
una serie de criticas negativas que indicaban que “la comida

venia aplastada, hecha polvo en su mayoria, cuando llegaba al
domicilio del consumidor™.

Con todo, los expertos opinan que la venta y distribucion de
alimento ha demostrado ser complicada en internet. “Las bolsas
suelen ser grandes y pesadas y, por ende, el costo de entregarlas
es elevado. Por todo ello es un producto que atn no ha logrado
una transicion positiva al comercio online”, detallan.

Ideas que vender

Con todo, los analistas comparan las ventas de alimentos ofreci-
do por Amazon, que promocionaba un alimento hecho con “in-
gredientes procedentes de todo el mundo”, con la de productos
ofrecidos por otra marca de la competencia, Taste of the Wild,
cuya pagina web destaca que sus alimentos disponen de “in-
gredientes naturales, de confianza y sostenibles con el mundo,
incluyendo vitaminas y minerales afadidos, frutas y verduras,
ademads de plantas ricas en nutrientes y antioxidantes”.

Y es que, segun los expertos esa descripcion del producto puede
marcar la diferencia en un momento en el que “la transparencia
sobre la salud y la seguridad de los alimentos para mascotas

es fundamental para inspirar la confianza del consumidor”,
detallan.

Situacion del mercado

En el segundo trimestre de 2018, los estadounidenses gastaron
casi 800 millones de dolares en productos para mascotas sélo

en Amazon, lo que supuso un crecimiento de mas del 30% en
comparacion con el mismo periodo en 2017 segin la Asociacion
Estadounidense de Productos para mascotas (APPA). Tendencia
en alza, segtin los analistas, ya que las mascotas ocupan un lugar
cada vez mas predilecto en el 68% de los hogares, en base a los
datos revelados por la Encuesta Nacional de Propietarios de
Mascotas.

Analizando el caso de Amazon, segun los expertos, la categoria
de alimento representa casi la mitad de las ventas totales de
productos para mascotas. Y es que, tal y como apuntan los ana-
listas, los duefios de mascotas fueron los primeros en adoptar el
comercio electronico para este tipo de compras.

LA COMIDA DE UN SOLO USO,
CLAVE EN EL FUTURO DE LA INDUSTRIA DEL PETFOOD

Fuente: Animal’s Health
Fernando Nuiiez Benitez

El sector de los alimentos para mascotas himedos (petfood) en
formatos de monodosis puede ser una oportunidad de mercado
para las empresas de alimentos de perros y gatos. Asi lo refleja
la tltima encuesta llevada a cabo en los Estados Unidos por la
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trazabilidad

compartiry
aprender

cerrar el circulo

cadena de suministro confiable

inocuidad alimentaria

Gestion
del suministro de vitaminas

Conocer los hechos permite reforzar uno de los
eslabones mas importantes de la cadena de suministro.

Aplicamos los mismos estrictos estandares en el proceso de produccion de nuestras
premezclas que en la fabricacion de nuestras vitaminas. Ello nos permite garantizar la
calidad e inocuidad de sus alimentos para mascotas. jSi desea descubrir por qué DSM
es (inicay especial, entre en contacto directamente con nosotros!

DSM Nutritional Products
america-latina.dnp@dsm.com
www.dsm.com/animal-nutrition-health

DSM

HEALTH - NUTRITION - MATERIALS BRIGHT SCIENCE. BRIGHTER LIVING.




NOTICIAS

empresa Packaged Facts, “Innovacion de productos empaqueta-
dos de mascotas”.

Dicha encuesta apunta a que el 32% de los duefios de perros y
gatos encontraron de gran valor los envases de un solo uso para
las dietas himedas de sus mascotas, segin recoge el portal Pet
Food Industry.

La comodidad de los envases monodosis pueden ser la clave del
crecimiento del mercado de petfood hacia esa tendencia en el
futuro. Al mismo tiempo, los estadounidenses, especialmente los
millennials, eligen perros mas pequefios. Estas dos situaciones
encajan en el impulso de crecimiento de la demanda de alimentos
himedos para mascotas en formato de monodosis. «Si bien, la
conveniencia del envase individual es ligeramente mas importante
para los duefios de gatos que para los duefios de perros, el envase
individual es importante para un nimero suficiente de consumi-
dores. Por ello, el formato de monodosis estd listo para tener un
fuerte crecimiento en los proximos afios», explican los analistas
de Packaged Facts.

Los millenials, claves en el crecimiento de la industria

del petfood

Esta generacion es clave en el crecimiento de la industria de
Petfood estdn impulsando las nuevas tendencias de la industria
de alimentos para mascotas, viviendo con un estilo de vida que
retrasa la vida familiar y ocupando los apartamentos de las ciu-
dades, apuntan desde la empresa estadounidense. Dichos apar-
tamentos no acompafian a poseer un perro grande, por lo que
estd sucediéndose un aumento de mascotas pequenas. Por ello,
numerosas empresas estan lanzando lineas de comida para razas
pequeiias, entre las que se encuentran las novedosas terrinas de
alimentos hiimedos de monodosis.

ESTO GASTAN LAS FAMILIAS COLOMBIANAS
EN LA COMIDA DE SUS MASCOTAS

Fuente: El Colombiano.com
Andrea Ballesteros Altuve

Unos 166,551 de pesos colombianos anuales es el promedio que
gastan en comida las familias colombianas que tienen masco-
tas y que consumen 34 kilos de comida segin un estudio de

la agencia especializada en el estudio de mercados y consumo,
Kantar Worldpanel hecha en ese pais entre el 17 de abril y el 18
de mayo de 2018, a mds de 2,000 hogares que tienen mascotas.

Ese monto tan bajo se debe a que solo el 20 % de los hogares
con animales de compaiiia son compradores de cuidado: “El
80% complementan la alimentacién de sus perros con otros
productos”, explicd Miguel de La Torre, director de nuevos
negocios de la firma.

No obstante, si usted es de aquellos que compra mensualmente
una bolsa de comida premium para su gato, solo por dar un
ejemplo, puede gastarse 936 mil pesos colombianos al afio. Pero
si lo hace quincenalmente, la cuenta aumenta a 1.872,000 pesos
colombianos, pues un empaque de este tipo de producto de cua-
tro kilos suele costar unos 78 mil pesos colombianos.

Pero, ¢cuantos hogares en Colombia tienen mascotas? De acuer-
do con la Encuesta Nacional de Presupuestos de los Hogares,
publicada el pasado 6 de agosto por el Dane, el nimero de
hogares con animales aumenté un 60.20 % entre 2006 y 2017
al pasar de 830 mil a 2.096,000.

La firma Kantar Worldpanel sefialé que las familias con gatos
han crecido mas que las que tienen perros en los tltimos afios.
¢La razén? Segun Ratl Avila, profesor de Economia de la
Universidad Nacional, es debido a que son animales indepen-
dientes que ameritan menos cuidado y porque el crecimiento
poblacional se ha vuelto lento. “El mantenimiento de este tipo
de mascotas ha venido aumentando debido a una mayor oferta
de productos para este segmento”, agrego.

Segtn cifras de Kantar Worldpanel, el precio del alimento para
gatos por gramo es 30 % mas costoso que el de perros. Por
ejemplo, en el mercado una bolsa de Perrarina para adultos de 8
kilos puede costar unos 38 mil pesos colombianos, mientras que
una de Gatarina normal 47 mil pesos colombianos.

En el 2017, la venta de alimentos de mascotas fue de 623.215
millones de pesos colombianos, un incremento de 16 % con
respecto al 2016. Este negocio en valor tuvo una evolucién del
12 %,y el de gato del 28 %, conforme a cifras de la agencia
especializada en el estudio de mercados y consumo.

En ese sentido, Avila destacé que el gasto en mascotas en
Colombia sigue siendo menor en comparacion de otros paises
de Latinoamérica como México, donde el mercado del cuidado
animal alcanzé los 1.988 millones de délares en 2017, conforme
a datos de Euromonitor. “Ciertamente el tema de servicios (hote-
les o SPA para mascotas) y productos (collares, ropa, juguetes,
etc.) ha crecido en los dltimos afos en el Pais pero la tenencia de
mascotas suele estar concentrada en estratos 1,2 y 3, en donde
los ingresos no son tan altos”, apunté Avila.

Las cifras son mds elevadas si se miden en periodos mds am-
plios. Datos de la consultora Euromonitor International dan
cuenta que el mercado del cuidado animal de perros y gatos en
Latinoamérica avanz6 de 6.075 millones de délares en 2012

a 10.893 millones en 2017. En tanto, se espera que para 2022
alcance la suma de 14.151 millones de dolares.

Ast las cosas, Alejandro Useche especialista en finanzas perso-
nales y profesor de economia de la Universidad del Rosario,
seflalé que ese crecimiento responde a que cada vez son mds las
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parejas en Colombia que deciden no tener hijos pero si adoptar
animales de compainiia.

UNA NUEVA FABRICA DE ALIMENTOS PARA MASCOTAS
DARA EMPLEQ A 120 PERSONAS

Fuente: Ultima Hora

La empresa brasilefia Hercosul Alimentos Ltda. se encuentra
construyendo una fabrica procesadora de alimentos para masco-
tas, en la localidad de Juan Le6n Mallorquin (Alto Parand), que
otorgara empleo directo a 120 personas, una vez que esta entre
en funcionamiento.

La construccion de la planta industrial se inici6 en marzo de este
ano, aunque los directivos brasilefios no quisieron especificar el
monto de la inversion realizada en Paraguay. De todas mane-
ras, informaron que la fibrica de Juan Le6n Mallorquin serd

la tercera y mas moderna unidad de la empresa brasilefia, que
tiene matriz en Ivoti (Rio Grande do Sul), y otra en Vacaria, en
el mismo estado.

Hercosul es una de las mayores industrias del segmento pet food
de Brasil, especializada en alimentos balanceados y himedos
para perros y gatos. Los encargados de comunicacion de Her-
cosul en Paraguay informaron que esta infraestructura sera de
mucha importancia dentro del plan de expansion de la empresa,
ya que con ella la compafiia brasilefia podra producir estos
alimentos en suelo paraguayo y a la vez generar nuevos empleos,
logrando asi también que estos productos puedan ser mejor
comercializados a nivel nacional y regional.

La fabrica iniciard sus operaciones en el segundo trimestre del
2019 con capacidad para producir alimentos balanceados, que
posteriormente seran comercializados en las regiones centro-oes-
te y sudeste de Brasil, y en los paises de América del Sur. La
planta fabril ocupara un espacio de 60.000 m2, en un terreno en
el km 65 de la ruta 7, camino que conecta a Ciudad del Este con
el resto del pais.

Una vez que la fibrica esté operativa en su capacidad mixima,
ademas de otorgar empleos directos a paraguayos, se aprovisio-
nara de materias primas de proveedores locales, lo que benefi-
ciara aun mads a la economia nacional.
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SILVER KAN

Contacto:

EL ALIMENT(

DISENADO P
— WOOWP

Es un alimento perfectamente formulado, completo y balanceado para una
nutricion 6ptima y excelente digestion yo que en su fabricacién se
incorporan exclusivos ingredientes, con proteinas de origen animal, cereales,
fibras naturales y grasas animales que promueven beneficios para el animal.

Q 01 (474) 7253 84
0 woow-guf croquetas
WWW.WOOoW.com.mx



CANi Sporty
CANi Senior
estan de vuelta

BiOALIMENTAR siempre ha buscado
innovar en la produccién de alimento
para mascotas, y respondiendo a las
necesidades de sus clientes, ha rea-
lizado el relanzamiento de sus lineas
Seniory Sport.

Estos productos especializados ten-
dran los mismos beneficios y sabores
que les encanta a los perritos, pero
con una nueva imagen. Se trata de
un empaque renovado que protegera
al producto de mejor manera, pues
tiene un material mas resistente pero
amigable con el medio ambiente, y
permite la facilidad de su almacena-
miento, ademas CANi Senior y Sport
tendran nuevas presentaciones para
complacer a sus clientes.

CANi Senior, es un alimento Premium
completo que ha sido formulado ex-
clusivamente para perros geriatricos
(7 anos de edad en adelante); formu-
lado con: porteina, energia, minerales

y aditivos funcionales para cubrir las
necesidad nutricionales de esta etapa
en donde los animales deprimen su
metabolismo y actividad fisica. Ade-
mas de aportar la cantidad de grasa

y proteina adecuada para perros
Senior, contiene protector cardiaco,
glucosaminay es bajo en sodio, por lo
que las necesidades de los peluditos
estaran cubiertas.

CANi Sport por su parte es un alimen-
to que nace del interés de cuidar a
los perros deportistas o muy activos,
mantiene una formulacién de: pro-
teina energia, vitaminas, minerales

y aditivos funcionales para cubrir

las necesidades de estos animalitos,
pues permite un fortalecimiento,
desarrollo muscular y una correcta
funcionalidad de todos los érganos.

SENIOR 7+

TODAS LAS RAZAS

Ademas por sus caracteristicas nu-
tricionales, CANi Sport, es ideal para
hembras en lactaciéon y /o animales
caquécticos.

El lanzamiento oficial de estos pro-
ductos se realizéen la ciudad de Gua-
yaquil con la presencia de amantes de
las mascotas y médicos veterinarios,
mientras tanto los mejores pet shops
del Ecuador se preparan para brin-
darle la mejor alimentacién a perritos
adultos mayores y deportistas.

Alpha Nutrition® esta hecho con la cantidad exacta de macronutrientes, su formula balanceada
PRIME PLUS BALANCE & PERFORMANCE optimiza la absorcién de nutrientes esenciales, mejora su digestion y
promueve una excelente calidad de vida.

L-CARNITINA PROTEINA ANTIOXIDANTES FIBRAS DE
FUEL EFFICIENCY @ ESENCIAL PARA Y MINERALES ORIGEN VEGETAL
MUSGULOSIEUERTES ORGANICOS REMOLACHA - ZANAHORIA

INULINA - AVENA - PAPA

Elaborado bajo estrictas normas internacionales nutricionales AFFCO (Asociacion Americana de Controles Oficiales de Alimento).

servicio.cliente@agrosesamo.com Q 044 (33) 1345 6080

n AlphaNutritionPet




DEL ANAQUEL

&

Premios otorgados a In Pack
Inc y Nupec por la Asociacion
Mexicana de Empaque y
Embalaje (AMEE)

Premio a la Excelencia en envase de
Alimentos

Esta presea, en su versién de este afo
se entregd a Nupec Super Premium
Adulto Razas Pequeias 2y 5 kg. El
envase, que en su conjunto con el
producto que contiene, logré reunir
la mayor puntuacion emitida por los
miembros del jurado.

Descripcién:

Bolsa plana con fuelles laterales, con
un minimo de material desperdi-
ciado. La instalacion del innovador
cierre resellable da la apertura mas
amplia posible para una bolsa tipo
box pouch que facilita el llenado. El
uso de la superposicion de tinta mate
registrada sobre la estructura de la
bolsa metalizada y la impresién regis-
trada en areas seleccionadas hacen
que las caracteristicas importantes
del producto y la marca de la com-
paiiia cobren vida. La valvula de dos
sentidos minimiza el efecto de vacio
durante el transporte.

Descripcién:
Bolsa tipo Box-Pouch con fuelle plano
para maximizar el espacio de comer-
cializacién/ marketing, el volumen

de llenado en relacién con el tamaiio
y la estabilidad del empaque en los
estantes. La instalacién del innovador
cierre resellable da la apertura mas
amplia posible para una bolsa tipo
box pouch que facilita el llenado. El
uso de la superposicion de tinta mate
registrada sobre la estructura de la
bolsa metalizada y la impresidn regis-
trada en areas seleccionadas
hacen que las caracteristicas
importantes del productoy la
marca de la compaiia cobren
vida. La valvula de dos sen-
tidos minimiza el efecto de
vacio durante el transporte.

SUPER PREMIUM

-ADULTO-

NUTRICION CANINA CIENTIFICA

------------

Premio a la seguridad del
producto

Se entregé a Nupec Super
Premium Adulto 20 kg.

N AN

Adl‘ﬂ‘fo.s

ndults

En la dltima década, el crecimiento
del mercado de alimento para mas-
cotas en México ha sido vertiginoso.
Pensando en ello, y con el fin de aten-
der un importante sector de mercado
de nuevos consumidores, Belenes
desarroll6 un producto de transicion
entre la alimentacion con sobras de
comida y el alimento industrial. Dog
Star presenta una opcién para las
familias que han decidido comenzar
a utilizar alimentos comerciales,
brindando un producto asequible

y balanceado, que cumple con los
estandares de mantenimiento para
empezar a ver los beneficios de una
dieta formulada para las mascotas,
entre ellos:

* Heces mas firmes y de menor olor
¢ Mayor saciedad

* Control de peso

* Piel y pelo saludables

+ Salud bucal

Como empresa, Los Belenes, y toda
su gama de productos estan regu-
lados por certificaciones internacio-
nales HACCP (Hazard Analysis and
Critical Points) e ISO 22000:2005, cum-
pliendo con los requisitos legales de
la Reglamentacién Oficial Mexicana
en SAGARPAYy la FDA (Food and Drug
Administration) en Estados Unidos
por sus siglas en inglés.

Dog Star esta disponible en toda la re-
publica mexicana a través de Farma-

cias Guadalajara, en su presentacién

de 1 Kg. Y en el canal tradicional en su
presentacion de 25 Kg ademas de una
extensa cobertura en el retail moder-
no mediante el granel. )
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LOS COLORES

DE LA NATURALEZA
EN HUESOS Y CARNAZAS

La preferencia entre los duenos de mascotas por
ingredientes mas sanosy mas simples para ofrecerles a
sus mascotas ha ido en incremento, el color de fuentes
botdnicas puede imitar las tonalidades de los
ingredientes de superalimentos alineandose de forma
natural con etiquetas limpias y posicionamiento
simple de los ingredientes, ademds que las
posibilidades de tonos al utilizar colores naturales son
casi infinitas.

Cuando estos colores llamativos y brillantes se asocian
con grandes beneficios para la salud y superalimentos,
es facil volver a imaginar los productos para mascotas

de una manera completamente nueva y divertida,
especialmente en este mercado en auge.

Existimos para ofrecerle colores
naturales que son vibrantes y estables.

jContactenos, nos encanta
hablar del color!

Sensient Colors, S.A. De C.V.. Rodolfo Patrén No.12,
Parque Ind. Lerma, C.P. 52000; Lerma; Edo. De México,
México, Tel: 722 265 110/ 722 265 1108 P

sensientfoodcolors.com
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0 @ www.sensientfoodcolors.com







Hoy en dia, especialmente con la creciente demanda de ingre-
dientes naturales, la calidad y la seguridad se convierten en temas
extremadamente importantes, se debe reconocer la demanda
emergente por el color de origen natural, desarrollando un plan
estratégico para establecer colores mds auténticos y mds seguros.

En los ultimos afios, el interés del consumidor y la demanda

de colores naturales para distintas industrias ha llevado al uso

creciente de colores a partir de fuentes botdnicas. La necesidad

de un suministro confiable y consistente en materias primas se ha

vuelto indispensable. Este tema se volvié atin mas relevante luego

" de descubrir que 1 de cada 4 materias primas promocionadas

Hb comercialmente para el color natural de los alimentos no pasé

las pruebas basicas de seguridad alimentaria.

Existe un programa de integridad de inocuidad de los alimentos
para los colorantes botanicos llamado CertasureMR basado en
conocimientos desarrollados por el Dr. James E. Simon junto
con un grupo de destacados cientificos en alimentos y expertos y
seguridad. Este tipo de programas son muy importantes ya que
en la actualidad los colores naturales son la norma alrededor de
los nuevos productos lanzados en todo el mundo, segin datos de
la agencia de investigacion de mercados Mintel.

También tiene como objetivo final facilitar a las marcas que se
ganen la confianza de sus consumidores.

El programa de certificacion de CertasureMR se utiliza para los
colores que se derivan de recursos vegetales, el cual combina
rigurosas pruebas, certificacion completa del proveedor, traza-
bilidad total a las materias primas y las mejores practicas de
manufactura a garantizar que los colores de origen natural
itenticidad requeridas. Las marcas

te simple, cubre todos los
igen vegetal y combina rigu-

e utilizar programas como Certa-
nunca, ya que los ingredientes
colores naturales, son mas pro-

| alimentaria; razon por la cual

@ | ELCAMINODE

CERTASURE SEGURIDAD
V ALIMENTARIA PARA
EL COLOR NATURAL

INICIO
PASO #1
El agrénomo
identifica la
nueva materia

prima

PASO #2 El equipo de
Seguridad Alimentaria califica
el cultivo y la materia prima

PASO #3
El departamento
“ de Asuntos

“ Regulatorios
S revisa la
i documentacién
paraun
cumplimiento
global

PASO #4

El equipo de
Investigacién y
Desarrollo prueba y
analiza el
desempeiio del
color proveniente
de la materia prima

Contaminacién
microbiolégica

Metales
pesados

PASO #5

Control de Calidad
realiza un protocolo
robusto de pruebas
para lo siguiente:

Pesticidas

Adulteracién
PASO #6
* Tres lotes
diferentes de
produccién deben
pasar todos los
protocolos para
seguir adelante

Solventes no
autorizados

PASO #7 Asuntos
Regulatorios desarrolla hoja
de especificaciones global

PASO #8

El color esta
calificado
para uso

Cada materia
prima botanica

sigue este mismo
recorrido siempre

&Sus colores naturales estan siendo evaluados
contra pesticidas? Metales pesados? o
Adulteracién? Contaminacién Microbiolégica? SENSIENT
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ARTICULOS LA IMPORTANCIA DE LOS PROGRAMAS DE INOCUIDAD

es imperativo contar con un programa
integral de calidad.

Depende del proveedor el asegurar que
las materias primas de los colorantes
botdnicos sean seguras y auténticas.

La verdadera interrogante es ¢qué tan
bien estan probando los proveedores
las cuestiones de seguridad alimentaria?
Las pruebas son una carga onerosa,
considerando la tecnologia analitica y el
equipo necesario que pueden ser caros,
especialmente para proveedores de
color a pequenia escala, con capacidades
limitadas. Si bien un departamento de
calidad sélido y un programa de segu-
ridad alimentaria son una inversion, el
potencial de tener que retirar una marca
del mercado puede ser significativo y el
impacto en la reputacion de la marca es
aun mayor.

Los programas de seguridad para los
colores botdnicos debieran ser una
norma en la industria. En una evaluacién
a 500 materiales de colores naturales de

todo el mundo, el programa Certasure-
MR reprob6 1 de cada 4 muestras de
materia prima de origen natural, ya fuera
por contaminacion microbioldgica, por
adulteracién, por contenido de metales
pesados, por pesticidas o por solventes

control de calidad es un gran activo en
el negocio del color natural. Ha sido
un drea en la que las empresas se deben
enfocar. Las capacidades analiticas que
se aplican deben ser de clase mundial

y se debe contar con las tecnologias

“En una evaluacion a 500 materiales de colores naturales de todo

el mundo, el programa CertasureMR reprobo 1 de cada 4 muestras
de materia prima de origen natural, ya fuera por contaminacion
microbiologica, por adulteracion, por contenido de metales pesados,
por pesticidas o por solventes residuales. ”

residuales. Esta estadistica es alarmante
y los fabricantes de alimentos y bebidas
deberian estar muy conscientes del mal
resultado de estos lotes porque éstos atn
pueden venderse en el mercado.

iNo deberia ser asi!

Los fabricantes de alimentos deben
tener tranquilidad cuando formulan con
ingredientes botanicos. La experiencia

y el conocimiento del departamento de

necesarias para detectar lo que realmente
hay en un colorante botanico. Nuestra
esperanza es, que algtin dia, este tipo de
pruebas se conviertan en la norma de la
industria y continuaremos promoviéndo-
lo hasta que asi sea.

La seguridad alimentaria es un tema
apasionante para nosotros y damos la
bienvenida a sus comentarios.

ALIMENTOS Y GOLOSINAS

PARA MASCOTAS

SISTEMA DE EXTRUSION

DE DOBLE TORNILLO

EVOLUMO

PREACONDICIONADOR +

- EFICIENCIA MEJORADA

- CONTROL DE LLENADO AVANZADO
- DISENO HIGIENICO
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EXTRUSORAS DE DOBLE TORNILLO

- CONTROL TERMICO AVANZADO
- DISENO HIGIENICO
- MAYOR CAPACIDAD VOLUMETRICA

[%]ri} INTERNATIONAL

PRODUCTION & PROCESSING EXPO
Atlanta, GA USA - 12-14 Febrero 2019

VISITENOS
STAND B85350

www.clextral.com |usasales@clextral.com
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ARTICULOS

Panorama de Pet Food para

America
Latina

Q, IVAN FRANCO

(:COMO LE VA A LA INDUSTRIA
A NIVEL REGIONAL?

;QUE PAISES PRESENTAN
9'AS PERSPECTIVAS MAS
ATRACTIVAS?

En 2017 se consumieron més de 5.9 mi-
llones de toneladas de alimento balancea-
do para mascotas en América Latina.
Brasil y México comparten el liderazgo de
la regién. Y no me refiero solo al liderazgo
en ventas, sino también al porcentaje de
penetracion de los alimentos balanceados
en la nutricién de la mascota. La tasa

de penetracion es similar tanto en Brasil
como en México, aunque todavia esta por
debajo de la que hay en los paises euro-
peos y en Estados Unidos. Es decir, ambos
paises aun tienen espacio para crecer.

Brasil y México seguiran desarrollando
sus mercados en los afios por venir, pero
a tasas mas moderadas, debido, en buena
medida, a la madurez que tienen sus
mercados. En lugar de crecimiento en
cantidad, estos dos paises experimenta-
rdn un crecimiento en calidad y estaran
mostrando las nuevas tendencias al resto




del continente. Ambos, pero principal ] lor, Costa Rica, Repi
mente Brasil, cuentan con una poderosa aiti, son desde mi -
infraestructura local para satisfacer a sus 1 0s paises g
respectivos mercados. w n de crecer en

™ bajas tasas d

tus S

Argentina, es el tercer pais con mayor !
consumo del continente. Junto con Co- (] -

lombia, Chile y Uruguay, Argentina sigue Jno de los retos que enfrentan la@— -
a los dos paises punteros, con tasas de ‘. i6n es la infraestructura. La

penetracion relativamente altas, pero to- i \ \\ 3 1pe s
davia con buenas oportunidades de crecer ‘ W
con cierta rapidez en los afios proximos. rroll de s u‘ ;! qui

es don ‘ ompetitividad
Por ello, la industria global debe voltear a ¥, por ende * 1& 3
ver el gran potencial que presenta la region
que tiene tasas de penetracion meno- Generalme: “f  los paises con indus- oEm presa 100% mexicana.
res que los paises europeos, hecho que trias de Pe desarrolladas la im- .
representa una ventana de oportunidad. portacion ctos es una actividad - ¢ Proteinas Mari nas, Terrestres Yy
Tenemos, por ejemplo, los casos de Bolivia menor. Po , México importa sélo .

Agropecuarias.

e Servicios e insumos de la mas

Generalmente, en los paises con industrias de Pet food desarrolladas la I
importacién de productos es una actividad menor. Por ejemplo, México alta calidad en el mercado.
importa sélo productos super premium de alto valor agregado que e Aplicacion de nvestigaci()n,

ningan otro proveedor local puede fabricar facilmente. Innovacién y Desarrollo en

«

y Perti, que tienen tasas de penetracion productos super p alto valor nuestros prOdUCtOS'
bajas, considerando el potencial de estas agregado que ni oveedoi e Mercados principa|es: Industria
economias en términos de su ingreso. local puede fabricar ficilmente.
X = ! de Mascotas, Acuaculturay
El bajo consumo en Bolivia y Pert es En cambio, otros paise ontinente -
inconsistente con la poblacién de masco- importan la may erta, tanto Pecuaria.

tas por cada mil habitantes que ambos alimentos econé
tienen. En definitiva, tanto Bolivia como ‘
Peru podrian crecer sus mercados de
alimentos para mascotas en la medida
en la que los duefios acepten los bene- e menc:
ficios de estos productos y mds aun, su nar a los p cados mas

conveniencia. pequefios del continente: Venezuela y WWW. p rOt m ag ro.com
Cuba, cuyos bajos consumos se debe més

de p

Por otra parte, tanto los paises de Améri- a factores de crisis estructural y p*;gos,
ca Central como Ecuador se encuentran que a otra causa.

en una etapa de desarrollo intermedio, <
donde sus mercados enfrentan algunos
retos, pero también, mayores oportunida-
des de desarrollo. Panama es la excepcion
en Centroamérica, ya que, aunque tiene
una poblacién de mascotas relativamente
baja, posee un porcentaje de penetra-
ci6n tan alto como el de Argentina, para
ponerlo en perspectiva.

Calle 2 Canas No.2775
Colonia La Nogalera
Guadalajara, Jalisco, México

2(33) 38102185

recepcion@protmagro.com

aqui intervienen “

En cambio, Guatemala, todavia tiene ié i rketing, bueno, N
espacio para incrementar su co ) to y bar: %unaﬁane fun-

por mascota a la par de otros paise . tal de la estrate e penetracion
circunvecinos. fios por veni

.%m g ‘




INFINITAS

OPORTUNIDADES CON

UNA PROTEINA IDEAL EN EL ALIMENTO PARA LAS MASCOTAS

LN

VERSITY

Asociese con el equipo ADM Pet Nutrition

Versity representa lo mejor de las proteinas animales y vegetales en
una alternativa proteica. Tiene un perfil de aminodcidos similar al huevo
pero a un costo mas econdmico. El consistente perfil nutricional de
esta levadura deshidratada, muy bien posicionada, la hace ideal para
multiples aplicaciones en la industria de alimentos para mascotas.

Compuesto de levadura de Saccharomyces

Mads asequible que muchas fuentes proteicas comunes

Elevada digestibilidad sin componentes anti-nutricionales conocidos
Alta palatabilidad para perros y gatos @

animalnutrition@adm.com | 877-236-2460 /W | WHERE Lnnovelion

ADMAnimalNutrition.com/Pet ADM | AND Collahordition MEET
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DHA NatUr =

SN

Acidos grasos omega 3 de alta concentracién, fuente
de DHA para enriquecer el alimento de mascotas.

Para obtener méas informacion, o para realizar
un pedido, comuniquese con nosotros en:

M Animal Nutrition Mexico,

entroamerica y Caribe

77-73-17-84-11 = animalnutrition@adm.com
rancisco.guerrero@adm.com = paco.baez@adm.com
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CRECIMIENTO Y PARTICIPACION DE EMPRESAS EN EL MERCADO LATINO...

de Empresas en el
Mercado Latinoamericano

Nota del Editor: El ¢crecimiento del mer-
cado Latinoamérico en el rubre de Pet
Food ha sido vertiginoso en los tltimos
anos. Agradecemos a la empresa de
investigacion de mercados Euromonitor
Internacional el habernos proporcionado
las siguientes cifras.

FUENTE: EUROMONITOR INTERNACIONAL

PARTICIPACION DE MARCAS GLOBALES, VALOR EN RETAIL EN LA

Marca Global ‘ Posicion afio 2017

Mars Inc 1

Nestlé SA 2

Neovia 3

Grandfood Industria e Comercio Ltda 4
Empresas Carozzi SA 5
Mogiana Alimentos SA 6
Colgate-Palmolive Co 7

Solla SA 8

Indistria e Comércio de Alimentos 9

Desidratados Alcon Ltda

Contegral SA 10

CRECIMIENTO DEL MERCADO EN LATINOAMERICA

Afos de periodo

de pronéstico de

% de tasa de

% de pronéstico L
crecimiento

de crecimiento

crecimiento

anual (CAGR)

* Tasa de cambio fija al 2018, Tasa de cambio del pronéstico fija al 2018
Precios historicos actualizados, Precios pronéstico constantes al 2018

© Euromonitor International Ltd 2018
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2% FORO ANDINO  ®
DE MASCOTAS

BIoFSE-1 =
28 Y 29 DE NOVIEMBRE 2018

16 PONENTES
MAS DE 7 PAISES

MAS DE 160 PARTICIPANTES
iNOS VEMOS EN BOGOTA!

iPlanea para el 2019!

iAprovecha los precios especiales para el 3er Andino de Mascotas!
DA<

Envianos correo a:
Diana@zooinc.mx

= T
e o > .
%) 4 iSiguenos en redes sociales! n m h Zoo Inc
o fy * : “ ...'

@ wWww.zooinc.mx




ARTICULOS MINERALES EN ALIMENTOS PARA MASCOTA

Minerales

ARLETTE IRINA SORIA FLORES
TROUW NUTRITION
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Los minerales son nutrientes esenciales
para todos los animales e influyen en la
eficiencia de PRODUCCION y de acuer-
do a su disponibilidad en la naturaleza se
clasifican en:

e Macrominerales

e Microminerales

Los minerales traza son vitales para el
desempefio animal.

El zinc cumple funciones esenciales en los
animales. Como un bloque de construc-
cion metabolica, satisface las necesidades
nutricionales basicas. En las mascotas, el
zinc es un mineral traza importante que
promueve una piel y un pelaje saludables.
Si las mascotas no reciben suficiente zinc,
pueden volverse deficientes — lo cual
afecta su salud y su apariencia.

Funciones de los Principales Minerales Traza Principales consecuencias de la deficiencia

CoFactor en Enzimas (SOD,GPX, ...)
Sintesis de Queratina
Metabolismo de Vitaminas
Sintesis del tejido epitelial
Funciones reproductivas

Funcién Inmune

Sintesis de hueso y cartilago
Sintesis Colageno

Maduracién de la Células Rojas

Transporte de oxigeno en hemoglobina

8 )

Sales inorgdnicas

Sulfatos, carbonatos,
cloruros: (Altamente soluble
y reactivo en la alimentacién
y el tracto digestivo del ave,
baja absorcion, bajo costo)

Enlace
idnico

R

Los minerales traza se clasifican en:

e Inorgdnico: un metal especifico unido
a un ligando que no contiene carbono

e Organico: Un metal especifico unido
a un ligando con un contenido de
carbono o nitrégeno

e Recientemente, se ha definido una
nueva categoria hidroxi minerales
traza. Un metal especifico unido a
través de un enlace covalente a un
ligando hidroxilo.

La estabilidad de alimentos y rendimien-
to de los animales estd directamente
relacionada con fuerza de adherencia de
la molécula.

NUTRICION MINERAL

Los minerales orgdnicos son producto
que resultan de la unién compleja de

J Funcién Enzimética, |, Stress coping
{ Piel, faneras y calidad de pelo

J funcién enzimatica

{ calidad del Hueso y articulaciones
J Fertilidad

{ Funcién inmune

Problema con Hueso y articulaciones
Piel anormal, {, sanacién de heridas

J Funcién RBC

{ Funcién de hemoglobina

a4 )

Minerales organicos

El metal estd unido a AA (s),
proteinas, carbohidratos:
(solubilidad y reactividad
moderada, mayor absorcion,
mayor costo)

-0 Q" .“ .
"‘%'
.‘ y .‘

Enlace

K covalente )

una sal de metal soluble a una escolta
organica.

La funcién de este complejo es mante-
ner el metal soluble y disponible para
absorcion.

¢Qué pasa cuando minerales organicos

son consumidos?

e Elelemento es previamente unido a
una escolta organica.

e La unién reduce la reactividad del
elemento.

e Reduce los efectos antagonistas.

e Laescolta libera al elemento en el
sitio de absorcion del ID.

e La union mantiene al metal soluble y
disponible para absorcion.

ESTABILIDAD DE ZINC
ORGANICO

Minerales traza organicos

El éxito depende de que se mantengan

UNIDOS.

e Prefiere Quelatacion vs Complejo
simple.

e Mis lugares de unidn = estabilidad
del complejo.

e  Mayor estabilidad del complejo =
mayor probabilidad que mantenerse
unidos.

e Maximiza estabilidad = Maximiza la
probabilidad de éxito.

Hidroxi minerales

El metal se une con grupos
hidroxilo dentro de una
estructura cristalina definida.
(Muy baja solubilidad y
reactividad a pH neutro,
mayor absorcién, costo

moderado)
o 5 ;./q::.
~d
ﬂ'
Alpha enlace « ;‘.::9'
covalente

>,
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ARTICULOS MINERALES EN ALIMENTOS PARA MASCOTA

ABSORC|ON Y HOMEOSTASIS e La absorcion se regula por transpor-

DE LOS MINERALES tadores de minerales traza:
» CTR - 1: cobre
e Ninguna fuente de mineral traza, » Familia transportadores ZIP y
cuando se usa a niveles tipicos, se ZNT: zinc
absorbe en su forma original. » DMT: hierro / manganeso
e El tamafio o peso molecular de un » Metalotioneina: Impacta la ab-
mineral traza no afecta la absorcion. sorcion / transporte de minerales

traza esenciales (Zn, Cu)

Qf, or formation quotient is an indication of chelation stability

=
=
SSES S S S S

0 = N =
25 ]
0 |
10 _
s
Combinacion de oligoelementos inorganicos Oligoelementos inorganicos
(70%) y organicos (30%) minerales traza

Kuhliman et al. (1988)
Puntos Claves

Reemplazando 30% de zinc inorganico con zinc organico mejord la estructura del pelo en
comparacion con el uso de sdlo fuentes inorganicas.
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iConsientemel

Alimentos Carifo es una empresa comprometida en ofrecer
productos de calidad para las mascotas, cuidando siempre la
consevacion del medio ambiente.

Una amplia gama de productos para tu consentido

ATENCION A CLIENTES:

O ®
01800570 10 02 y 474 742 02 66 @ 4 ”%
WWW.Carino.com.mx @ﬁm@

ventas@carino.com.mx para sus consentidos

f Alimentos Carifo




ARTICULOS MINERALES EN ALIMENTOS PARA MASCOTA

LA IMPORTANCIA DE LA UBICACION

Minerales inorganicos

* Los minerales traza inorganicos
se solubilizan rapidamente y se
vuelven reactivos

* Losiones Cu, Zny Mn pueden
unirse con antagonistas

* Cuando se une con un
antagonista, el mineral trazay
los nutrientes asociados ya no
estan disponibles

* Menos mineral traza disponible
para la absorcion en el TGI

CONSIDERACIONES FINALES

e Los minerales traza no son nutrientes
inertes, son quimicamente activos y
pueden ser toxicos. o
e El desempefio animal se maximiza
cuando todos los requerimientos nu-
tricionales son cubiertos, no mucho
no poco. .
e La absorcion y metabolismo de los
minerales traza esta interrelacionado.

intestino
delgado intestino
grueso

Exceso de un mineral puede causar
deficiencia en otro.

Los minerales inorgdnicos se separan
durante el proceso de digestion. Pue-
den ser ficilmente unidos a antago-
nistas que impiden la absorcion.
Estos problemas pueden ser redu-
cidos por el tipo de mineral que se
decida utilizar en la dieta.

Minerales IntelliBond

Los minerales traza IntelliBond
tienen baja reactividad en el
alimento y en el TGl superior.
Cu, Zn y Mn contenidos en
IntelliBond se liberan en
estomago. La liberacion
constante de minerales (una capa
a la vez) mejora la eficiencia de
absorcion.

Mas minerales traza entregados
al torrente sanguineo

PUNTOS PARA TOMAR EN CUENTA AL DECIDIR LA FUENTE MINERAL A UTILIZAR

EL SITIO DE ABSORCION IMPORTA

Mejor fluidez, mezclado y no captura otros

Particulas grandes y homogéneas

Nutrientes estables

Seguridad de manipulacién

Menor contaminacién al ambiente

nutrientes

Menos degradacion de vitaminas, lipidos,
enzimas y probidticos

Mayor concentracion

Tipo de beneficio que se busca
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NUESTRO

Y SU ALIMENTO LA

QUIENES SOMOS?

El aplicar el palatante correcto, puede hacer un mundo de diferencia I B

para su alimento de mascotas. Nuestros expertos se asocian con los Int ti B
clientes para ayudarles a tomar las mejores decisiones de palatantes nternationa
(liquido, seco o ambos) Para eficientar capacidades de procesos, requisitos

de rendimiento y estructura de costos. Aprenda lo basicoy mas en The Palatability Performance People

PalatantsPlus.com/blog/matchmaker.

Argentina Australia Brazil China Mexico Netherlands United States



HECHO EN LATINOAMERICA

Evaluacion de aditivo

a base de acidos organicos y propionatos activos utilizado para
aumentar la productividad de las plantas de Pet Food a la vez
que asegura una adecuada vida de anaquel

ARLETTE IRINA SORIA FLORES
TROUW NUTRITION LATAM
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ANTECEDENTES

Las materias primas que se utilizan en la
produccion de alimentos para mascotas
son susceptibles al deterioro. Este puede
ocurrir en cualquiera de las etapas entre
la adquisicién de las materias primas o
durante el consumo final del producto
terminado, es decir, durante el proceso de
empacado, distribucion, exhibicion, tras-
porte, almacenaje, o incluso en manos del
consumidor final.

El deterioro puede ser causado por una
amplia gama de reacciones fisicas, qui-
micas, enzimdticas y/o microbiolégicas.
Las de naturaleza microbioldgica son
prevenibles, en gran medida, por una am-
plia gama de técnicas de conservacion, la
mayoria de las cuales actiian impidiendo
o inhibiendo el crecimiento microbiano;
por ejemplo, enfriamiento, congelacion,
secado, curado, conservacion, envasado
al vacio, atmdsfera modificada, acidi-
ficando, fermentando o inclusién de
conservantes V.

Los microorganismos, que causan dafio
a las croquetas pueden contener mas

de 80% de agua, la cual obtienen del
entorno en el que crecen. Si se excluye
el agua de los alimentos, también se
eliminara de las células de los microor-
ganismos y la multiplicacion se detendra,
es por ello, que el secado parcial de las
croquetas es menos efectivo que el secado
total. Las bacterias y las levaduras gene-
ralmente requieren mds humedad que los
mohos, por lo que a menudo se encuen-
tran presencia de hongos en alimentos
semi-secos donde las bacterias y las leva-
duras hallan condiciones desfavorables.

Minimizar el deterioro de los alimentos,
debido a las actividades de bacterias,
mohos y levaduras, ha preocupado a

los fabricantes de croquetas por mucho
tiempo. Es importante considerar el mi-
croambiente de los microorganismos en
la conservacion de las croquetas, ya que,
por ejemplo, las pequefias diferencias

en la humedad relativa dentro de una
habitacion en la que se mantienen estos
alimentos, pueden afectar en gran medida
la velocidad a la que se multiplican estos
microorganismos.

Por lo anterior, es importante referirse a
las condiciones del agua en términos de

actividad especifica. El término “acti-
vidad de agua” (Aw) se define como la
relacion entre la presion parcial de una
solucién u otro material y la presion de
vapor del agua pura a la misma tempera-
tura, y esta relacionada con la humedad
relativa (HR). La humedad relativa se
refiere a la atmdsfera que rodea una so-
lucién u otro material. En condiciones de
equilibrio, Aw = HR / 100. Los requisitos
de humedad de los microorganismos se
relacionan con la actividad del agua en
su entorno inmediato, ya sea en solucion,
en una particula de alimento o en una
superficie en contacto con la atmosfera.
A las temperaturas usuales que permiten
el crecimiento microbiano, la mayoria

de las bacterias requieren una Aw en el
rango de 0.90 a 1.00. Pero algunas leva-
duras y mohos crecen, aunque de forma
lenta, a una Aw tan baja como 0,61, por
lo tanto, este es un factor a considerar

a la hora de calcular la vida util de un
producto alimenticio, ya que modula el
almacenamiento a largo plazo de aqué-
llos con humedad intermedia.

Ahora bien, con el objetivo de alcanzar
una vida de anaquel satisfactoria se han
desarrollado varios métodos. Asi, por
ejemplo, existen metabolitos de calidad
alimentaria, que en combinacién con
ingredientes conservantes (dcidos orga-
nicos), como acido sérbico o benzoico o
sus sales de grado alimenticio, inhiben el
moho y prolongan la vida util de croque-
tas con una actividad de agua (Aw) de
aproximadamente 0,60 a 0,80, durante el
almacenamiento a temperatura ambiente
por seis meses 0 mas.

Existe un aditivo que consiste en una
mezcla sinérgica no corrosiva de acidos
organicos de cadena corta (propioni-

co, sorbico, lactico, acético, férmico

y propionato de amonio activado) y
surfactantes con un absorbente de flujo
libre. El cual es producido mediante una
nueva tecnologia para obtener propiona-
tos activados soportados sobre micelas
(OA-SUF-FLX). Los 4cidos organicos,
producidos mediante esta tecnologia
innovadora, eliminan eficazmente los
hongos, garantizando el valor nutritivo y
prolongando la vida util de los alimentos
para mascotas. Por su parte, los sur-
factantes optimizan la distribucion del
aditivo en el alimento y aumentan su ca-
pacidad de unién al agua, lo que permite
adicionar humedad a la croqueta, sin que
se vea afectada su vida atil.

Se ha comprobado, mediante varios
estudios, su eficacia y su uso en fabricas
productoras de croquetas para mascotas.
A continuacidn, se describen dos de ellos.

EVALUACIONES

Caso 1.

Se llevé acabo un experimento para
determinar la dosificacion adecuada del
aditivo OA-SUF-FLX incorporado a una
mezcla de grasa animal mds digesta apli-
cada en el recubrimiento, con la finalidad
de incrementar el nivel de humedad sin
afectar negativamente la vida de anaquel,
en donde la humedad inicial 8% (A
1.5%). Se probaron 2 tratamientos vs el
control (Cuadro 1). Se midi6 actividad de
agua, humedad y vida de anaquel.

Cuadro 1. Descripcion de tratamientos experimentales, productor de croquetas

Tratamiento 2.2%

Tratamiento 3.3%

Contenido de
Humedad #, % el
8 |
9 45Kg/TMde ‘
mezcla de
10 grasa® ‘
11 |

| |

4.5 Kg/TM de mezcla ‘ ‘
degrasa®+1Kg/TMdel | grasa®+1.5Kg/TM del

aditivo OA-SUF-FLX } }

4.5 Kg/TM de mezcla de

aditivo OA-SUF-FLX

A controlada por el proceso de produccion a 123°C, diferente tiempo de permanencia en el

secador

8 Mezcla de grasa animal y digesta aplicada como recubrimiento de la croqueta
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El contenido de humedad control se esta-
bleci6 a 8% como estandar para asegurar
la vida de anaquel. Los alimentos que no
fueron tratados con el aditivo OA-SUF-
FLX mostraron reduccion de la vida de
anaquel cuando se aumentaron los niveles
de humedad (Cuadro 2). Cuando los
alimentos fueron tratados con el aditivo
OA-SUF-FLX, en cualquiera de sus dosis,
la vida ttil se aument6 comparada con el
control para todos los niveles de humedad
hasta en un 20%. Con estos datos se hace
una extrapolacion para determinar la do-
sis adecuada para la aplicacion del aditivo
OA-SUF-FLX, en la cobertura de grasa,
para lograr vida de anaquel superior a 13
meses relativo al porcentaje de humedad
deseada en la croqueta. Como resultado
se obtuvo que para una croqueta de 9%
de humedad se requiere 2.3Kg/TM del
aditivo OA-SUF-FLX y para croquetas
con 10y 11% de humedad 3Kg/TM del
producto.

De lo anterior se concluye que con el

uso del aditivo OA-SUF-FLX se puede
aumentar hasta un 3% de humedad,
manteniendo igual la vida de anaquel. Por
otra parte, se logré reducir la temperatura
del secador, con lo que se disminuye el uso
de energia y/o se aumenta la capacidad

de produccion, esto implica que en las
evaluaciones del aditivo OA-SUF-FLX se
deben considerar también los beneficios
economicos en la planta de alimentos.

Caso 2.

Se llevd a cabo otra prueba en una planta
productora de croquetas con el objetivo
de aumentar una unidad porcentual la
humedad asegurando una vida de anaquel
de 12 meses, igual que la actual. En el
cuadro 3y figura 1 se muestran los datos
de comportamiento del proceso previo al
uso del aditivo OA-SUF-FLX, lo cual se
us6 como datos control.

La planta, durante su proceso en el acon-
dicionador, adiciona aproximadamente 10
It de agua en este punto. El OA-SUF-FLX
aditivo se aplico en una solucion de 10 L/
TM (2 Kg aforado a 10 litros con agua)

al inicio del acondicionador. Durante la
prueba se tomaron 1,554 muestras para
el monitoreo del comportamiento de
actividad de agua (Aw) y porcentaje de
humedad. En el cuadro 3 y figura 1 se

muestra el comportamiento de la produc-
cion de croquetas sin el uso del aditivo
OA-SUF-FLX, los cuales fueron tomados
como control para la prueba.

En la figura 2, se pueden observar que

AO-SUF-FLX muestran una correlacion
adecuada humedad:Aw. Para cumplir

el objetivo con la aplicacion del aditivo
OA-SUF-FLX, las lineas de tendencia se
debian mover hacia abajo paralelamente,
tal como se demostr6 con una R2>0.80.

los resultados de la aplicacion del aditivo

Cuadro 2. Resultados de humedad y actividad de agua para los diferentes grupos

Contenido de Tiempo de secado,

Humedad *, % - Humedad, (%) Actividad de Agua
8 58 8.02 0.668
9 46 930 0.682
10 42 10.01 0.689
" 32 1115 0719

Cuadro 3. Datos generales de humedad y actividad de agua sin uso de AO-SUF-FLX

HUMEDAD, (%) ACTIVIDAD DE AGUA
PROMEDIO 6.67 0.55
DESVIACION ESTANDAR 1.62 0.09
MINIMO 3.04 0.34
MAXIMO 11.09 0.81

Figura 1. Correlacion Humedad:Aw sin uso del aditivo OA-SUF-FLX
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Figura 1. Correlacion Humedad:Aw sin uso del aditivo OA-SUF-FLX
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EXPERTOS INTERNACIONALES DE LA INDUSTRIA AGROPECUARIA
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LATINOAMERICA

Figura 2. Resultados de la aplicacion del aditivo OA-SUF-FLX, durante las diferentes
etapas del proceso.

EXTRUSOR

|1

115 AW NO OA-SUF-FLX .

0.0567x + 0.1773 a "
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Figura 2.1. Correlacion humedad:Aw con la aplicacion del aditivo OA-SUF-FLX durante el proceso
de extrusion.

SECADOR
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Figura 2.2. Correlacion humedad:Aw con la aplicacion del aditivo OA-SUF-FLX durante el
proceso de secado.
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<& DRESEN

A Camlin Fine Sciences Company

LLEVANDO LA CIENCIA

A LA VIDA DIARIA.

SERVICIO LOCAL RESPALDADO POR UN SUMINISTRO
GLOBAL

Sélo CFS Dresen le asegura un control total de la calidad gracias
a la integracion vertical para la elaboracion de su gama de
antioxidantes tradicionales, ademas de alternativas naturales.
Como el fabricante mas grande del mundo de antioxidantes,
CFS Dresen respalda sus marcas Xtendra, NaSure, Oxipet y
Renderox con un equipo de gran experiencia y una red mundial
de suministro.

MAS DE 30 ANOS DE CALIDAD

CFS Dresen inicid operaciones en 1980 y en la actualidad es un
lider mundial con una cadena de suministro sirviendo a mas de
80 paises. Nuestro equipo tiene décadas de experiencia y un
conocimiento sin igual del mercado. Usted puede contar con
CFS Dresen para cumplir con los estandares de control y
produccion gue requiere.

Knowledge & Technical Partner

S .
«
Camlin
Fine Sciences
Bringing science to everyday life

DRESEN QUiMICA, S.A.P.. DECV.

Hidalgo # 71, Col. Del Carmen, Del. Coyoacan,
04100, CD/MX, México.

Tels. 5688-9292 « 5688-9166 » 5688-9140
http:/www.camlinfs.com
http:/www.dresen.com.mx
timkt@dresen.com.mx
ventas@dresen.com.mx



HECHO EN LATINOAMERICA

ENGRASADO El cuadro 4,_ muestra de forma (':l/ara los
0.8 T T T T T T T .L beneficios directos de la aplicacion del
u

AW NO AO-SUF-ELX = 0.0579x + 0.1713 aditivo AO-SUF-FLX sobre el aumento de
s L R? = 0.9986 b e humedad de 6.22% a 8.6% y del Aw de
) // L~ 0.53 a 0.58. Estas condiciones se lograron
bajando la temperatura del secador de
81.09°C a 67.13°C con la misma veloci-
dad de secado de secado de 45 min (con
o sin el aditivo AO-SUF-FLX). Esto lleva
a un ahorro de aproximadamente 13°C
durante el proceso de produccién, una
vida de anaquel de 18 meses (medida por
f‘" ~ la técn(iica d.e/ es'cciréi acelerado), asi como
) una reduccién de la merma como conse-
- L = w AO-SUFéiLfoigoigisx P18 — cuencia del aumento de la humedad en la
¢« ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | ‘ ‘ croqueta, lo que se traduce en beneficios
econdémicos muy favorables Lo anterior
2 25 3 35 4 45 5 55 6 65 7 75 8 85 9 495 10 105 11 115 12 125 13 135 14 145 a lOS posibles beneﬁCiOS en palatabllldad
(que no fueron medidos), confirman
claramente las ventajas del uso del aditivo

0.7

0.6
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Figura 2.3. Correlacion humedad:Aw con la aplicacion del aditivo OA-SUF-FLX durante el proceso

de engrasado. AO-SUF-FLX en el proceso de extrusion.
ENFRIADO =
o8 ‘ ‘ | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Por lo tanto, podemos concluir que el
075 aditivo evaluado AO-SUF-FLX es una
: - = ., . ..
PILHR A0 SCRELR S L sssx ASSS " opcién clara para mejorar el rendimiento
07 —— Ro0sEs del proceso de produccion de croquetas,
a que:
0.65 Y q
06 e Mejora la merma por perdida de
humedad
0.55 e Asegura la vida de anaquel de las cro-
s quetas, ya que controla el crecimiento
' * de microorganismos no deseados
n LT . ..
0.45 e e Maximiza la eficiencia del proceso de
M/ -' AW AO-SUF-FLX = 0.038x +0.2528 producciéon: Reduccion de gasto de
04 T = R?=0.8918 — energia
L]

35 4 4.5 5 55 ] 6.5 7 75 8 85 9 9.5 0 105 11 115 12 125 BI B LI OG RAFIA

1. Gould, Grahame W, 1996. Methods for
preservation and extension of shelf life.
International Journal of Food Microbio-
logy. Vol. 33, Issue 1, November 1996,

Figura 2.4. Correlacion humedad:Aw con la aplicacion del aditivo OA-SUF-FLX durante el proceso
de enfriado.

pages 51-64.
Tratamiento C.o.n S|n C.o.n S|n Correlacion
aditivo aditivo aditivo aditivo
Variables * Humedad, % Valor de Aw Humedad: Aw
Extrusion 15.78 15.66 0.902 1.00 1.07 0.066 0.882
§ g Secado 9.23 7.26 0.001 0.61 0.58 0.009 0.999
g § Engrasado 9.01 6.45 0.001 0.61 0.54 0.001 0.943
Enfriado 8.60 6.22 0.001 0.58 0.53 0.001 0.927

Cuadro 4. Resultados de la aplicacion del aditivo AO-SUF-FLX sobre el aumento de humedad y actividad de agua.
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HECHO EN LATINOAMERICA

Esta seccion tiene como fin divulgar trabajos de investigacion
realizados en Latinoameérica. Si tienes interés en que la industria
conozca tus investigaciones, ponte en contacto con nosotros.

‘ director@petfoodlatinoamerica.com

QUEREMOS E TEMAS TE INTERESAN

) sobre un tema en especial
tinoameérica?

No dejes de opinar!




AMASCOTA

El congreso veterinario mas convocante de
América Latina, tiene lugar en Ledn,
Guanajuato, México, desde hace 23 ainos.

De izquierda a derecha:
Armando Garcia, Miguel Angel Guizar,
Nicolas Torino, Ana Garcés y Genaro Bernal.




Fortalecer el vinculo
AMASCOTA-Comunidad
Veterinaria, es actualmente
un objetivo que debera
rendir frutos para ambas
partes en el mediano

y largo plazo.

CONAFAB

CONSEJO NACIONAL DE FABRICANTES DE ALIMENTOS
BALANCEADOS Y DE LA NUTRICION ANIMAL, A.C.

Javier Le6n Romero,
Subdirector del Consejo
Nacional de Fabricantes
de Alimentos Balanceados
y de la Nutriciéon Animal



DESVENTAJAS DE TENER UN E-COMMERCE PARA LA INDUSTRIA AGROPECUARIA

ZOOINC -

rios comparten y no todos los comercios digitales ofrecen
proteccion de informacion. Por eso es necesario buscar
una plataforma que se adecue a tu negocio y tomar en
cuenta el giro a la hora que se decide entrar a vender en
linea, pues no todos se adaptan al mundo digital.

CONOCER EL MERCADO META

Ademas de los puntos anteriores en indispensable que co-
nozcas quienes son tus clientes y si tus clientes necesitan
o les facilita la compra en linea o se volveria mas complica-
do para ellos.

Conocemos ya los beneficios y ventajas que los e-commer-
ce en la industria agropecuaria traen para los negocios en
la actualidad pero debes considerar si estas preparado
paraimplementarlo y si los nuevos procesos se adecuan a
tu negocio, ¢lo hacen mas sencillo o mas complicado?

Si estas considerando implementar un E-commerce como L S

medio de venta te sugerimos que tengas en mente los -

siguientes puntos de cuidado para que funcione a la per- E
feccion.

VIRTUALIZACION DE PRODUCTOS
Aunque el e-commerce crece afio con afio junto con los o —
usuarios, aun quedan algunos miedos de las compras por
no tener, probar o ver el producto en fisico y esto puede
detener la compra al sélo verla a través de una pantalla.

LOGISTICA

La venta en linea facilita el acceso y la compra a los clien-
tes pero se tiene que estar preparado con la logistica de
entrega y muchas veces los envios con poco producto sue- i
len salir mas caros. Tener al equipo capacitado y completo
para cubrir las entregas a tiempo se volvera un reto.

PROBLEMAS DE SEGURIDAD ,
Es un tema actual si las tiendas de internet cuentan con la 8
seguridad adecuada para proteger los datos que los usua-
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ASESORIA EN que Nos
DESARROLLO DE alimenta

Valientes que desde el primer rayo del

sol hasta el dltimo trabajan dia a dia <
para alimentar al mundo. | A8
/

En Zoo Inc. te ayudamos con:

PARA PERRO =\
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Hablemos de como podemos
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Ca“dad o 5213316727121' O‘NC

B4 exper @zoomc mx
@ www.zooinc.m:

iSiguenos en redes socll nmgz Inc
Protocolos de

pruebas con animales c I ! l I m

E m paq ue y re g u laC on Centro De Investigacién En Alimentos Para Mascotas
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PRUEBAS DE

Palatabilidad, Digestibilidad,
Evaluacion de calidad de heces

PROTOCOLOS ESPECIALES A LA MEDIDA

IVEMA Miguel Lopez PANEL CON 50 PERROS
+521 55 8532 71 07 Gianfranco Pontecorvo Valhuerdi

mlopez@mlopez.com.mx gpontecorvo@prodigy.net.mx
Skype: miguel.lopez.comseca 5536173828




COLUMNAS DISENO 'Y FABRICACION DE ALIMENTOS PARA GATOS

Diseno y Fabricacion
de alimentos para gatos

La fabricacion de alimentos para gatos
implica una serie de consideraciones
especificas y diferentes a las que se
toman en cuenta en los alimentos de
perros. Estas deben tomarse en cuenta
para poder tener éxito con el desempe-
fio de los productos en el campo.

FORMULACION

No es el fin de esta columna especificar
detalles diferenciales en el metabolismo
y fisiologia de los perros y los gatos pero
es muy importante que el nutriélogo
tome en cuenta algunos puntos espe-
cificos. Los gatos requieren una mayor
cantidad de proteina que los perros.
Esto puede ser debido a que cuentan
con una capacidad limitada de regula-
Cion a través de enzimas hepaticas del
catabolismo de los aminoacidos.

En cuanto a aminodcidos, los gatos re-
quieren de la Taurina, que forma parte
estructural de algunos tejidos como la
retina y el miocardio. La Taurina esta
presente en grandes cantidades en
tejidos animales, por la que es impor-
tante tomar en cuenta esto al formular
alimentos para gato.

CONSULTOR

En gatos es necesario que se tomen
en cuenta niveles adecuados de los
siguientes acidos grasos: linoléico,
linolénico y araquidénico.

Finalmente, los gatos no pueden trans-
formar los beta carotenos en retinol
(que es la forma activa de la vitamina
A), por lo que requieren que esta vita-
mina se proporcione en el alimento en
la forma de retinol.

Algunos fabricantes afiaden algun tipo
de acidificante en la dieta. Existen
diferentes tipos de acidos que son muy
dificiles de manejar en la planta, un
ejemplo de ellos es el acido fosforico.
Por supuesto este tipo de sustancias
requiere las instalaciones y manejo ade-
cuados para la seguridad del personal y
la correcta adicion al alimento. Algunas
personas afirman que la funcién de es-
tos acidos es el acidificar la orina, otras
comentan que su uso es por cuestiones
de palatabilidad. En general, la mayoria
de los alimentos para gato, presentan
un perfil &cido, que es agradable para

la mascota pero en realidad la acidifica-
cion de la orina no debe de tomarse a la
ligera ya que para lograrla es necesario
balancear la formulacion de cationes y
aniones en el producto asi como probar
el alimento con gatos con protocolos

de laboratorio que certifiquen dicha
acidificacion. Finalmente, es muy im-
portante mencionar que existen otros
ingredientes diferentes a los acidos que
cumplen con esta funciény son faciles
de manipular y adicionar, tales como el
bisulfato de sodio.

DISENO DE FORMAS

En general las formas utilizadas en
alimento de gatos cuentan con bordes
afilados en las formas; se dice que esta

caracteristica es necesaria para esti-
mular la salivacién y por lo tanto, para
mejorar la aceptacion de las croquetas.
Textura del alimento.

La textura del alimento es definida por
la férmula, molienda, coccion y hume-
dad del producto.

Los gatos aprecian mucho las formulas
altas en harinas de origen animal. Las
harinas de aves son en general prefe-
ridas sobre las de cerdo, res o pesca-
do. Por su puesto es muy importante
contar con ingredientes con niveles de
rancidez controlados.

En cuanto a la molienda, es muy
importante contar con una molienda
bastante fina para que el producto
terminado sea mas facil de cocinarse,
asf como de definir mejor su forma.
Se menciona que a los gatos les gustan
mas los productos que son cocinados
con una mayor cantidad de energia
proporcionada durante la friccién en
el extruder que los que se cocinan con
una mayor cantidad de vapor.

Finalmente, a los gatos les gustan los
alimentos crujientes, por lo cual los
niveles bajos de humedad son aprecia-
dos por ellos.

En conclusion, todos los productos que
fabricamos deben de tener su propia
personalidad y esencia que consiste

en tomar en cuenta detalles puntua-
les de formulacién, calidad y proceso
dependiendo no solamente del nicho
de mercado dentro del cual participa-
ran sino también del tipo de mascotas
para la cual fueron disefadas.
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BUSCAMOS
DISTRIBUIDORES

para un gran negocio
en crecimiento

O Delicioso sabor
O Delicioso aroma carnico
O Heces firmes y con poco olor

Encuentralo en:

GRUPO COMERCIAL ASAVE PUMASCOTA  CENTRO DE ABASTO CANINO ALFA DISTRIBUIDORA CENTRAL DE ABASTOS
Central de abastos Iztapalapa Tlalnepantla Central de abastos Iztapalapa 5565499819 Guadalajara

56940289 53907054 55 5600 2373 24005011 y 16669626



DE EVENTOS

Informes

Pet food R&D Showcase 2018 9-11 octubre Manhattan,KS

American fats & o!ls Ass. 10-11 octubre Nueva York,NY
Annual meeteing

Desarrollo de cajas de carton 10 al 11 de Octubre CDMX, México

ﬁjzsza‘n:::tgf::teheﬁzz 18-24 octubre Kansas City,MO
Eocuela deproduccion dealimenos 32,23 deocutre | Sl
National Renderes Association 85a 22-26 octubre Laguna Niguel,CA
reunion anual
Figap 24 al 26 Octubre Gu;\(iéaxli:-lcj:ra,

Sistemas de impresion 14 al 15 de Noviembre CDMX, México

2° Foro Andino de Mascotas 28 y 29 de Noviembre | Bogota, Colombia

www.petfoodindustry.com

www.fatsandoils.org

Wwww.amee.org

www.usaha.org

www.figap.com

wwwmationalrenderers.org

www.figap.com

promocion@amee.org

WWW.Zooinc.mx

PEIFO0D

LATINOAMERICA B W

{Quieres compartir las

novedades de tus productos?

No esperes mas y escribenos a:
info@petfoodlatinoamerica.com
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RESPONSABILIDAD TRANSPARENCIA TRAZABILIDAD Y SEGURO DE CALIDAD

Socios a largo plazo, Cadena de suministro, SUSTENTABILIDAD Calidad y consistencia en el producto,
comprometidos con su éxito. instalaciones, Desde el origen hasta el satisfaciendo espesificaciones
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¢POR QUE ESCOGER UNO
SI PUEDE TENERLOS TODOS?

PRESENTAMOS EL NUEVO PETFLEX PROCESS DE WENGER

Con el nuevo PetFlex Process de Wenger puede producir alimentos estandar, inclusiones
de carne fresca, bocadillos horneados y productos en forma alargada para mascotas.
Con base en la tecnologia de extrusion térmica con sinfines gemelos de Wenger, este

proceso integral permite disminuir al minimo los costos de energia, el desgaste y el
impacto ambiental.

Aumente su capacidad de produccion con el ultra flexible PetFlex Process.
Envienos un correo electronico a info@wenger.com hoy mismo.

(WENGER")

COMPANION ANIMAL DIVISION

TELEFONO: 785.284.2133 | CORREO ELECTRONICO: INFO@WENGER.COM | WENGER.COM
EE.UU. | BELGICA | TAIWAN | BRASIL | CHINA




